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Kapitola 1
Trh a trZzni mechanismus

Struény obsah

Trzni poptavkova funkce je vyjadieni vztahu mezi veskerym poptavanym mnozstvim
ur¢itého zbozi a vSemi faktory, které toto mnozstvi ovlivituji. Ktivka, kterd spojuje
body ilustrujici vysi poptavaného mnozstvi pfi rtiznych cenach, se nazyva kiivka
poptavky. Pii zmén€ ceny se meéni poptdvané mnozstvi, coZ se projevi v posunu po
kiivce poptavky. Pii zméné dalSich faktord, determinujicich poptadvku, dochézi
k posunu kiivky: doprava pfi zvySeni poptavky a doleva pfi poklesu poptavky. Pti
zvySeni piijmu spotfebitele poptdvané mnozstvi normalniho statku roste. Statek,
kterého s rostoucim piijmem spotiebitel poptavd méné, se nazyva ménécenny statek.
JestliZze zvyseni ceny jednoho statku vede ke zvySeni poptavky po druhém statku, jedna
se o substituty. Jestlize zvySeni ceny jednoho statku vede ke sniZzeni poptavky po
druhém statku, statky se nazyvaji komplementy.

Poptavkova funkce pro statek X vyjadiuje, jak velké mnozstvi statku X bude poptavano
pti riznych cenach X (Px), riznych cenach dalSich statkl (Py), pfi riznych vysich
ptijmu (I) a pfi riznych hodnotach vSech ostatnich faktori (O): X = f (Px, Py, I, O).
Spotiebitelsky ptebytek je hodnota, kterou koupi vSech jednotek zbozi za jednotnou
cenu spotiebitel ziskava, ale neplati za ni.

Trzni nabidkova funkce je vyjadieni vztahu mezi veskerym poptavanym mnozstvim
urcitého zbozi a vSemi faktory, které toto mnozstvi ovliviiuji. Kiivka, ktera spojuje
body ilustrujici vysi nabizeného mnozstvi pfi rdznych cenach, se nazyva kiivka
nabidky. Zakladnim faktorem, ktery urcuje vysi nabizeného mnozstvi, je cena: s ristem
ceny produktu — za ptedpokladu nezménénych dalSich ekonomickych podminek —
nabizené mnoZzstvi roste a naopak. Tento vztah mezi cenou a zménou nabizeného
mnozstvi se nazyva zakon nabidky. Pfi zméné ceny se méni nabizené mnozstvi, coz se
projevi vposunu po kiivce nabidky. Pii zméné dalSich faktord, determinujicich
nabidku, dochézi k posunu ktivky nabidky: doprava pfi ristu nabidky a doleva pfi jejim
poklesu. Nabidku ovlivituji zmény technologie nebo zména ve vladni regulaci trhu,
pocet firem v odvétvi, vyrobni substituty, zdanéni vyrobci, ocekavani vyrobei ohledné
vyvoje cen aj.

Nabidkova funkce pro statek X vyjadifuje, jaké mnozstvi produkce bude nabizeno pfi
ruznych cenach X (Px), pfi riznych cenach vstupi (Pvr), pii riznych cenach
technologicky pfibuzného zbozi (Pr) a rGznych hodnotach dalSich faktort, které
nabidku determinuji (O): X =f (Px, Pr, Pvr, O).

Dodatecna hodnota, kterou prodejem vsech jednotek zbozi za jednotnou cenu vyrobci
ziskavaji, se nazyva prebytek vyrobct, je to mnozstvi penéz, které vyrobci ziskaji nad
mnozstvi nutné k tomu, aby vyrobili odpovidajici mnozstvi zbozi.

Trzni rovnovaha nastava v okamziku dokonalého souladu nabizeného a poptavaného
mnozstvi pfi dané trzni cené: na trhu neni tendence ke zméné ceny, ani ke zméné
mnozstvi zbozi. Prebytek pfedstavuje previs nabizené¢ho mnozstvi nad poptavanym
mnozstvim pii dané trzni cen€. Jeho vysledkem je tlak jak na sniZeni trzni ceny
avystupu odvétvi. Nedostatek vznika pfi pfevisu poptavaného mnozstvi nad
nabizenym mnozstvim a v jeho dusledku roste jak trzni cena a vystup odvétvi.



JestliZe je cena regula¢nim opatienim vlady stanovena pod rovnovaznou cenou, jedna
se o cenovy strop; disledkem je pokles mnozstvi zbozi na trhu. Pokud je cena
opatienim vlady stanovena nad rovnovaznou cenou, jedna se o cenovy prah; dasledkem
je prebytek zbozi na trhu.

Jestlize dochazi ke zméné trzni rovnovahy v disledku ristu poptavky, potom pii
stavajici nabidce roste rovnovazné mnozstvi i cena. Pokud dochézi ke zméné trzni
rovnovahy v disledku rtstu nabidky, potom pfi stavajici poptavce roste rovnovazné
mnozstvi a klesa cena. Pfi soucasné zméné poptavky a nabidky je zména mnozstvi
a ceny nejednoznacna.

Diilezité pojmy

Trzni poptavka je vyjadieni vztahu mezi veSkerym poptavanym mnozstvim urcitého
zbozi a vSemi faktory, které toto mnozstvi ovliviuji.

Normalni statek. Statek, u kterého s rostoucim piijmem spotieba roste.

Ménécenny statek. Statek, kterého s rostoucim piijmem spotiebitel poptava méné.
Substituty. Statky, které jsou ve spotfebé nahraditelné: zvySeni ceny jednoho statku
vede ke zvySeni poptavky po druhém statku.

Komplementy.

Statky, které se ve spotiebé doluji: zvySeni ceny jednoho statku vede ke snizeni
poptavky po druhém statku.

Poptavkova funkce vyjadiuje, jak velké mnozstvi statku bude poptavano pti riznych
cenach tohoto statku, riznych cenach dalSich statkli, pfi rtznych vysich pifijmu
a alternativnich hodnotach vsech ostatnich faktord.

Spotiebitelsky prebytek je hodnota, kterou koupi vsech jednotek zboZi za jednotnou
cenu spotiebitel ziskava, ale neplati za ni.

Trzni nabidka je vyjadieni vztahu mezi veskerym poptavanym mnozstvim urcitého
zbozi a vSemi faktory, které toto mnozstvi ovliviuji.

Zakon nabidky vyjadiuje skuteCnost, ze s ristem ceny produktu, za ptredpokladu
nezménénych dalsich ekonomickych podminek, nabizené mnozstvi roste a naopak.
Nabidkova funkce vyjadiuje, jaké mnozstvi produkce bude nabizeno pii riznych
cenach produkce, pfi riznych cenach vstupl, pii riznych cenach technologicky
ptibuzného zbozi a riznych hodnotach dalsich faktort.

Piebytek vyrobci je dodate¢na hodnota, kterou prodejem vsech jednotek zbozi za
jednotnou cenu vyrobci ziskavaji; je to mnozstvi penéz, které vyrobci ziskaji nad
mnozstvi nutné k tomu, aby vyrobili odpovidajici mnozstvi zbozi.

Trzni rovnovaha nastava v okamziku dokonalého souladu nabizeného a poptavaného
mnozstvi pti dané trzni cené: na trhu neni tendence ke zméné ceny, ani ke zméné
mnozstvi zboZzi.

Pievis poptavky vznika pfi previsu poptdvané¢ho mnozstvi nad nabizenym mnozstvim
a v jeho dusledku roste jak trzni cena a vystup odvétvi.

Previs nabidky pfedstavuje pfevis nabizeného mnozstvi nad poptavanym mnoZstvim
pfi dané trzni cené. Jeho vysledkem je tlak jak na sniZeni trzni ceny a vystupu odvétvi.
Cenovy strop existuje tehdy, kdyZ je cena regula¢nim opatfenim vlady stanovena pod
rovnovaznou cenou; dusledkem je pokles mnozstvi zbozi na trhu.



Cenovy prah existuje tehdy, kdyZ je cena regulacnim opatfenim vlady stanovena nad
rovnovaznou cenou; disledkem je piebytek zbozi na trhu.

Otazky z teorie

1) Co vyjadiuje pojem poptavka? Jak ji lze vyjadfit graficky? Jak vypada obecna
rovnice poptavky?

2) Jak 1ze prosttednictvim kiivky poptavky znazornit zménu poptavaného mnozstvi a
jak zménu poptéavky?

3) K jaké zméné poptavky povede zvyseni ceny substitutu?

4) Pro¢ pokles ceny jednoho komplementarniho statku zplisobi rtst poptavky po
druhém statku?

5) Co vyjadiuje pojem nabidka? Jak ji 1ze vyjadtit graficky? Jak vypada obecna rovnice
nabidky?

6) Jak je mozné prostrednictvim kiivky nabidky znazornit zménu nabizeného mnozstvi
a jak zménu nabidky?

7) Co je to spotiebitelsky prebytek a jak vzniké prebytek vyrobct?

8) Co urcéuje jeho velikost prebytku spotiebitele a na ¢em zavisi velikost ptebytku
vyrobct?

9) Jak je spotiebitelsky prebytek a piebytek vyrobci vyjadien graficky?

10) K jaké situaci dochazi na trhu v piipadé, Ze je cena vyS$$i, neZ cena rovnovazna a
k jaké situaci v pfipadé niz$i nez rovnovazné ceny?

Priklady

1) Piedpokladejte, ze trzni poptavku lze vyjadfit rovnici P = 300 — Q a trzni nabidku
rovnici P = 60 + 2Q.

a. Zakreslete kiivku trzni poptavky a kiivku trzni nabidky tak, aby odpovidaly zadani
(vyznacte odpovidajici hodnoty na ose x a y).

b. Vypocitejte rovnovizné mnozstvi a rovnoviznou cenu. Reseni ilustrujte graficky.

C. Na trhu doslo ke zvyseni poptavky na P = 360 — Q. Vypocitejte, jak se zménilo
rovnovazné mnozstvi a jak se zvysila cena.

2) Trzni poptavku vyjadiuje rovnice P = 60 — Q a nabidku rovnice P = 30 + Q.

a. Vypocitejte rovnovazné mnoZstvi a rovnovdznou centu.

b. Predpoklidejte zavedeni cenového prahu pri P = 50. Vypocitejte poptavané
mnozstvi, nabizené mnozstvi a vysi prebytku zbozi na trhu.

C. Vypocitejte, jak se zméni poptavané mnozstvi, nabizené mnozstvi a vyse nedostatku
zbozi na trhu v diisledku zmény cenového stropu na P = 32.

d. Resent ilustrujte graficky.

3) Pfedpokladejte, Ze trzni poptavka muze byt vyjadiena rovnici P = 53 — Q
a rovnovazna trzni cena je 5 EUR.

a. Urcete, jaké mnozstvi produkce bude obchodovino na tomto trhu.

b. Vypoctéte vysi prebytku spotiebitelii. Reseni ilustrujte graficky.



4) Trzni poptavka je vyjadiena rovnici P = 150 — 0,5Q.
a. Urcete vysi prebytku spotiebitelu, jestlize je trzni cena P = 45.
b. Jak velky bude spotiebitelsky prebytek pri poklesu ceny na P = 30?

Problémy k zamysleni

A. Mezi determinanty poptavky je kromé jiného fazena reklama, populace a o¢ekavani
spotfebiteld. Vysvétlete, jak mize reklama ovlivnit poptavku a jaky vliv na ni mtze
mit populace. Jaké spotiebitelské ocekavani by mohlo vést ke zvyseni poptavky?

B. Jakou cenu by vlada méla stanovit v ptipad€, Ze chce prostiednictvim cenového
stropu dotlacit firmu k maximalnimu vystupu?

C. Musi vést stanoveni niz$i nez rovnovazné ceny nutné k nedostatku daného vyrobku
na trhu?

D. V roce 2021 doslo v CR k enormnimu riistu poptavky po vystupech stavebnich
firem, soucasné je vSak v celé republice zoufaly nedostatek stavebniho materialu.
Pokuste se tuto situaci zachytit prostfednictvim nastroji poptavkové-nabidkové
analyzy, vCetné¢ dopadu na cenu staveb.

E. V pribéhu roku 2021 doslo k vyraznému zdrazovani ojetych automobili. Pokuste
se nalézt konkrétni faktory tohoto ristu.

F. Mnoha opatteni mohou vykazovat charakter cenového prahu nebo cenového stropu.
Patii mezi n€ stanoveni maximalni ceny najemného v minulosti nebo minimalni mzda
v CR a cenova podpora pfi vykupu zeméd¢€lskych produktti?



Kapitola 2
Optimum spotiebitele

Struény obsah

Cilem spotiebitele z hlediska poptavky je maximalizace uzitku. Uzitek plyne ze
schopnosti statku uspokojit konkrétni potiebu spotiebitele. Pii spotiebé jednoho statku
celkovy uzitek spotiebitele z tohoto statku s rostouci spotiebou roste stale pomaleji,
protoze se uzitek z kazdé dalsi jednotky tohoto statku, tzv. mezni uzitek, v disledku
mensi naléhavosti potfeby snizuje. Projevuje se zakon klesajiciho mezniho uzitku.
Racionalni spotiebitel usiluje poptava takové mnozstvi statku, pro které plati, ze se
mezni uzitek z tohoto statku rovna jeho trzni cené: MU = P. Tato rovnost je kritériem
optima spotiebitele. Podminka optima spottebitele umoziiuje urcit funkci poptavky po
jednom statku jako totoznou s funkci mezniho uzitku: MU = D.

Pro urCeni optima spotiebitele, ktery poptava vice statkd, pouzivame indiferen¢ni
analyzu. Pro zjednodu$eni ptedpokladame nakup dvou statki X a Y. Preference
spotiebitele predstavuje indiferenéni mapa, coz je reprezentativni vzorek
indiferen¢nich kfivek. Konstrukci standardni indiferenéni mapy umoziiuje axiom
uplnosti srovnani, axiom tranzitivity, axiom spojitosti, axiom nepiesyceni a axiom
preference vyrovnanych kombinaci. Indiferenc¢ni kiivka znéazorfiuje vSechny
kombinace statku X a statku Y, které spotiebiteli pfinaseji stejny uzitek. Pfi platnosti
vSech axiomu je indiferen¢ni kiivka spojita, klesajici a ma konvexni tvar, ktery je
grafickym vyjadienim zakona klesajiciho mezniho uzitku.

Indiferencni mapa je tvofena nekonecnym poctem indiferencnich kiivek, které se
neprotinaji a s rostoucim celkovym uzitkem spotiebitele se vzdaluji severovychodnim
smérem od pocatku obou os. Sklon indiferen¢ni kiivky nazyvame mezni mira
substituce ve spotieb¢ a je zavisly na preferencich spotiebitele.

Linie rozpo¢tu znazoriiuje maximalné dostupné kombinace statku X a Y, které
spotfebitel mize koupit pfi urcité vysi diichodu; ma tvar klesajici ptimky. Jeji sklon
vyjadifuje miru nahraditelnosti obou statkii v zavislosti na poméru cen, ktera se nazyva
mezni mira substituce ve smeéné.

Optimum spotiebitele je v indiferenéni mapé urceno bodem dotyku linie rozpoctu a
indiferen¢ni kiivky. V tomto bodé€ plati, Ze spotiebitel rozlozil svlij diichod mezi statek
X a Y takovym zptisobem, pii kterém dosahl nejvyssiho mozného uzitku. Kritériem
optima spotiebitele je rovnost podilu cen obou statkd s pomérem meznich uzitkt: Px/Py
= MUx/MUy, neboli MRSg = MRS, pfi soucasné podmince plného vyuziti dichodu:
| =Px- X+Py-Y.

Pokud v indiferenéni mapé¢ spotiebitele nelze bod dotyku IC a BL nalézt, znamena to,
Ze tzv. vnitini feSeni optima spotiebitele neexistuje. Nastava tzv. rohové feseni (bud’ na
ose X, nebo na ose Y), a to v praseciku linie rozpoc¢tu a indiferencni kiivky na
nejvzdalengjsi indiferencni kiivce.

Poru$eni nékterého axiomu indiferenéni analyzy se projevuje Vv odlisném tvaru
indiferen¢nich kfivek. Optimum ma v tomto piipadé specifické podminky.

Podminku optima v indiferen¢ni analyze lze rozsifit na cely spotfebni koS. Pokud
spotiebitel spotiebovava n statkti, obecnou podminkou optima je vzajemna rovnost
podild mezniho uzitku a ceny kazdého z n statku.



Diilezité pojmy

Axiom uplnosti srovnani. Spotiebitel je schopen vyjadfit preference, resp. indiferenci
vzhledem ke dvéma spotfebnim kombinacim.

Axiom nepresyceni. Spotfebni kombinace, ktera zahrnuje pfinejmensSim stejné
mnozstvi nebo vétsi mnozstvi ur€itého statku je preferovana pred ostatnimi spotfebnimi
kombinacemi.

Axiom Tranzitivity. Spotiebitel je schopen vyjadfit preference, resp. indiferenci
vzhledem ke tfem spotiebnim kombinacim (A, B, C): jestlize upfednostiiuje kombinaci
A pted B a soucasné kombinaci B pted C, potom upfednostituje kombinaci A pied C.
Mezni uzitek je uzitek z posledni spotiebovavané jednotky statku.

Zakon klesajiciho mezniho uzZitku. Pii nepfetrzité spotfebé jednoho statku celkovy
uzitek spotiebitele z tohoto statku s jeho rostouci spotfebou roste stale pomaleji.
Optimum spotiebitele nastava tehdy, kdyZ spotiebitel rozlozil sviij diichod mezi
statky takovym zptisobem, pfi kterém dosahl nejvyssiho mozného uzitku.

Linie rozpo€tu znazorfiuje maximalné dostupné kombinace dvou statkd, které si
spotiebitel mize koupit pfi daném diichodu a cenach statkd.

Mezni mira substituce ve spotiebé, je pomér, ve kterém spotiebitel mize sménovat
statky aniz by se zménil celkovy uzitek.

Mezni mira substituce ve sméné je pomér, ve kterém lze sméiovat statky na trhu pii
vynalozeni celého diichodu a je ur¢ena pomérem cen obou statkd.

Indiferené¢ni kiivka znazoriiuje vSechny kombinace dvou statkil, které spotiebiteli
prinaseji stejny uzitek.

Indiferen¢ni mapa je reprezentativni vzorek indiferencnich ktivek.

Otazky z teorie

1) Definujte uzitek a vyjmenujte zakladni okolnosti, které jej ovliviuji.

2) Verbalné formulujte vztah mezi celkovym a meznim uzitkem, nasledné vyjadiete
tento vztah pomoci vzorce.

3) Vysvétlete, jaka vlastnost uzitku (statku pro) spotfebitele se odrazi v zakonu
klesajiciho mezniho uzitku. Jak se v ném odrazi?

4) Vyjadrete, kdy je spotiebitel kupujici ze svého diichodu jeden statek v optimu.
Formulujte formalni podminku optima spotiebitele.

5) Popiste odvozeni individualni kiivky poptavky po jednom statku.

6) Pojmenujte kiivku, kterd znazorniuje rozpoétové omezeni spotiebitele kupujiciho
dva statky, vysvétlete, ¢im je urcena jeji poloha a jeji smérnice.

7) Formulujte a objasnéte jednotlivé axiomy indiferenéni analyzy.

8) Definujte indiferencni kiivku a vysvétlete, pro¢ indiferen¢ni kiivka obvykle klesa a
je konvexni a pro¢ se dv¢ indiferencni kiivky v jedné indiferencni mapé nemohou
protnout.

9) Objasnéte, jak se bude lisit indiferenéni mapa spotiebitele, ktery preferuje statek X
od indiferen¢ni mapy jiného spotiebitele, ktery preferuje statek Y.

10) Vysvétlete, jak se ve sklonu indiferencni kiivky projevi to, zda jsou statky X a Y
blizké substituty nebo blizké komplementy.



11) Vyjadrete, kdy je spotiebitel kupujici dva statky v optimu a formulujte formalni
podminky optima spotiebitele v indiferencni analyze.

12) Formulujte formalni podminku rohového feSeni optima spotiebitele na ose X a
vysvétlete, za jakych okolnosti takové optimum muiZze nastat. Jak se rohové feseni
muize zmenit ve vnitini?

13) Formulujte formalni podminku optima spotiebitele kupujiciho n statkii a vysvétlete
jeji souvislost s podminkou optima spottebitele v indiferencni analyze.

14) Jmenujte a vysvétlete axiomy chovani spotiebitele a jejich souvislost s
ptedpokladem racionality v rozhodovani spotiebitele.

15) Jak ovlivni opusténi axidomu neptesyceni kiivku celkového uzitku a jak kiivku
mezniho uzitku?

16) Vysvétlete, jak klesajici mezni uzitek dvou statkd souvisi s klesajici mezni mirou
substituce ve spotiebé.

17) Jaky je vztah mezi mezni mirou substituce ve spotiebé a tvarem indiferen¢ni kiivky?

18) Uved'te koeficient mezni miry substituce ve spotfebé a vysvétlete rozdil v jeho
hodnot¢ pro dokonalé substituty a dokonalé komplementy.

19) Popiste a vysvétlete tvar standardni indiferen¢ni kiivky a indiferenéni kiivky v
piipadé, Ze uvazované statky jsou dokonalé substituty a dokonalé komplementy.

20) Vysvétlete rozdil mezi lhostejnym a neZzadoucim statkem.

21) Jak ovlivni soubor trznich pfilezitosti, resp. rozpoctové omezeni rust ceny jednoho
vyrobku pii nezménéné vysi dichodu i ostatnich cen?

22) Jak ovlivni soubor trznich pfilezitosti, resp. rozpoétové omezeni proporcionalni
zmeéna cen obou statkl, jestlize diichod zlstane stejny?

23) Je mezni mira substituce ve spotiebé v piipadé€ rohového feSeni optima spotiebitele
vetsi nez mezni mira substituce ve smeéné tehdy, kdyz spotiebitel kupuje pouze
statek X nebo kdyz kupuje pouze statek Y?

24) Jak ovlivni zdrazovani statku X (jestlize Py i I jsou konst.), ktery je dokonalym
komplementem statku Y, spotfebu statku Y?

25) Bude spotiebitel kupovat kladné mnozstvi statku Y, jestlize je tento statek statkem
nezadoucim?

Kvizové otazky

Spotiebitel povazujte statky X a Y za dokonalé komplementy. Kterd z nasledujicich
tvrzeni neplati?

a) plati axiom tplnosti srovnani

b) plati axiéom tranzitivity

¢) plati axiom nenasyceni

d) S ristem mnozstvi X si spotiebitel vzdy polepsi

Uvazujte spotiebitele, jehoz preference spliiuji pifedpoklad nepiesyceni. Z tohoto
predpokladu vyplyva, Ze indiferencni kiivky

a) se neprotinaji

b) jsou klesajici

¢) jsou spojité

d) Ize zkonstruovat v kazdém bod¢
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To, ze se indiferenc¢ni kiivky neprotinaji, vyplyva z predpokladu:
a) tranzitivity

b) Gplnosti srovnani

C) spojitosti

d) neptesyceni

Indiferencni kiivka je konvexni, protoze

a) celkovy uzitek se na ni méni

b) spotiebitel nepreferuje ani jeden ze spotfebovavanych statktl
¢) mezni mira substituce ve spotieb¢ na ni klesa

d) predpokladame platnost zakona klesajiciho mezniho uzitku

Indiferencni kiivky jsou linearni

a) za predpokladu nenasyceni

d) pti klesajici mezni mife substituce ve sméné

¢) pii konstantni mezni mife substituce ve spotiebé

e) v dusledku piedpokladu tplnosti srovnani a tranzitivity

Je-li dichod spotiebitele 200 K¢&, cena statku Px = 20 K¢, a cena statku Py =5 K¢
znamena to, ze

a) linie rozpo¢tu ma sklon vétsi nez jedna

b) linie rozpo¢tu ma sklon mensi nez jedna

¢) koncovy bod na ose x ma soutadnici (20, 0)

d) koncovy bod na ose y ma soutadnici (0, 5)

Podminkou optima spottebitele je shodnd vyse mezni miry substituce ve spotiebé a
mezni miry substituce ve sméné. To znamena, ze

a) plati rovnost MUx/ Py = MUy / Px

b) plati rovnost MUx/ Px = MUy / Py

¢) plati rovnost Px/ MUx = Py/ MUy

d) plati rovnost MUx — MUy = Px— Py

JestliZze v optimu spotiebitele plati, Ze MRSE < MRSc, potom bude spotiebitel
nakupovat

a) pouze statek Y, protoze MUx/Px < MUv/Py

b) pouze statek Y, protoze MUx/MUy > Px/Py

¢) pouze statek X, protoze MUx/Px < MUvy/Py

d) pouze statek X, protoze MUx/MUy > Px/Py

Pokud je indiferen¢ni kiivka klesajici a linearni, potom v optimu spotiebitele plati, ze
a) MRSc je konstantni a statky jsou dokonalé komplementy

b) statky jsou nahraditelné ve fixnim poméru

¢) statky se ve spotiebé doplnuji (kompletuji) ve fixnim poméru

d) jeden ze statki je statkem neutralnim (lhostejnym)
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Linie rozpoctu

a) je mnozinou kombinaci dvou statkt se stejnym celkovym uzitkem
b) se méni se zménou cen statki X a Y

¢) vyjadiuje mezni uzitek spotiebitele

d) je na ni konstantni uzitek

Priklady
1) Predpokladejme, Ze nasledujici tabulka popisuje vyvoj uzitku uréitého spotiebitele

z urcitého statku. Uzitek je vyjadien jako ¢astka, kterou je spotiebitel ochoten vynalozit
za dany objem nebo jednotku statku.

X 1 2 3 4 5 6 7 8
TU 7 12 22 24 25
MU 4 3,5 1

a. Doplnte tabulku.

b. Kolik jednotek statku X bude spotrebitel kupovat pri trzni cené tohoto statku P = 4,
aby maximalizoval sviij uzZitek?

C. Urcete cenu, pri které bude dany spotrebitel kupovat 5 jednotek statku X. Vase
rozhodnuti zdiivodnéte.

2) Poptavku spotiebitele 1ze popsat rovnici X = 18 — 2P. Trzni cena statku X je P = 4.
a. Urcete optimalni mnozstvi statku X pro tohoto spotrebitele.

b. Urcete jeho mezni a celkovy uzitek pri optimalnim objemu spotieby.

C. Vypocteéte vysi prebytku, ktery spotrebitel v této sméné realizuje.

3) Spotiebitel se ze svého uréeného rozpoctu I = 1200 (K&) rozhoduje o nakupu dvou
statkli. Vime, Ze pro spotiebitele maximalné dosazitelné mnozstvi statku je dvacet kust
(X'=20) a cena statku Y je 40 K¢& (Py = 40).

a. Zapiste linii rozpoctu tohoto spotrebitele v zakladnim a smérnicovém tvaru.

b. Urcete, jaké mnozstvi statku X a Y by spotiebitel kupoval, kdyby se rozhodl na kazdy
Z nich pouzit pravé polovinu svého diichodu. Co by takové rozhodnuti vypovidalo
0 preferencich tohoto spotiebitele, pokud jsou pro néj statky X a Y blizké substituty.

C. Urcete, jaké mnozZstvi statku X by spotrebitel koupil, pokud by koupil 30 kusii statku
Y. Co by to vypovidalo o preferencich spotiebitele? Zapiste formalni podminku optima
V této situaci.

4) Pani Novakova obvykle kupuje na pate¢ni kavovy dychanek s kamaradkami
laskonky a konakové Spicky. Na nakup si dava stranou 140 K¢ ze svého diichodu.
Protoze si chuté kamaradek nepamatuje, rozhoduje se podle téch svych. Dnes laskonky
(X) prodavaji za 10 K¢ kus, spicky (Y) za 20 K¢ kus. Pani Novakova koupila 6 laskonek
a za zbytek ze svého rozpoctu konakové $picky.

a. Kolik spicek pani Novikova koupila, kolik zdkuskii koupila celkem?

b. Mohla by pani Novakova pri jiném rozhodnuti koupit vetsi celkovy pocet zakuskii?
C. Miizeme z jejiho rozhodnuti urcit, zda ma pani Novdkova radéji laskonky nez Spicky,
nebo naopak?
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d. Zapiste prislusnou rovnici linie rozpoctu, urcete mezni miru substituce ve sméné.
e. Urcete mezni miru substituce ve spotrebé v bode optima.

5) Chce-li studentka Petra vyrazit ,,za kulturou®, mize se vzdy béhem §kolniho roku
rozhodnout, zda usetfenych 1000 K¢ pouzije na koupi listku do kina nebo listku do
divadla. Listek do kina (X) stoji se studentskou slevou 100 K¢, listek do divadla (Y),
na ktery zadna sleva neni, 500 K¢. Mezni mira substituce ve spotiebé, ve které se
projevuji momentalni preference Petry a ktera se neméni v zavislosti na poctu listkd,
které si koupi, je MRSc = 1/3.

a. Kolikrat behem Skolniho roku si Petra koupi listek do divadla?

b. Charakterizujte preference Petry, jeji optimum a vysvétlete, jak bude vypadat
graficke reseni.

6) Karel utratil b&hem &trnactidenni dovolené na Sumavé 1600 K& za kavu (statek X)
a za cigarety (statek Y). Jeho funkce uzitku je U = X - Y, za $alek kavy platil 40 K¢ a
za balicek cigaret 100 K¢, tj. Px =40 K¢ a Py =100 K¢.

a. Jak vypada odpovidajici rovnice linie rozpoctu?

b. Jaka je hodnota mezni miry substituce ve sméne?

c. Kolik salkit kavy a kolik balickii cigaret si Karel béhem dovolené koupil?

7) Pavel miluje ofisky, za minuly mésic na né vynalozil 1200 K&. Ze vSech druhd
orisku, které lze v blizké prodejné€ koupit, nakonec utraci pouze za buraky a keSu
ofiSky. Bali¢ek buraku (statek X) stoji 30 K¢, balicek ofisku kesu (statek Y) 30 K¢.
Preference Pavla pfi vii¢i obéma druhtim ofechil piedstavuje standardni indiferenéni
mapa, pficemZ bodé¢ optima spotiebitele Pavla je hodnota smérnice indiferenéni kiivky
(- 200/X3).

a. Urcete rovnici linie rozpoctu.

b. Je mozné ze zaddni urcit konkrétni hodnotu mezni miry substituce ve spotiebé pri
Paviové optimalnim rozhodnuti, resp. v bodé optima?

c. Kolik balicku burdkii a kolik balickii kesu oriskit si Pavel koupil?

Problémy k zamySleni

A. Kara Trutnov ma ve své nabidce kratky norkovy kozich za 79 000 K&. V e-shopu
s médnim zbozim About You lze zakoupit funkéné srovnatelny kratky zimni kabat
Z imitace kozeSiny v cenovém rozpéti od 699 K¢ do 3399 K¢&. Jak lze vysvétlit tento
propastny rozdil v cenach?

B. Uzitek je subjektivni a zaroven ovlivnitelny, méni se v ¢ase i misté. Zkuste si
vzpomenout na jeden nebo vice statkll, ke kterym jste vy nebo ne¢kdo ve vasem okoli
zménil vyrazné své preference a popiste okolnosti, které k této zméné vedly. Byly od
pocatku Cisté subjektivni nebo vyvolané okolim?

C. Vysvétlete, pro¢ mohou mit rizni spotiebitelé rizné velky spotiebitelsky prebytek

pii stejné cené, kterou za statek plati. Mlze se stat, Ze je spotiebitelsky piebytek
konkrétniho spotiebitele v konkrétni spotiebni situaci nulovy? Vysvétlete.
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D. Vysvétlete, pro¢ je zpohledu vyrobce nezddouci, aby spotiebitel vnimal jim
nabizeny statek jako dokonaly substitut k produkttim ostatnich vyrobcii. U jakych typt
produktti je tento problém naléhavy a jak jej 1ze fesit?

E. Jsou pro vas kava a Caj blizké (ptipadné dokonalé) substituty? Jsou kdva a ¢aj blizké
substituty pro typického ceského spotiebitele? Jsou pro véas kava a cukr blizké
(ptipadn¢ dokonal¢) komplementy? Jsou kava a cukr blizké komplementy pro
typického ceského spotiebitele? Najdete ve vaSem spotifebnim kosi néjaké dokonalé
substituty a dokonalé komplementy?

F. Je pravdivé tvrzeni: ,,Chovatele skotu vegani nezajimaji.“?

Aplikace

Alena, Bozena, Cyril a David miluji vylety do prirody. Nékdy vyrazeji spole¢né na
horské pési tlry, jindy na cyklistické vylety — at’ uz ¢eskou krajinou nebo v nékteré ze
sousednich zemi. Pisti tyden se chytaji opé€t stravit spolecné: jaro uz je za dvefmi.
Tentokrat se rozhoduji mezi chalupou Davidovych rodi¢i v Rokytnici v Krkonosich a
chatou babicky a dédecka Aleny ve Skryjich u Berounky. Na planovani dovolené se
sesli v malé restauraci v Dejvicich.

Bozena s Davidem jsou na chalupé u rodic¢i pomérné Casto, takze dévaji ptednost chaté
u Berounky. MozZnost pobytu v Rokytnici vSak také pripoustéji, protoZze tam maji
n¢kolik oblibenych mist, na ktera se vzdy radi vraceji. Roli u nich hraje také skute¢nost,
ze jsou v Krkonosich vyssi kopecky nez v okoli Berounky. Alena s Cyrilem uz u
Berounky dlouho nebyli, takze je pobyt zde pro né stejné vitany, jako pobyt
v KrkonoSich: jestlize by rozhodnuti zaviselo pouze na nich, tak by se museli
rozhodnout na zéklad¢ jinych faktort, nez je jejich vztah k t€émto dvéma destinacim.
Rozhodovani je zavislé nejenom na vztahu jednotlivych ucastnikii k rodinnému
zazemi, ale — vzhledem k tomu, Ze se jedna o studenty — také na finan¢ni naro¢nosti
obou moznosti. Za ubytovani od nich rodice ani prarodi¢e samoziejmé nebudou nic
chtit, ale naklady na vytapéni si museji uhradit sami. Chalupa v Krkonosich se vytapi
elektrickymi piimotopy. To znamen4, Ze je tento pobyt nakladnéjsi, nez pobyt v chate
u Berounky, kde jsou kamna na diivi. Tepla voda je v obou piipadech zajisténa
pratokovymi ohtivaci, na chalupé je vSak k dispozici sprcha, kterou samoziejme
vyuziji; u Berounky by se muselo do feky ... Studenti se rozhodli, Ze rodi¢im Davida
kompenzuji naklady jejich pobytu tisicovkou, na chaté u Berounky nechaji pod
vazickou pétistovku. Protoze jsou nyni vSichni v Praze v podnajmu, naklady na
dopravu do obou mist jsou zhruba stejné.

Alena a Cyrilem a Bozena s Davidem musi udélat jesté jedno dulezité rozhodnuti, a
sice zda vénuji v8echny dny pouze pé&si turistice, nebo si s sebou vezmou kola a vénuji
veskery Cas pouze cyklistickym vyletim. Jestlize se rozhodnou pro kola, potom
samoziejme prichazi v ivahu i moznost aktivity kombinovat: n¢které dny se toulat ,,po
svych®, jiné vyuzit pro vylety do vétsich vzdalenosti na kolech.
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Alena oznacila ob¢ alternativy za stejn€ finan¢n¢ naro¢né, protoze mohou kola snadno
,»pribalit* na stiechu auta. Cyril ji v§ak vyvedl z omylu: pfi pésich tirach vzdy vystacili
se svacinou, n¢kolika pamlsky a lahvi vody v battizku, pfi cyklistickych vyletech nikdy
neodolaji  nabidkdm teplého jidla (a David s Cyrilem sklenici piva)
v hospudkach, bufetech ¢&i restauracich, které jsou ,,nastrazené* po cesté. Nakonec se
vSichni shodli, Ze je den na kolech stoji 3x vice. Preference vSech zucastnénych se
Vv tomto ptipad€¢ shoduji: den na kole a den ,,po svych® pro né€ nejsou ani blizké
substituty ani blizké komplementy, pfi¢emz se da jednoznacné fici, ze mirn€ preferuji
kola.

Planovani spole¢né dovolené studenty nakonec tak vycerpalo, Ze se rozhodli proti
unave¢ ,,zabojovat“ Salkem caje nebo kavy. Alena potiebuje proti inave vypit bud’ jeden
salek kavy, nebo dva salky caje, BoZené je jedno, zda ji pfinesou kavu nebo caj,
nakonec se piida k rozhodnuti Aleny. Cyril mirné uptednostiiuje kévu, ale rozhodl se
pro caj, protoZe uz jeden Salek kavy vypil nedlouho pied ptichodem do restaurace.
Davidovi je naopak kava lhostejna: proti unavé mu nepomaha a na chut’ ji zatim také
moc nepiiSel, proti inavé mu zabird pouze €aj. Oba napoje, mezi nimiz se studenti
rozhoduji, stoji v této restauraci stejné. Zatimco Alena ani BoZena zadny z napoju
nesladi, Cyril i David piji $alek kdvy i ¢aje pouze se dvéma kostkami cukru.

1) Vyjdadrete preference obou parii vii¢i dvéma uvedenym destinacim prostrednictvim
indiferencnich map: v obou pripadech umistéte , Berounku® na vodorovnou osu
a ,, Krkonose‘ na svislou osu.

2) S vyuzitim indiferencni analyzy urcete, pro jakou lokalitu hlasuje B+D a pro jakou
A+C, v zavislosti na financni ndrocnosti ubytovani v Krkonosich a u Berounky. Je
mozné jednoznacné urcit, kam se vsichni vydaji?

3) Vyjadrete preference viici obéma moznostem trdveni volného casu — putovdni po
svych / na kolech — prostrednictvim indiferencni mapy (postacuje jedna indiferencni
mapa, nebot’ se preference vsech zucastnénych shoduji). Umistéte ,,pési den” na
vodorovnou osu a ,,den na kole “ na svislou osu.

4) Prostrednictvim rozpoctového omezeni urcete, pro jakou alternativu traveni volného
Casu se studenti rozhodnou: pouze pésky / pouze na kolech / nekolik dnii pésky a nékolik
dnit na kolech

5) Kolik salkii kavy a kolik Salkii caje si studenti objednaji?

6) Vyjadrete preference Aleny, BoZeny a Davida viici kavé a caji prostiednictvim
indiferencni mapy: umistéte kavu na osu x a ¢aj na osu y. Prostrednictvim rozpoctového
omezenti ilustrujte volbu ndpoje. Urcete MRSC na jedné indiferencni kiivce a formalné
zapiste podminku optima v jednotlivych pripadech (A, B a D).

7) Nakreslete indiferencni mapu predstavujici preference chlapcii vzhledem ke
spotrebni kombinaci Salek kavy (na ose x) a kostka cukru (na ose y) a charakterizujte
MRSC v uvedeném pripade. Jak se tento specificky pripad preference nazyva?
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Kapitola 3
Poptavka

Struény obsah

Analyzujeme tzv. rozsifenou funkci poptavky, takze predpokladame, ze poptavku
ovliviiuji duchod spotiebitele (I), cena daného statku (Px), cena statku Y (Pv) a ostatni
faktory.

Vliv zmény diichodu na poptavku znazoriuje diichodova spotiebni kiivka (ICC),
tj. mnozina optim spotiebitele pii riznych Grovnich dichodu (ceny statki X a 'Y
a preference spotiebitele se neméni). Tvar kiivky ICC uréuje rozdéleni rostouciho
dichodu na spotiebu statku X a Y. Vztah mezi spotiebou jednoho statku (X)
a dichodem spotiebitele (I) pfedstavuje Engelova kiivka (EC). Jestlize spotieba statku
X roste pomaleji nez dichod, statek X je statkem nezbytnym: kiivka ICC a Engelova
ktivka jsou rostouci a konvexni. Pokud spotieba statku X roste rychleji nez dichod,
statek X je luxusni a kiivky ICC a EC jsou rostouci a konkavni. Pokud kiivky ICC a EC
klesaji, spotieba statku X s ristem dichodu klesd a statek X je ménécenny.

Citlivost (pruznost) reakce spotiebitele na zménu dichodu méti dichodova elasticita
poptavky. Koeficient dichodové elasticity (ep) méfi o kolik procent se zméni
poptavané mnozstvi statku X pii zméné dichodu o jedno procento. Pokud je hodnota
ep kladna, jedna se o statek normalni: jestlize je mensi nez 1, jedna se o statek
nezbytny, pokud je vétsi nez 1 o statek luxusni. V ptipad¢, Ze je hodnota e;p zaporna,
potom je statek X statkem ménécennym.

Vliv zmény ceny na poptavku znazornuje cenova spotiebni kiivka (PCC). Je to
mnozina optim spotiebitele pfi riznych cenach statku X. Smérnice kiivky PCC urcuje,
jak spotiebitel rozdéluje ménici se realny dichod mezi statky X a Y. Jestlize spoticba
statku X roste po jeho zlevnéni rychleji nez realny dichod, spotiebitel poptava vice
tohoto statku a méné statku Y: kiivka PCC klesa. Pokud PCC roste, poptavané
mnozstvi X roste pomaleji nez realny dichod: spotiebitel s klesajici cenou statku X
poptava vice X 1Y. Velikost zmény poptavaného mnozstvi X po zméné jeho ceny zavisi
na velikosti substitu¢niho a diichodového efektu zmény ceny. Substitucni efekt méti
zménu X pii konstantnim uzitku a je zaporny: snizeni ceny statku vyvola rust jeho
poptavaného mnozstvi. Dlchodovy efekt méifi zmeénu poptdvaného mnozstvi X
v disledku zmény realného diichodu (po zméné ceny). Jestlize je X statkem normalnim,
potom je dichodovy efekt je negativni, pozitivni je v ptipadé ménécenného statku.
Citlivost (pruznost) reakce spotiebitele na zménu ceny statku méfi cenova elasticita
poptavky. Koeficient cenové elasticity kvantifikuje procentualni zménu poptavaného
kupovaného mnozstvi X pii procentualni zméné ceny (Px). Jestlize je hodnota epp
mensi nez -1, poptavka je cenové elasticka a vydaje spotiebitele na X pii zleviiovani X
rostou (na Y klesaji). Jestlize je epp veétsi nez -1, poptavka spotiebitele je cenove
neelasticka a vydaje na tento statek klesaji (na Y rostou).

Citlivost reakce spotiebitele na zménu ceny statku Y (Pv) pfi sledovani poptavky po
statku X, méfti koeficient kiizové elasticity poptavky (ecp). Jestlize jsou statky X a Y
substituty, koeficient kiizové elasticity ma kladnou hodnotu; jestlize jsou X a Y
komplementy, ecp ma kladnou hodnotu.
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Diilezité pojmy

Diichodova spotiebni kfivka je mnozina vSech optim spotiebitele pii riznych
urovnich dichodu, pficemz ceny statki X a Y a preference spotiebitele se neméni.
Engelova kiivka vyjadfuje vztah mezi spotfebovavanym mnozstvim statku
a dichodem spotiebitele.

Nezbytny statek je statek, jehoz spotieba roste pomaleji nez diichod spotiebitele.
Luxusni statek je statek, jehoz spotieba roste rychleji nez diichod spotiebitele.
Diichodova elasticita poptavky méii pruznost, s jakou spotiebitel reaguje pii spotiebé
statku na zménu dichodu. Poméfuje procentualni zménu kupovaného mnozstvi statku
S procentualni zménou dichodu spotiebitele.

Cenova spotriebni kiivka je mnoZzina vSech optim spotiebitele pii riiznych cenach
statku X, pfi¢emz dichod spotiebitele, cena statku Y a preference spotiebitele se
nemeéni.

Substituéni efekt zmény ceny statku je zména poptavaného mnozstvi statku vyvolana
zménou jeho ceny za predpokladu konstantniho uzitku.

Diichodovy efekt zmény statku je zména poptavaného mnozstvi statku vyvolana
zménou realného diichodu v disledku zmény ceny statku.

Cenova elasticita poptavky méfi pruznost, s jakou spotiebitel reaguje pti spotiebé
statku na zménu ceny. Pométuje procentudlni zménu kupovaného mnozstvi statku
S procentualni zménou jeho ceny.

KiiZova elasticita poptavky méfi pruznost, s jakou spotiebitel reaguje pii spotiebe
statku na zménu ceny jiného statku. Pométuje procentualni zménu kupovaného
mnozstvi statku s procentualni zménou ceny jiného statku.

Otazky z teorie

1) Definujte dichodovou spotfebni kiivku a vysvétlete, na Cem je zavisly jeji sklon.

2) Formulujte vztah mezi dichodovou spotiebni kiivkou a Engelovou kiivkou.

3) Vysvétlete rozdil mezi nezbytnym, luxusnim a ménécennym statkem (z pohledu
ekonomické teorie)

4) Charakterizujte koeficient dichodové elasticity poptavky, vysvétlete rozdil mezi
elasticitou v bod¢ a obloukovou elasticitou.

5) Rozhodnéte, jakych hodnot miize nabyvat koeficient dichodové elasticity a piifad’te
jednotlivé hodnoty nebo jejich intervaly k typtim statk.

6) Vysvétlete, zda se koeficient dichodové elasticity se zménami v dichodu
spotiebitele méni nebo neméni, piipadné jak se meni.

7) Popiste, jak na spotiebitele pisobi substituéni a dichodovy efekt zmény ceny.

8) Rozhodnéte, na ¢em je zavisla velikost celkového efektu zmény ceny, popiste
souvislost mezi timto efektem a diichodovou elasticitou poptavky.

9) Definujte cenovou spotiebni kiivku a vysvétlete, na ¢em je zavisly jeji sklon.

10) Charakterizujte koeficient cenové elasticity poptavky a rozhodnéte, jakych hodnot
muze nabyvat.

11) Vysvétlete chovani spotiebitele, jehoz poptavka je cenové elasticka. Jak bude tento
spotiebitel reagovat na sniZeni ceny?
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12) Zdtvodnéte, pro¢ je poptavka po luxusnich statcich obvykle cenové elasticka a po
nezbytnych naopak neelasticka.

13) Definujte kiivku kiizové elasticity a rozhodnéte, jak jeji sklon souvisi s
nahraditelnosti statk.

14) Jakych hodnot nabyva koeficient kiizové elasticity poptavky pro substituty a jakych
pro komplementy?

15) Urcete vztah mezi nezadoucim, ménécennym a Giffenovym statkem.

16) Je mozné, aby spotiebitel nakupoval pouze nezbytné statky? Je mozné, aby
spotiebitel nakupoval pouze ménécenné statky?

17) Urcete, jak se vyviji pomér meznich uzitkii obou statki v prabé¢hu dichodové
spotfebni kiivky.

18) Jak ovlivni dichodovou spotiebni kiivku zdrazovani statku X a jak zvySovani
dtchodu spotiebitele?

19) Je mozné, aby situaci rostouci diichodové spotiebni kiivky odpovidala klesajici
Engelova kiivka

20) Urcete tvar diichodové spotfebni kiivky, Engelovy kiivky a diichodovou elasticitu
poptavky po statku X za predpokladu, Ze je tento statek statkem ménécennym.

21) Jak se vyviji pomér MUx k MUy na cenové spotiebni kiivce pii klesajici cené Px?
22) UrcCete charakter statku a tvar cenové spotfebni kifivky v ptipade, ze kiivka
poptavky po tomto statku je svisla?

23) Je mozné, aby se cenové spotiebni kiivky jednoho spotiebitele, které odpovidaji
riznym vysim dichodu, protinaly?

24) Jaky je vztah mezi smérnici Engelovy kiivky a smérnici kiivky poptavky?

25) Urcete, zda lze jednoznacné urcit smérnici poptavkové kiivky v piipade, ze
substitu¢ni a diichodovy efekt plisobi ve stejném sméru.

26) Jaka je hodnota cenové a diichodové elasticity poptavky po Giffenove statku?

27) Muze byt pro jednoho spotiebitele cenova i dichodova elasticita u jednoho
spotiebovavaného statku soucasné zaporna?

28) Vysvétlete, pro€ je v ptipadé jednotkové cenové elasticity poptavky po statku X
cenova spotiebni kiivka vodorovna.

29) Piedpokladejte konstantni cenu statku X i duchod spotiebitele. K jaké zméné
poptavaného mnozstvi statku X dojde v piipadé, Ze je dokonalym komplementem
statku Y a cena statku Y roste?

30) Jak se lisi kfizovy substitu¢ni a kiizovy dlichodovy efekt zmény ceny
komplementarnich statkti ve srovnani se substituty?

Kvizové otazky

V ptipadé normalniho statku je pfi sniZzeni ceny

a) je dichodovy efekt kladny a substitucni efekt kladny

b) je dichodovy efekt kladny a mensi nez zaporny substitu¢ni efekt
¢) je dichodovy efekt kladny a vétsi nez zaporny substitucni efekt
a) je diichodovy efekt zdporny a substitucni efekt zaporny

Duchodovy efekt pii snizeni ceny v pripade typického ménécenného statku (ne
Giffenova)

18



a) je zaporny a mensi nez substitucni efekt
b) je kladny a mensi nez substitu¢ni efekt
¢) je kladny a vEtsi nez substitucni efekt
d) vede ke zvyseni poptavaného mnozstvi

Mezni mira substituce ve spotiebé se v bodech optima

a) podél cenové spotiebni kiivky pii snizovani ceny statku X snizuje

b) podél cenové spotiebni kiivky pii snizovani ceny statku X zvysuje

c¢) podél dichodové spotiebni kiivky pii snizovani ceny statku X snizuje
d) podél diichodové spotiebni kiivky pii zvySovani diichodu zvySuje

Substitucni efekt cenové zmény je

a) zaporny, vyjadiuje vliv zmény ceny na poptavané mnozstvi pfi konstantnim uzitku
b) zaporny, vyjadiuje vliv zmény ceny na poptavané mnozstvi pii konst. dichodu

¢) kladny a vyjadiuje vliv zmény ceny na poptavané mnozstvi pii konstantnim uzitku
d) zaporny a je uren zménou ceny a posunem po vychozi rozpoctové ptimce

Uvazujte cenové elastickou poptavku po jablkach.

a) Pokud se zvysi cena jablek, celkové ptijmy se snizi.

b) Pokud se snizi cena jablek, celkové piijmy se snizi.

¢) Pokud se zvysi cena jablek, celkové piijmy se zvysi.

d) Pokud se snizi cena jablek, celkové ptijmy se nezméni.

Pokud PCC v indiferen¢ni mapé¢ spotiebitele klesa, znamena to, ze
a) poptavka po statku X je cenové neelasticka

b) koeficient cenové elasticity je epp< - 1

¢) koeficient cenové elasticity je epp > -1

d) dichodovy efekt zmény ceny je pozitivni

Pokud Engelova funkce pro dany statek je rostouci, znamena to, ze
a) diichodova elasticita poptavky po tomto statku je kladna

b) statek je ménécenny

¢) cenova elasticita poptavky po tomto statku je kladna

d) dichodova elasticita poptavky po tomto statku je zaporna

Jestlize ma rostouci diichodovéa spotiebni kiivka konvexni tvar, potom je
a) statek X statkem nezbytnym

b) statek X statkem luxusnim

¢) cenova elasticita poptavky po statku X kladna

d) diichodova elasticita poptavky po statku X zaporna

JestliZe je kiizova elasticita poptavky po statku X pii zméné ceny statku Y kladna
a) jsou statky X a Y substituty a poptavka po statku X je cenové neelasticka

b) jsou statky X a Y komplementy a cenova spotiebni kiivka klesajici

¢) jsou statky X a Y komplementy a cenova spotiebni kiivka rostouci

d) jsou statky X a Y substituty a poptavka po statku X je cenové elasticka
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Duchodova elasticita poptavky po statku X je eip = 6,8. Z toho plyne, ze
a) statek X je nezbytny statek

b) statek X je luxusni statek

b) statek X je ménécenny statek

b) statek X je Giffentv statek

Duchodova elasticita poptavky po statku X je eip = - 2,3. Z toho plyne, Ze
a) statek X je nezbytny statek

b) statek X je luxusni statek

c) statek X je ménécenny statek

d) statek X je nezadouci statek

Priklady

1) Vysvétlete pojem elasticita poptavky a princip vypocétu poptavkové elasticity.

a. Vlyjadrete algebraicky cenovou elasticitu poptavky, tj. zapiste koeficient cenové
elasticity poptavky.

b. Uvedte typy cenové elasticity poptiavky.

C. Vysvétlete vztah mezi elasticitou poptavky a vydaji spotiebitele.

d. Jak se promita elasticita poptavky do vyvoje PCC?

2) Spottebitel utraci za statek X 100 K¢. Vztah diichodu spotiebitele a jeho vydaji na
nakup statku X lze vyjadtit Engelovou funkci: X =10+ % L

a. Vypocitejte hodnotu diichodové elasticity poptavky.

b. Urcete, o jaky typ statku se jedna (nezbytny/luxusni/ménécenny): nejprve ze zaddani,
poté z hodnoty diichodové elasticity poptavky.

C. Popiste, jaky tvar bude mit odpovidajici diichodova spotiebni krivka.

d. Vypoctete koeficient obloukové elasticity, pokud diichod spotrebitele vzroste ze 100
na 120 K¢

3) Poptavka po statku X je dana rovnici X = 1800 — 15Px, Spotiebitelé nakoupi 300
Kust statku X.

a. Jak velké jsou vydaje spotiebiteli na statek X?

b. Jakd je hodnota cenové elasticity poptivky? Jednd se o elastickou nebo neelastickou
poptavku?

C. Urcete cenu, pri které by byla poptavka jednotkové elasticka.

4) Poptavka spotiebitele po statku X je popsana rovnici X =—0,5Px + 0,011 + 2Pv. Pfi
cené Px = 20 a Py = 10 spottebitel poptava 20 jednotek statku X.

a. Urcete vysi diichodu spotrebitele a vysi vydaji na statek X.

b. Vypocitejte koeficient cenové elasticity poptavky.

C. Vypocitejte koeficient diichodové elasticity poptavky pro statek X a urcete charakter
statku X ve vztahu k diichodu.
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5) Spotiebitel ze svého rozpoctu na ,aktivni odpocéinek* 80 000 K¢ na rok jel na
dvanactidenni dovolenou k mofii (den dovolené pifedstavuje statek X) za 2400 K¢
a zbytek utratil za jednodenni vikendové pobyty a zabavu (statek Y) pfi primérné cené
1000 K¢ na den. Kdyz se cena zajezdu zvysila o 25 %, pti¢emz jeho diichod a ceny
vikendovych pobytl se nezménily, spotiebitel se rozhodl jet jen na Sestidenni
dovolenou a zbytek dichodu utratit za vikendové pobyty.

a. Odhadnete, zda je poptavka po dovolené u more tohoto spotiebitele cenove elasticka
¢i neelasticka.

b. Vypocteéte koeficient cenové elasticity poptavky.

C. Vypoctete, jakou castku spotrebitel utratil za dovolenou pred a po zvySeni ceny.
d. Vypoctete koeficient krizové elasticity poptavky po vikendovych pobytech.

6) Poptavku Martiny po ¢okoladovych bonbonech lze popsat rovnici X = 24 — 2P,
poptavku Michala po stejnych bonbonech lze popsat rovnici X =22 — P.

a. Rozhodnéte, kolik kazdy ze spotrebitelii za bonbony utrati, pokud bude jeden stat 10
Ke.

b. S vyuzitim koeficientu cenové elasticity poptavky odhadnéte, jestli po poklesu ceny
bude kazdy ze spotiebitelii utrdacet vic nebo méné. Vas odhad ovérte vypoctem vydajii v
pripadé ceny P = 9 (K¢).

7) Vypoctéte

a) cenovou elasticitu poptavky, pokud vite, ze desetiprocentni rist ceny byl provazen
patnactiprocentnim poklesem poptavaného mnozstvi;

b) cenovou elasticitu poptavky, pokud pfi poptavce X = 12 — 2P cena vzroste ze 2 K¢
na 3 K¢;

c) o kolik kust statku X se snizilo poptavané mnozstvi, kdyz cena vzrostla o 20 procent
a cenova elasticita poptavky ma hodnotu 0,8;

d) duchodovou elasticitu poptavky, pokud vite, Ze pii rastu dichodu spotiebitele z 10
na 12, tento spotiebitel zvysil objem nakupu statku X ze tii jednotek na pét;

e) duchodovou elasticitu poptavky, pokud vite, Ze statek X je ménécenny a pokles
dichodu spotiebitele 0 5 procent zménil poptavku po tomto statku o 20 procent;

f) kiizovou elasticitu poptavky, pokud vite, ze v disledku zdvojnasobeni ceny statku Y
poptavka po statku X vzrostla o 25 procent;

2) jak se zménila poptavka po statku Y, kdyz koeficient kiiZzové elasticity je (- 0,2)
a cena statku X vzrostla o 10 procent.

h) Vyhodnot'te hodnotu jednotlivych koeficientd.

8) Poptavku spotiebitele po statku X s ohledem na cenu tohoto statku, dichodu
spotiebitele a ceny statku Y, ktery spotiebitel kupuje ze stejného rozpoctu lze popsat
rovnici X =— 0,5Px + 0,011 + 2 Py, pficemz cena statku X je Px = 20 a cena druhého
statku Py = 10. Vime, Ze spotiebitel, ktery je v optimu kupuje pravé 20 kusu statku X.
a. Urcete, z jak velkého diichodu spotrebitel oba statky kupuje a jaké jsou jeho vydaje
na jednotlivé statky

b. Vypocitejte koeficient cenové elasticity poptavky spotrebitele pri této cené statku X.
Vyhodnotte vysledek.

21



C. Viypocitejte koeficient diichodové elasticity poptavky pri tomto diichodu spotrebitele
a urcete charakter statku X ve vztahu k diichodu.

d. Se znalostmi kirizové elasticity poptavky rozhodnéte, jestli statek Y je pro spotiebitele
komplement nebo substitut ke statku X a jestli by pri zvyseni ceny statku X spotrebitel
snizil objem spotreby obou statkii.

Problémy k zamysSleni

A. Mouka v nékterych statistickych Setfenich ,,vychdzi“ jako ménécenny statek.
Vysvétlete, co to znamend, z jakého intervalu je jeji eip a epp. Zamyslete se nad tim,
pro¢ pravé mouka by mohla byt ménécennym statkem.

B. Ve spotiebnim kosi kazdé doméacnosti je fada statktl, které domacnost spotfebovava
v konstantnim mnozstvi, nereaguje v objemu spotfeby ani na zménu jejich ceny ani na
zménu svého diichodu. Jaka je diichodova a cenova elasticita individualni poptavky v
takovych ptipadech? Jak by se dala zakreslit Engelova kiivka a kfivka poptavky?
Naleznete ve Vasem spotiebnim kosi néjaké takové statky?

C. Pokud by chtél majitel pekarny naldkat spotiebitele akci na jediny produkt
a rozhodoval by se mezi 50% slevou na rohliky a 30% slevou na nugatové croissanty,
kterou z t€chto moznosti by mél zvolit? Pro¢?

D. Akeni letdky znamenaji pro potravinové fetézce naklady na jejich tisk i distribuci.
Retézce samy si stézuji, e piili§ mnoho spotiebiteli vyckava na slevy a kupuje jen
zlevnéné zbozi, coz se prodejciim udajné nevyplati. Pro¢ se letaky piesto stale tisknou
a plni se jimi schranky spotiebiteld dokonce i proti jejich viili? Nebyla by lepsi politika
trvale nizsich cen bez ,,zbytecnych* nakladl na slevy?

E. V né€kterych u€ebnicich byva popisovan tzv. Giffeniiv paradox, coz je situace, ve
které pii rGstu ceny ménécenného statku ktfivka poptavky po ném v urcitém intervalu
roste. Spotfebitelé na zvySovani ceny tohoto ménécenného statku reaguji zvySovanim
objemu poptavky, aniz by je k tomu vedly zmény v dichodech, zmény cen ostatnich
statki nebo zmény preferenci. Zamyslete se nad tim, jak by tuto situaci bylo mozné
popsat pomoci nastroji indiferencni analyzy a v jaké situaci by podobny jev mohl
realné nastat.

F. V roce 2020 vlada CR pfisla s ndvrhem na zruSeni zaméstnaneckych stravenek
a jejich nahrazeni tzv. stravenkovym pausalem, tedy pené¢znim pausalem, ktery obdrzi
zaméstnanec spolu se svoji mzdou jako prispévek na stravovani. Tento navrh
podporovala asociace restauratérii s tim odiivodnénim, Ze stravenky jsou zbytecnou
finan¢ni (5 az 7% podil stravenkovych spole¢nosti na zisku) a administrativni zatézi.
Nekteré restaurace se ale proti tomuto rozhodnuti boufily s tvrzenim, Ze zruseni
stravenek pro n¢ bude likvidacni. Rozhodnuti bylo nakonec kompromisni, zlstaly
zachovany ob€ moznosti.

Ceho se néktefi restauratéfi v souvislosti se zrugenim stravenek obéavali? Na & stranu
se priklanite? Lze rozdil mezi stravenkami a pausalem ilustrovat v indiferen¢ni map¢?
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G. ,,Pro tri deti s diagnozou SMA (spinalni svalova atrofie) - Maxika, Adamka
a Oliverka - vybrali Cesi na pocatku roku 2020 za necelé dva mésice pres 120 milioni
korun..... Prvni genovy lék na sveté Zolgensma je zaroven také jednim z nejdrazsich
léku, jednorazova aplikace prijde na 2,125 milionu dolaru, tedy pres 50 milionii
korun“........ , vwvinula jej americka firma AveXis, ktera od jara roku 2018 soucdst
Svycarského farmaceutického koncernu Novartis. Po prvnich ctyrech meésicich od
uvedeni na trh vydelala Zolgensma svému vyrobci 160 milionii dolarii, coz odpovida
priblizne 75 davkam. To je malicka cast celkovych ziski, které Novartis pocita v
miliardach dolaru. Jeho centrala v Basileji oznamila, Ze letos (2020) v riiznych zemich
bezplatné poskytne sto lécebnych davek. O tom, které dité dostane prepardt ale
nerozhodne stanovisko [ékare, nybrz losovani*......V Ceské republice zacala byt od
kvetna 2020 lécba Zolgensmou v indikovanych pripadech hrazena VZP. Zdroj: Seznam
zprévy.cz, iDnes.cz

Domnivate se, ze mize existovat ekonomické zdivodnéni tak vysoké ceny jediné
davky jakéhokoliv 1éku? Pro¢ firma namisto snizeni ceny 1éku voli losovani o jeho
bezplatném poskytnuti? Dokazete zakreslit kifivku poptavky po tomto Zzivot
zachranujicimu léku, ktery nema zadnou alternativu? Jaka je cenova elasticita takové
poptavky?

H. V poslednich desetiletich soustavné roste skupina spotiebitel nakupujicich na
internetu. Domnivate se, Ze cenova elasticita poptavky po spotiebnich statcich téch,
kteti nakupuji na internetu, je stejna nebo jinad nez téch, kteii vyuzivaji vyhradné nebo
témét vyhradné kamenné obchody? Diskutujte.

I. V souvislosti s poptavkou se hovoii o tzv. konkurenci na strané poptavky. Jeji
soucasti je mimo jiné i to, ze jednotlivi spotiebitelé se nerozhoduji bez ohledu na
ostatni. Jejich preference 1 jejich rozhodnuti statek koupit nebo nekoupit jsou do znac¢né
miry ovlivnény chovanim jinych spotiebiteli na trhu. Dokazete nalézt konkrétni
projevy takového vzajemného ovliviiovani mezi spotiebiteli?

Aplikace

Alena, Bozena, Cyril a David miluji vylety do ptirody. Nékdy vyrazeji spolecné na
horské pési tlry, jindy na cyklistické vylety — at’ uz ¢eskou krajinou nebo v nekteré ze
sousednich zemi. Pfisti tyden se chytaji opét stravit spole¢né: jaro uz je za dvefmi.
Tentokrat vyrazeji na chatu u Berounky. David se chce po cesté zastavit v podnikové
prodejné pivovaru v Rakovniku a nakoupit zasobu svého oblibeného piva Bakalat pro
cely pobyt. Ze vSech druhd, které pivovar nabizi, kupuje pouze svétlou desitku na
zahnani zizné a lezak za studena chmeleny (s UZasnym aroma suSenych chmelovych
hlavek). Svétla desitka je za 10,90 K¢, se tfemi korunami za zalohu na ldhev 14 K¢&/1 ks;
chmeleny lezak je za 16,90 K¢, se tfemi korunami navic vyjde lahev na 20 K¢&/1 ks. Na
pivo si ,,dal stranou“ 300 K¢. Preference Davida jsou vzhledem k obéma druhdm piva
standardni, tj. davé, jako “pivai” nepiekvapiveé, prednost vetSimu mnozstvi pred
mensSim. Coby rozumny chlapec vSak nevypije nikdy tolik, aby mél nepiijemny pocit
ptresyceni. Mira nahraditelnosti, kterou Ize zméfit ukazatelem mezni miry substituce ve
spotiebé, je klesajici.

23



David doufa, ze budou projizdét Rakovnikem pted patou hodinou, aby stihli
»pivovarsky* obchidek jesteé otevieny. Jestlize se opozdi, coz neni vzhledem ke
zkusenostem s piipravami na odjezd viibec vylou¢ené, musel by se spokojit s nakupem
v nékterém ze supermarketti nebo (pro usporu casu) ve ,,veCerce, kde mize byt lahev
lezaku drazsi az o 5 K¢ (takze by Davida vysla na 25 K¢). Nejmilejsi je mu predstava,
ze vyjedou v€as a v podnikové prodejné€ zastihnou prodej lezéku ,,v akci®, pfi niz byva
0 5 K¢ levnéjsi: to uz by mu na jednu ldhev stacilo pouhych 15 K¢.

Bozena, ktera zna Davidovu slabost pro Bakalare, prisla s navrhem, Ze mu na nakup
piva v podnikové prodejné prida 150 K¢ ze svych uspor (takze by mél na pivo celkem
k dispozici 450 K¢). Zvazuji vSak také moznost vyuzit penize na darek pro Alenu, ktera
bude na chat¢ slavit narozeniny a ma v oblibé pivni kosmetiku. Lahev Sampusu uz pro
ni sice maji, tu ji vSak davaji kazdy rok, takze by to chtélo jesté malé prekvapeni. Na
webovych strankach zjistili, ze darkové baleni sprchového gelu a vlasového Samponu
stoji 145 K¢ a koupelova péna s extrakty z pivnich kvasnic chmele dalsich 95 K¢.
Jestlize se rozhodnou pro nakup kosmetiky, potom by Davidovi zbylo na pivo pouze
240 K¢. Bozena navic tajné doufa, ze se s nakupem kosmetiky pro Alenu ,,sveze*
a ptiméje Davida ke koupi jedné koupelnové pény pro sebe.

1) S vyuzitim indiferencni mapy ilustrujte nalezeni optimdalni kombinace obou druhi
piv, jestlize vite, Ze David koupi 9 lahvi leZdku (umistéte lezak “L” na vodorovnou osu
adesitku “D” na svislou osu). Pro zjednoduseni predpoklddejte, ze cena desitky je
15 K¢ (cena lezdku je 20 K¢). Napiste rovnici rozpoctové primky, podminku optima
vyjadrete formalné a urcete MRSC v bodé optima.

2) Zndzornéte zménu optimdlni kombinace v pripadé vyhodného ndkupu leZdku
Lvakci® za 15 K¢. Graficky urcete vysi substitucniho a duchodového efektu zmény
ceny. Na zakladé vyvoje spotieby urcete, zda je Davidova poptavka po lezdaku cenove
elasticka nebo neelasticka (pro ilustraci vyuzijte cenovou spotrebni kiivku).

3) Na zdkladé uvedenych informaci graficky odvodte Davidovu kifivku poptivky po
lezaku: vyjdete z vychoziho optimalniho rozhodnuti pri cené lezaku 20 K¢ a znazornéte
zménu optimalni kombinace v pripade zvyseni ceny lezaku na 25 K¢ a pri ndakupu
LV akci®“za 15 Ké. Mnozstvi ,, L“, které zjistite na ose x pri jednotlivych cenach (predem
Jiz vime, Ze pri cené 20 K¢ zakoupi 9 lehvi lezdku) vyuzijte pro vyznaceni bodii
urcujicich tvar kifivky poptavky.

Resent: pro pL = 25 je BL na ose x hodnota 300/25 = 12

pro pL = 15 je BL na ose x hodnota 300/15 = 20

4) Vyjdete z vychoziho optimdlniho rozhodnuti pri nakupu lezdku ,,v akci* za 15 K¢.
Znazornéte zménu optimalni kombinace v pripadé zvyseni diichodu urceného na pivo
na 750 K¢ a pri poklesu diichodu v dusledku pripadnéeho nakupu kosmetiky (pouze pro
Alenu) na 450 K¢ tak, aby bylo ziejmé, Ze je lezik pro Davida luxusnim statkem.
Vyznacte diichodovou spotrebni kiivku a odvodte Engelovu kifivku. Vysvétlete, v jakém
intervalu se pri tomto FeSeni mize nachazet hodnota diichodové elasticity poptavky.
Uved'te vzorec pro vypocet diichodové elasticity poptavky (koeficient diichodové

elasticity poptavky).
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Kapitola 4
Prijmy, naklady, zisk

Struény obsah

Firma je jednim z trznich subjektt. Jejim cilem je maximalizace zisku jako rozdilu mezi
ptijmy a naklady.

Individualni poptavka je souhrnem poptavek vSech spotiebitelt, ktefi poptavaji produkt
dané firmy, pficemz plati, Ze s rostoucim objemem produkce cena klesa. V tomto
ptipadé celkové piijmy S rostoucim mnozstvim prodané produkce rostou stale pomaleji
a od urcitého mnozstvi produkce by s dalsim zvySovanim vystupu firmy klesaly. Za
predpokladu linearni funkce poptavky mezni piijem klesa dvakrat rychleji nez cena:
pokud je kladny, celkové ptijmy firmy rostou (v piipadé cenové elastické poptavky),
pokud je zaporny, celkové piijmy klesaji (v disledku neelastické poptavky).

V kratkém obdobi firma vyrabi s fixnim mnozstvim kapitalu, ménit mize pouze
mnozstvi prace, tj. variabilni vstup. Od ur¢itého mnozstvi prace plati zakon klesajicich
vynost variabilniho vstupu, protoze vybaveni prace kapitalem klesa, a proto klesa i jeji
mezni produktivita. Celkovy produkt roste, po dosazeni maximalniho vyuziti kapacity
muze i klesat; stejn¢ tak primérny produkt prace do urcitého mnozstvi roste a potom
klesa. V zavislosti na vyvoji celkového produktu a prumérného produktu prace lze
rozlisit tii stadia vyroby: druhé stadium (stadium efektivnosti) zac¢ind pii dosaZzeni
maximalniho primérného produktu prace a kon¢i pii dosazeni maximalniho celkového
produktu.

Celkové naklady firmy rostou, zpocatku pomaleji a od urcité vySe vystupu rychleji
v disledku zakona klesajicich vynost variabilniho vstupu. Stejné tak se vyvijeji
i variabilnimi naklady. Ze stejného divodu mezni naklady zpocatku klesaji a od urcité
vyse vystupu rostou. Primérné naklady zpocatku klesaji a od urcité vyse vystupu rostou
v disledku vyvoje prumérnych variabilnich nakladi; primérné fixni naklady klesaji.
V dlouhém obdobi jsou v8echny vstupy variabilni. Pro grafické znazornéni dlouhodobé
produk¢éni funkce se pouziva izokvantova mapa, pfiCemz izokvanta znazoriuje
vSechny kombinace prace a kapitalu, S nimiz je mozné vyrobit stejny objem produkce.
Pomér, v jakém lze nahrazovat praci kapitalem ¢i naopak pfi konstantnim vystupu,
vyjadiuje mezni mira technické substituce, ur¢ena pomérem meznich produkti. Se
zvySovanim prace mezni mira technické substituce klesa v dusledku klesajici mezni
produktivity prace. To vyjadfuje konvexni tvar izokvant. Jednd se o tzv. Cobb-
Douglasovu produkéni funkei.

Vyrobni faktory mohou byt v ur€ité vyrobé nahrazovany ve fixnim poméru. V tomto
ptipadé se jedna o tzv. linearni produkéni funkci: vyrobni faktory jsou dokonalé
substituty a mezni mira technické substituce je konstantni. Dalsi specifickou produkéni
funkci je Leontievova produkéni funkce, ve které je kombinace prace a kapitalu
technologii fixni, vyrobni faktory jsou dokonalé komplementy. Mezni miru technické
substituce nelze, z diivodu nemoznosti nahrazovani vstupt, ur¢it.

Vynosy z rozsahu vyjadiuji vztah mezi proporcionalnim zvySovanim mnozstvi obou
vstupll zvySovanim objemu produkce: pfi rostoucich vynosech zrozsahu objem
produkce roste vy$$im tempem nez mnozstvi vstupt a naopak. Nejcéastéji se ve vyrobé
projevuji nejprve rostouci a od urcitého objemu produkce klesajici vynosy z rozsahu.
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Graficky tuto souvislost vyjadiuje vzdalenost izokvant: izokvanty vyjadiujici
konstantni rast vystupu se nejprve ptiblizuji a potom vzdaluji. V pifipadé linearni
a Leontievovy produkéni funkce jsou vynosy z rozsahu konstantni, izokvanty jsou
stejné vzdalené.

Celkové naklady, které musi firma vynalozit na mnoZzstvi vyrobnich faktorti potiebné
pro dosazeni daného objemu produkce, znazoriuje izokosta. Jeji sklon vyjadiuje mezni
miru ekonomické substituce a je ur€en pomérem cen vyrobnich faktord. Porovnani
poméru cen s mirou nahraditelnosti vstupti umoziuje urCit optimalni kombinaci
vyrobnich faktort, tj. kombinaci umoznujici vyrobu urcitého objemu produkce pfi
minimalnich nékladech, resp. vyrobu maximalniho vystupu s uritou vysi nakladu.
Toto tzv. nakladové optimum je podminéno rovnosti mezni miry technické substituce
s mezni mirou ekonomické substituce, graficky je ur¢eno bodem dotyku izokvanty
a izokosty. Mnozina nakladovych optim pfi rostoucim objemu produkce tvofii kiivku
rustu vystupu firmy.

Dlouhodobé celkové naklady rostou, u vétsiny vyrob nejprve pomaleji, pak rychleji nez
objem produkce. V tomto piipadé dlouhodobé mezni i primérné naklady nejprve
klesaji, pozdé&ji rostou. Dokud pramérné naklady klesaji, firma realizuje s rozsifovanim
vyroby uspory z rozsahu.

Néklady na urcity objem produkce jsou v kratkém obdobi vyssi nez v dlouhém obdobi
v disledku fixniho mnozstvi kapitalu (s vyjimkou stejné optimalni kombinace obou
vstuptl v dlouhém i kratkém obdobi). Proto kiivky kratkodobych nakladd s vyjimkou
jediného bodu lezi nad kiivkami dlouhodobych nakladli. Zména cen vstupl zptsobi
zménu nakladi, coz graficky projevi v posunu nakladovych kiivek: pti ristu cen nahoru
a naopak.

Firma usiluje o maximalizaci zisku jako kladného rozdilu mezi svymi piijmy
a ekonomickymi naklady. Maximalni zisk ma pii takovém objemu produkce, pti némz
se mezni naklady rovnaji meznim piijmim. Pfi niz§Sim objem produkce jsou mezni
naklady niz$i nez mezni piijmy, pti vy$§im objemu je tomu naopak.

Dilezité pojmy

Poptavka po produkci jedné firmy je souhrnem poptavek vSech spotiebitell, ktefi
zamysleji produkt dané firmy kupovat.

Kratké obdobi je obdobi, béhem kterého je firma ve vyrobé limitovana fixnim
mnozstvim nékterého z vyrobnich faktort (kapitalou).

Dlouhé obdobi je obdobi, béhem které¢ho jsou vSechny vyrobni faktory variabilni.
Zakon Kklesajicich vynost variabilniho vstupu. Pfi zvySovani jednoho vstupu
aneménném mnozstvi ostatnich vstupti (kapitalu) prirdstky celkového produktu od
urcité vyse produkce klesaji, resp. klesa mezni produktivita tohoto vstupu.

Fixni vstup. Vstup, jehoz mnozstvi nemohou manazeti v kratkém obdobi ménit.
Variabilni vstup. Vstup, jehoZz mnozstvi je mozné ménit pro dosazeni zmény objemu
produkce.

Mezni produkt. Zména celkového produktu zplisobena zménou variabilniho vstupu
0 jednotku pii konstantnim mnozstvi ostatnich vstupi.

Primérny produkt. Celkovy produkt na jednotku vstupu.

Celkovy produkt. Celkovy produkt vytvoieny vSemi vstupy.
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Mezni prijem firmy. Zména celkového piijmu v disledku zvySeni prodaného vystupu
0 jednotku.

Prumérny prijem firmy. Piijem z kazdé jednotky produkce.

Celkovy pFijem. Piijem ziskany prodejem produktu firmy, ur¢eny souc¢inem objemu
produkce a ceny.

Variabilni naklady jsou ndklady vynaloZené na variabilni vstup a méni se v z4vislosti
na zméné objemu produkce.

Fixni naklady jsou naklady vynalozené na fixni vstup v kratkém obdobi, se zménou
objemu produkce se neméni.

Celkové naklady, jsou naklady, které musi firma vynalozit na veSkeré vyrobni faktory
potiebné pro dosazeni dané¢ho objemu produkce.

Mezni naklady

Prumérné naklady jsou naklady na jednotku produkce, jsou souctem primérnych
variabilnich a primérnych fixnich naklada.

Izokvanta znazoriiuje vSechny technologicky moZné kombinace prace a kapitalu, se
kterymi je firma schopna dosahnout urc¢itého objemu produkce.

Mezni mira technické substituce je pomér, v jakém mulize firma nahrazovat jeden
vyrobni faktor jinym vyrobnim faktorem, aniz by se zménil objem produkce.
Cobb-Douglasova produkéni funkee, je produkéni funkce, pfi niz jsou prace a kapital
¢astecné nahraditelné (mezni mira technické substituce je klesajici)

Linearni produk¢ni funkce, je produkéni funkce, pfi niz je mozné praci a kapital
dokonale nahrazovat (mezni mira technické substituce je konstantni).

Leontievova produkéni funkee, je produkéni funkce, pfi niz je kombinace prace
a kapitalu technologii pevné dand (mezni miru technické substituce nelze urcit).
Vynosy z rozsahu, jsou uréené vztahem mezi proporcionalni zménou vstupti a zménou
objemu produkce.

Nakladové optimum je takova kombinace vyrobnich faktort (prace a kapitalu), ktera
firm¢ umoziuje minimalizovat naklady pii vyrob¢ uréitého objemu produkce, resp.
maximalizovat vystup s danymi naklady.

Izokosta piedstavuje celkové naklady, které musi firma vynalozit na mnoZstvi
vyrobnich faktorti potfebné pro dosazeni daného objemu produkce.

Mezni mira ekonomické substituce je pomér, v jakém miize firma nahrazovat jeden
vyrobni faktor jinym vyrobnim faktorem v zavislosti na poméru jejich cen.

K¥ivku ristu vystupu firmy je mnozina nakladovych optim pfi rostoucim objemu
produkce.

Zisk je rozdil mezi svym piijmem a celkovymi (ekonomickymi) naklady.

Mezni naklady na jednotku prace. Zména celkovych naklad zptisobend zménou
mnozstvi prace o jednotku.

Prijem z mezniho produktu prace. Zména celkového piijmu zplisobena prodejem
produktu, vytvofené¢ho dodatec¢nou jednotkou prace.
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Otazky z teorie

1) Vysvétlete rozdil mezi u€etnim ziskem a ¢istym ekonomickym ziskem.

2) Formulujte vztah mezi primérnymi a meznimi ptijmy firmy za pfedpokladu linearni
poptavky. Vysvétlete, pro¢ piijem z posledni jednotky produkce neni totozny s cenou
této jednotky.

3) Formulujte obecnou souvislost mezi elasticitou poptavky a celkovymi piijmy firmy.
Popiste vyvoj celkovych pfijma firmy za ptedpokladu linearni poptavky a vysvétlete
souvislost s cenovou elasticitou.

4) Charakterizujte kratké obdobi.

5) Formulujte zakon klesajicich vynosu variabilniho vstupu a vysvétlete, jak souvisi
s charakteristikou kratkého obdobi.

6) Charakterizujte jednotliva vyrobni stadia, vysvétlete, v jakém smyslu chapeme druhé
stadium vyroby jako stadium efektivnosti.

7) Formulujte formalni kritérium optimalniho mnozstvi najimané prace (za ptedpokladu
konstantni mzdové sazby a konstantni ceny produkce).

8) Popiste vyvoj jednotlivych nakladovych veli¢in v kratkém obdobi a vztahy mezi
témito veli¢inami.

9) Definujte izokvantu a vysvétlete, pro¢ a za jakych pfedpokladi je izokvanta
konvexni. Jak nazyvame produkéni funkci popsanou mapou konvexnich izokvant?

10) Odliste linearni a Leontievovu produkéni funkei, vysvétlete jejich specifika.

11) Definujte vynosy z rozsahu, vysvétlete jak se mohou vyvijet a jak se to projevi
v grafickém zndzornéni dlouhodobé produkéni funkce.

12) Formulujte formalni podminku nakladového optima firmy v dlouhém obdobi.

13) Definujte kiivku rustu vyroby a formulujte jeji souvislost s kiivkou dlouhodobych
celkovych nakladu.

14) Vysvétlete, pro¢ jsou naklady v dlouhém obdobi obvykle niz§i neZ v obdobi
kratkém.

15) Vysvétlete, zda a pro¢ mizeme (nebo nemiizeme) predpokladat, ze pokles ceny
jednoho vyrobniho faktoru v porovnani s cenou druhého povede k tomu, Ze firma bude
toho vyrobniho faktoru zaméstnavat relativné vic (bude nahrazovat levnéjsi vyrobni
faktor za drazsi).

16) Co plati o vyvoji pramérného produktivitu prace a pramérného produktivitu

kapitalu ve druhém stadiu vyroby? Jak se vyviji mezni produktivit prace ve druhém

stadiu vyroby?

17) Jak se lisi prvni stadium vyroby pii zvySeni mnozstvi kapitalu ve vyrobé.

18) Jak lze pfi znalosti kiivky TP ur¢it, pfi jakém mnozstvi prace zacina a konci druhé

stadium vyroby?

19) Je mozné, aby pfi rostoucim vystupu vykazovala produkéni funkce nejprve

rostouci, posléze konstantni a od urcité vySe vystupu klesajici vynosy z variabilniho

vstupu?

20) Jaky je vztah mezi primérnym a meznim produktem prace (AP. a MP\) v piipadé

rostoucich a klesajicich vynost z variabilniho vstupu?

20) Charakterizujte mezni miru technické substituce v pitipadé, ze kapital a prace jsou

v dané vyrobé dokonalymi substituty a v ptipadé dokonalych komplementu.
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21) Jak lze pii znalosti rovnice produkéni funkce ur€it, zda jde o vyrobu s konstantnimi,
rostoucimi nebo klesajicimi vynosy z rozsahu?

22) Jak souvisi tvar izokvanty s mezni mirou technické substituce?

23) Je mozné, aby firma méla produkéni funkei vykazujici s rostoucim vystupem
nejprve rostouci, dale konstantni a posléze klesajici vynosy z rozsahu?

24) Vysvétlete, pro¢ zakon klesajicich vynosi z variabilniho vstupu neni v rozporu
S rostoucimi vynosy z rozsahu.

25) Jsou celkové naklady v kratkém obdobi pti kazdé vysi vystupu vyssi nebo nizsi nez
celkové naklady v dlouhém obdobi? Vysvétlete.

26) Jak lze ze vztahu SMC = dVC/dQ odvodit, ze plati SMC = w/MP?

27) Jaky je vztah mezi vySi meznich nakladii a primérnych variabilnich nakladt
Vv piipad¢, ze MP,_ je pti dané Grovni vystupu vétsi, nez AP ?

28) MiZete urcit, zda jsou primérné variabilni naklady rostouci nebo klesajici, jestlize
vite, ze mezni naklady jsou rostouci a jestlize vite, ze mezni naklady jsou vys§i nez
prumérné variabilni naklady?

29) Pro¢ maji kiivky AC a AVC u obecné produkéni funkce tvar pismene U a proc se
s rostoucim vystupem ptiblizuji?

30) Jak se vyviji mezni naklady v prvnim stadiu vyroby?

31) Jaky je vztah mezi dlouhodobymi meznimi a dlouhodobymi priimérnymi naklady,
pokud dlouhodobé mezni naklady s ristem vystupu rostou?

32) Je kiivka AR totozna s kiivkou poptavky pouze v dokonalé konkurenci nebo
i v podminkach nedokonale konkurenénich trhti? Splyva kiivka AR s kiivkou MR jen
za dokonalé konkurence nebo i v podminkach nedokonalé konkurence?

33) Jakych hodnot musi nabyvat koeficient cenové elasticity poptavky, jestlize je mezni
ptijem zaporny a celkovy piijem klesa?

34) Co urcuje smérnici kiivky celkového ptijmu TR, jestlize jsou na trhu vystupu
dokonale konkurenéni podminky?

Kvizové otazky

Vyrobni faktory jsou s v daném vyrobnim procesu ¢aste¢né nahraditelné. Mzdova
sazba je 200 a najemné za kapital je 100 K¢. Mezni produkt prace i kapitalu je MP. =
MPx = 1. Aby firma minimalizovala naklady na jednotku produkce, méla by

a) zvysit mnoZzstvi prace

b) snizit mnozstvi prace

¢) snizit mnozstvi kapitalu

d) ponechat danou kombinaci prace a kapitalu

Pokud se firma rozhoduje o mnozstvi prace, které pouzije ve vyrobé v kombinaci

s fixnim mnozstvim kapitalu, pro jednotliva stadia vyroby plati:

a) firma vyrabi vzdy jen v 1. stadiu, 2. a 3. stadium je stadium neefektivnosti

b) firma vyrabi vzdy jen ve 3. stadiu vyroby, 1. a 2. stadium jsou stadia neefektivnosti
C) druhé stadium zacina pro takovy objem prace, pii kterém zac¢ina mezni produktivita
prace klesat

d) druhé stadium zaéina pro takovy objem prace, pii kterém zaéina praimérna
produktivita prace klesat
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Predpokladejme obvykly vyvoj kratkodobé produkéni funkce. Objem prace, pii
kterém se zacina prosazovat zakon klesajicich vynost variabilniho vstupu, odpovida
a) maximu celkového produktu (kiivky TP)

b) maximu mezniho produktu (kiivky MP)

¢) maximu prumérného produktu (kiivky AP.)

d) situaci, kdy se pramérny produkt pravé rovna meznimu produktu (praseciku kiivky
AP a MPL)

V prvnim vyrobnim stadiu

a) prumérny produkt prace roste, mezni produkt prace pouze roste
b) primérny produkt prace roste, mezni produkt prace roste i klesa
¢) pramérny produkt prace roste, mezni produkt prace pouze klesa
d) primérny produkt prace roste, primérny produkt kapitalu klesa

Ve druhém vyrobnim stadiu

a) pramérny produkt prace roste a primérny produkt kapitalu klesa
b) primérny produkt prace klesa a primérny produkt kapitalu roste
¢) pramérny produkt prace i primérny produkt kapitalu roste

d) praimérny produkt prace i prumérny produkt kapitalu klesa

JestliZe je mezni produkt prace v kratkém obdobi vyssi nez primérny produkt prace,
potom

a) jsou MC vyssi nez AVC a ve vyrobé se prosazuji pouze rostouci vynosy

z variabilniho vstupu

b) jsou MC nizsi nez AVC a ve vyrobé¢ se prosazuji pouze klesajici vynosy

z variabilniho vstupu

¢) se vyrobce nachazi ve druhém vyrobnim stadiu

d) se vyrobce nachazi v prvnim vyrobnim stadiu

Firma vyrabi 400 ks produkce. Fixni naklady jsou 20 000 K¢&. Variabilnim vstupem je
prace: firma najima 20 jednotek prace za cenu 1000 K¢ za jednotku. Z toho plyne, Ze:
a) Mezni naklady jsou MC = 50 K¢

b) Primérné naklady AC = 50 K¢

C) prumérné variabilni naklady AVC = 50 K¢

d) Variabilni naklady VC = 30 000 K¢

Firma vyrabi 200 ks produkce. Fixni naklady jsou 10 000 K¢. Variabilnim vstupem je
prace. Firma najima 100 jednotek prace za cenu 500 K¢ za jednotku. Z toho plyne, Ze
a) mezni naklady jsou MC = 300 K¢

b) primérné naklady AC =300 K¢

¢) variabilni naklady VC = 60 000 K¢&

d) Celkové naklady TC = 50 000 K¢

Jestlize firma vyrabi ur€ity vystup s minimalnimi dlouhodobymi primémymi
naklady, potom
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a) jsou kratkodobé primérné naklady vyssi, protoze kratkodobé naklady jsou vzdy
vy$si nez dlouhodobé naklady

b) jsou kratkodobé¢ primérné naklady nizsi, protoze kratkodobé naklady jsou vzdy
niz8i nez dlouhodobé naklady

¢) jsou kratkodobé primérné naklady stejné jako dlouhodobé, coz umoznuje pouzité
mnozstvi kapitalu

d) jsou kratkodobé pramérné naklady stejné jako dlouhodobé, v dusledku rostoucich
vynost z variabilniho vstupu

Celkoveé naklady firmy v dlouhém obdobi pro libovolné vyse vystupu vzdy

a) niz8i nez celkové kratkodobé naklady

b) vyssi nez celkové kratkodobé naklady

¢) vyssi nez kratkodobé s vyjimkou jedné vyse vystupu, pii niz se kratkodobé i
dlouhodobé naklady rovnaji

d) mensi nez kratkodobé s vyjimkou jedné vyse vystupu, pfi niZ se kratkodobé i
dlouhodobé néklady rovnaji

Priklady

1) Poptavku po produkci firmy je mozné popsat rovnici P = 450 — 10Q. Firma
s ohledem na tuto poptavku stanovila cenu P = 300.

a. Urcete, jaky objem produkce pri této cené firma proda.

b. Urcete, jakého prijmu dosahne z posledni jednotky produkce. Vysvétlete, proc prijem
Z posledni jednotky produkce neni stejny jako cena, za kterou firma tuto jednotku
produkce prodala.

C. Vypoctéte zmeénu v objemu poptdavky po produkci firmy pri snizeni ceny na 250 K¢.
Urcete koeficient obloukové elasticity. Vysvétlete, proc je pro firmu dilezité vyvoj
cenove elasticity poptavky sledovat.

2) Obchodni fetézec snizil cenu mandarinkovych kompott své znacky ,, Trefa“ v jedné
ze svych pobocek o dvacet procent. Zatimco pted snizenim ceny prodal v této prodejné
mésiéné v praméru 3200 plechovek daného produktu, v mésici se slevou se prodej
zvysil ptiblizn€ o 800 kusti.

Vyhodnotte dopady sniZeni ceny na prijmy, rozhodnéte zda, pripadné za jakych
okolnosti, je sleva pro tento produkt vhodnou cenovou strategii.

3) Firma zamyslejici vyrabét détska kola zahajila vytvatreni svého podnikatelského
zaméru analyzou poptavky. Vi, Ze potencionalni ro¢ni poptavku po jejim produktu Ize
popsat rovnici P = 6000 — 0,3Q. Pfi budovani vyrobnich kapacit management zvazuje
rizné varianty.

a. Rozhodnete, zda je dobré budovat vyrobni kapacity s cilem vyrdabet 12 000 kol rocneé.
Zduvodneéte.

b. Urcete, jaky objem produkce by firma méla vyrabét, pokud by usilovala
0 maximalizaci obratu (celkovych prijmi).
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4) John Smith je manazerem tovarny na vyrobu automobilll Rolls-Royce na jihu Anglie.
Je odpovédny za cenovou tvorbu. Podle provedenych analyz lze poptavku po téchto
automobilech popsat rovnici Q =350 — 1,5Prg + 4,6 — 0,02Px (v tis. liber), kde Q je
pocet vyrobenych aut za jeden meésic, Prr jejich cena, I primérny dichod
potencionalnich kupcti ur¢eny na nakup vozu a Pk primerna cena luxusnich verzi jinych
znacek automobilii. Od ostatnich faktorii, které ovliviiuji poptdvku odhlizime. Pan
Smith ma zjisténo, ze primérny dichod uréeny na nakup nového vozu potenciondlniho
kupce je aktualné I = 80 (tis. liber) a primérna cena ,,konkurenéniho® vozu Pk = 60 (tis.
liber).

a. Jakou cenu md manazer stanovit, pokud chce tovarna prodat minimalné 310 vozii
mesicné?

b. Je jasné, Ze Rolls-Royce je velmi luxusni automobil. Odpovida koeficient cenové
elasticity poptavky tomuto predpokladu?

C. Vypocteéte, jak se poptavka zmeni, pokud pri této cené a nezmenénych cendach
konkurence prumeérny dichod kupcii vzroste na 90 tis. liber. Vypoctéte hodnotu
diichodove elasticity poptavky (pouzijte obloukovy koeficient).

d. Vyhodnotte, jak dulezité je pro manazera sledovat ceny konkurence.

5) Firma zahajuje vyrobu montovanych dilii pro strojirensky primysl ve vyrobni hale
pln€ vybavené stroji a materidlem. Tabulka sleduje vyvoj objemu produkce - celkového
produktu (TP v kusech/den) této firmy v zavislosti na postupném rdstu objemu najaté
prace (L, pocet délnikl s béznou denni pracovni dobou).

L 1 2 3 4 5 6 7
TP 42 92 144 192 230 262 252
MP

AP

a. Odvod'te vyvoj mezniho a priumérného produktu této vyroby a dopliite tabulku.

b. Urcete, od jakého objemu prdce se zacind prosazovat zdkon klesajicich vynosu
variabilniho vstupu. Popiste technologické okolnosti vyroby, které se projevuji ve vyvoji
Jednotlivych velicin sledovanych v tabulce.

6) Produkeéni funkei firmy Beta lze popsat rovnici Q = 510L +12L% — L3,

a. Urcete objem prdce, od kterého se prosazuje zdkon klesajicich vynosii variabilniho
vstupu.

b. Urcete pocatek druhého vyrobniho stddia.

C. Urcete objem produkce na pocdtku druhého vyrobniho stadia.

7) Firma Gama najala fixni mnozstvi kapitalu, které lze kvantifikovat jako dvacet
jednotek (za hodinu), neboli K = 20. Nasledujici tabulka popisuje pfedpokladany vyvoj
hodinového objemu produkce firmy v zavislosti na mnozstvi najaté prace (L). Cena
kapitalu je Pk =200 K&/hod, cena prace P =250 Ké&/hod.
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K L Q MPL APL APk TC AC
20 0 0
20 1 50
20 2 150
20 3 300
20 4 400
20 5 450
20 6 475
20 7 475
20 8 450
20 9 400

a) Dopliite tabulku.

b) Urcete maximdalni objem produkce, kterého je firma schopna dosdhnout a kolik
Jednotek prdce bude na dosazeni tohoto objemu potrebovat.

C) Urcete, ktera jednotka prdce je nejproduktivnéjsi.

d) Urcete, kolik jednotek prace je nejefektivnéjsich.

e) Urcete minimalni objem produkce, ktery se firmé miize vyplatit v kratkém obdobi
vyrabét a kolik jednotek prdace bude na dosazeni tohoto objemu potrebovat.

f) Urcete, s jakymi ndklady firma dosdahne maximalniho objemu produkce.

vy

prumernymi naklady.

8) Pan Zahradni¢ek si zalozil firmu na upravu menSich zahrad u rodinnych domka
v satelitu. Svym zakaznikiim nabizi kompletni upravu zahrady béhem jediného tydne.
Poridil si dvé dodavky a veskeré stroje a naradi (K), které bude pro svoji ¢innost
potfebovat na uver, jehoz pravidelné splatky rozpocitané do tydennich splatek
predstavuji 80 tis. K& (Pk = 80). Praci bude najimat od brigadnikli, které¢ hodla
zamestnavat v zavislosti na poctu zakazek. Najima jednoho brigadnika na tyden (L) za
4 tis. KE (PL=4).

Pan Zahradnicek zjistuje, ze o jeho sluzbu je zajem a Ze je schopen s mechanizaci,
kterou si na zacatku potidil, v jednom tydnu upravit vice zahrad. M4 ptedstavu, ze by
jich byl schopen zvladnout i Sest za tyden. Zaroven zjist'uje, Ze ptivodni oéekavani, ze
bude na kazdou dal$i zahradu najimat Ctyfi brigadniky, se nepotvrdil, pocet brigadnikd,
které potebuje na Gpravu jedné zahrady, se meéni v zavislosti na poctu zakazek. Své
tydenni naklady na brigadniky v zavislosti na poétu upravenych zahrad (Q) si zapsal do
tabulky.
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Q 1 2 3 4 5 6
w-L [ 16000 |24000 |36000 |64000 | 100000 | 166000

a. Doplnte tabulku Vv dalsich vadcich tak, aby v ni byly vidét veskeré ndaklady pana
Zahradnicka. Doplite tabulku tak, aby v ni pan Zahradnicek videl, jaké jsou jeho
naklady na kazdou dalsi zahradu, kterou behem tydne upravi a tak, aby byly videt
naklady na kazdou jednu zahradu, kterou pan Zahradnicek behem tydne upravi v
zavislosti na jejich poctu.

b. Zdivodnéte, pro¢ se ndklady firmy nevyvijeji linedrné a ¢im je skutecny vyvoj ndkladii
zpusoben.

C. Odhadnéte AVC a AFC. Vysvétlete, co tyto veliciny popisuji a z ¢eho vas odhad
vychazi. Odhad si potvrdte dalsim doplnénim tabulky.

d. Pan Zahradnicek se na trhu pohybuje velmi krdtce a predstavu o cené, kterou si bude
moct nadale uctovat ma jen pribliznou. Vi jen, zZe doposud mu kazdy zakaznik zaplatil
cenu, ktera prevySovala naklady a Ze na kazdé zahradé néco vydélal. Myslite, Ze je
mozné panu Zahradnickovu doporucit, jaky pocet zahrad by mél tydné upravit, aby
"vydelal nejvic", jak by si pral?

1) Firma ma produkéni funkei Q = 24L2% + 240L — L3 a pouziva 10 jednotek kapitélu.
Cena prace w = 1920 K¢ a cena kapitalu r = 2000 K¢.

a) Urcete, od jakého mnozstvi prace se prosazuje zdakon klesajicich vynosii.

b) Urcete mnozstvi prace, pri kterém se firma dostdva do II. stadia vyroby.

¢) Od jakého objemu produkce se prosazuje zdakon klesajicich vynosii?

d) Urcete hodnotu minimdalnich AVC.

e) Urcete vysi MC, pri které se zacinaji prosazovat klesajici vynosy.

2) Nékladovou funkci firmy lze popsat rovnici TC = 70 000 + 2500Q — 60Q? + Q°.

a) Zapiste rovnici meznich nakladu a rovnici primérnych variabilnich nakladi firmy.
b) Urcete objem produkce, pri némz se zacinaji prosazovat klesajici vynosy
variabilniho vstupu.

¢) Urcete objem produkce odpovidajici zacatku druhého vyrobniho stadia.

3) Porovnejte dvé vyroby z hlediska nahraditelnosti vstupt.
1) V prvnim piipad¢ se jedna o produkéni funkei Q = K + L; dlouhodobé naklady firmy
jsou LTC = 10 000 K¢ a ceny vstupt jsou w =200 a r = 300.
I1) Ve druhém piipad¢ se jedna o produkéni funkei Q =min (K,L); dlouhodobé naklady
firmy jsou LTC = 1000 K¢ ceny vstupti jsou w =200 a r =100.
a) Urcete MRTS v obou pripadech.
b) Predpoklddejte zménu produkcni funkce z Q = min (K,L) na Q = min (3K,2L). Jak
se zmeni MRTS v obou pripadech?
4) Firma ma produkéni funkci Q = 2KL. Ceny vstupli jsou w=3 a r=6.
a) Vypocitejte minimdalni ndaklady pro vyrobu 900 jednotek vystupu.
b) Vypocitejte maximalni produkci pri nakladech 90.
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Problémy k zamysleni

A. Na jafe roku 2020 svét zazil svij historicky prvni mimovale¢ny ,black out®
v souvislosti s infekci koronaviru. Ceské doméacnosti a Gesti podnikatelé se museli
mimo jiné vyrovnavat s jeho ekonomickymi dopady. V souvislosti se zahajenim sklizné
jahod odvysilala zpravodajska stanice CNN Prima News 1.6. 2020 reportaz obsahujici
rozhovory se dvéma velkopéstiteli. Péstitel z Zatecka fekl: ,,Ceny samosbéru jsme letos
zvysili ze 60 na 75 K¢. Nic jiného nam nezbyva. Jaro je chladné a destivé, uroda mensi,
ale nas hlavni problém je nedostatek brigddnikd v disledku uzavieni hranic s Polskem.*
Péstitel z Jiznich Cech fekl: ,,Letos je chladno a destivo, museli jsme jahody podkladat
slamou a sklizen za¢ne oproti lofisku pozd¢ji, troda bude mensi. Cenu samosbéru ale
rozhodn¢ zvySovat nebudeme. Zajemci si k ndm mohou pfijet jahody natrhat za loniské
ceny.“ Diskutujte rozhodnuti obou péstitel v kontextu udalosti a vyiceného.
K rozhodnuti kterého z obou podnikatelti se ptiklanite a pro¢?

B. Lukésiv stryc, ktery mnoho let pracoval v tovarné€ na vyrobu nabytku, se rozhodl
oteviit si vlastni truhlafskou dilnu, ve které chce vyrabét ptredevSim kuchyné na
zakazku. Dilnu a né&jaké zafizeni uz mél, zbytek si dokoupil a pronajal, do ¢ehoz
investoval vétSinu svych tspor a ¢asteéne i bankou poskytnuty uvér. Dilna je dobie
vybavena v§im zafizenim, které je k vyrobé kuchynskych skiin€k potieba. Lukas, ktery
studuje ekonomii, byl piekvapeny, kdyz se stryc vyjadiil, Ze bude v diln¢ pracovat sam,
protoZze ,,se nechce s nikym dohadovat a navic, pracovni sila je v porovnani se zatfizenim
dilny hrozné€ draha®. Lukas vi, Ze toto rozhodnuti neni spravné, a premysli, jak to stryci
vysvétlit. Pomozte Lukasovi s jeho argumentaci.

C. Pro¢ se textilni primysl mnohem castéji, nez chemicky priimysl stehuje do zemi
tretiho svéta?

D. V ptikladech a ilustracich se ¢asto setkdvame s konstantnimi meznimi a primérnymi
naklady. Je néco podobného v realité mozné? Pokud ano, pro¢ a kde, kdyz ne, proc?
Diskutujte.

E. Z prizkumu citovaného v ucebnici k tomuto kurzu vyplyva, ze statisticky nejCastéjsi
vyvoj nakladii v dlouhém obdobi (prizkum vychazel z obdobi 10 let) jsou trvale
klesajici LAC. Pro jaky typ vyroby je takovy vyvoj naklada typicky? K jakému chovani
tento vyvoj nakladii firmy nuti? Diskutujte.

F. *Kdybychom znazornili kiivku poptavky po praci firmy jako souvislost mezi
mnozstvim poptavané prace na vodorovné ose a mzdovou sazbou na svislé ose, pak
Z pohledu ekonomické teorie plati tvrzeni: V kratkém obdobi je kiivka po praci Casto
velmi strma (velmi rychle klesd), je téméf dokonale neelasticka. Naproti tomu
v dlouhém obdobi je Casto velmi plocha (klesa velmi pomalu), je téméf dokonale
elasticka. Toto tvrzeni je pfimym vyusténim podstatného rozdilu mezi kratkym
a dlouhym obdobim. Dokazete tuto souvislost vysvétlit?
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Aplikace

A) Firma je pln¢ vybavena vyrobnim zafizenim a surovinami pro vyrobu hnojiv. Jeji
denni produkce je zavisla vyhradné na mnozstvi najatych pracovnikid. Pfi zaméstnani
jednoho pracovnika firma vyprodukuje 29 tun hnojiv za tyden, jestlize zaméstna dva
pracovniky, tak celkovy produkt vzroste na 62 tun. Zamestnani tii pracovnikii zvysi
produkci firmy na 93 tun a Ctyf pracovnikll dokonce na 116 tun za tyden. Jestlize by
firma zvysila zaméstnanost v této vyrob¢ na pét pracovniki, celkovy produkt firmy by
byl 125 tun a pfi Sesti pracovnicich 114 tun.

1) Rozhodnéte, kolik zaméstnancu by firma méla najmout s ohledem na technologii
vyroby, aby jejich prace byla vyuzZita efektivné.

2) Urcete, od které jednotky prace zacina klesat mezni produktivita. Strucné vysvétlete,
¢im je klesajici mezni produktivita zapricinéna.

3) Rozhodnéte, jaky je minimalni objem produkce, ktery se firmé s ohledem na
technologie vyplati vyrabet, pokud poptivka po syrech neni takovd, jakou firma
ocekavala. Vase rozhodnuti jednou vétou zdiivodnéte.

4) Rozhodnéte, jaky je maximdlni objem produkce, ktery se firmé s ohledem na
technologie vyplati vyrabet, pokud je poptavka vysoka a firma nechce prijit o své
zdkazniky.

B) Firma se rozhodla zahajit vyrobu hnojiv na pfirodni bazi v nové vyrobni hale plné
vybavené stroji a surovinami. Techni¢ti inzenyti odhaduji vyvoj mezni produktivity
prace (MP. v tunach/tyden) na zaklad¢ technologii této vyroby nasledovne:

Pfi zaméstnani jednoho délnika se mezni produkt rovna 29 tun za tyden, pii zaméstnani
druhého délnika vzroste na 33 tun za tyden. V piipadé zaméstnani tietiho délnika
manazeti predpokladaji pokles mezni produktivity na 31 tun a ¢tvrtého délnika na 23
tun za tyden. Jestlize by chtéli zvysit zaméstnanost o dal§iho (patého) d€lnika, potom
by jiz mezni produktivita klesla na 9 tun a u dodatecného Sestého délnika predpokladaji
zaporny mezni produkt ve vysi 11 tun za tyden (tj. — 11 tun).

Manazer se rozhodl zaméstnat ¢tyti délniky.

1) Urcete objem vyroby pri daném rozhodnuti manazera.

2) Rozhodnéte, zda je prace v této situaci vyuzita efektivné, pokud ne, jak by firma
mohla efektivnost prace zvysit.

3) Rozhodnéte, kolik zaméstnancii ma firma najmout, pokud poptdavka po jeji produkci
Sezonné prudce roste a firma se proto snazi dosahnout v kratkém obdobi bez ohledu na
efektivnost co nejvyssiho objemu vyroby.

4) Rozhodnéte, jaky je minimalni objem produkce, ktery se firmé s ohledem na
technologie vyplati vyrabeét, pokud poptavka na konci léta ocekdvané zacne klesat. Vase
rozhodnuti strucné zdiivodnéte.
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Kapitola 5
Trzni struktury

Struény obsah

Chovani firem a manazerské rozhodovani ovliviiuje konkuren¢ni prostfedi, ve kterém
firma podnika neboli trzni struktura. Jednotlivé trzni struktury se od sebe 1isi poctem
firem, jejich velikosti a trzni silou firem. Trzni struktura zavisi zejména na charakteru
produktu, na poptavce a jeji elasticité a na nakladovych podminkach a technologii.
Trzni strukturu dale ovliviuji specifické faktory jako vérnost znacce, naklady na zménu
znacky a sitovy efekt. Trzni struktura zavisi i na moznosti dal$ich firem vstoupit do
odvétvi. Bariérou vstupu do odvétvi mohou byt technologické a nakladové podminky,
ptipadné administrativni zasahy.

Koncentraci v odvétvi 1ze méfit pomoci podilu nejvétsich firem na obratu odvétvi:
Herfindahltv-Hirschmantiv index vypocitame jako soucet druhych mocnin trzniho
podilu jednotlivych firem. h = X si? (si= podil i-té firmy na obratu odvétvi v %). hodnot
h € (0;10000), pii¢emz plati, Ze ¢im vyssi je jeho hodnota, tim vyssi je koncentrace
odvétvi. Charakter odvétvi mliizeme posuzovat i podle elasticity poptavky, resp. na
zékladé vztahu mezi elasticitou poptavky po produkei v celém odvétvi a elasticitou
poptavky po produkci firmy. K tomu slouzi Rotschildiv index R = er/er. Velikost
tohoto indexu zavisi na poctu firem v odvétvi a na diferenciaci produkce.

Zakladni trzni struktury jsou dokonald konkurence, monopolistickd konkurence,
oligopol a monopol. Dokonala konkurence je trzni struktura, kde existuje velky pocet
malych firem s malym trznim podilem. VSechny firmy vyrabéji homogenni produkt
a neexistuji bariéry vstupu do odvétvi. Firmy maji nepatrnou trzni silu a Zadna firma
nemuze ovlivnit cenu: firmy jsou piijemci ceny (price taker). Cena tak nezavisi na
objemu produkce jedné firmy, celkové pfijmy rostou pfimo imeérné rdstu produkce
a mezni piijmy jsou konstantni a rovné cen€. Poptavka po produkci firmy je dokonale
elasticka (ktivka individualni poptavky je rovnobézna s 0Sou X).

Pro optimalni vysi vystupu plati MC = MR, v dokonal¢ konkurenci MC = P.
V kratkém obdobi firma vyrabi i se ztratou, pokud TR > VC atedy P > AVC. Nabidka
dokonale konkurenc¢ni firmy je totozna s kiivkou MC, od bodu uzavieni firmy, ktery
odpovida minimu AVC. Zisk i ztrata vedou k pfesunu firem z ¢i do odvétvi, proto
v dlouhém obdobi ma firma nulovy ekonomicky zisk. Pii dlouhodobém optimu palti,
ze P = MC a soucasné P = AC, pticemz jsou primérné naklady minimalni. Dokonala
konkurence je alokacné (P = MC) 1 vyrobné (AC je min.) efektivni trzni struktura.

V monopolistické konkurenci existuje velky pocet malych firem, neexistuji vyznamné
bariéry vstupu do odvétvi. Jednotlivé firmy vyrab&ji produkty, které jsou blizkymi
substituty, av8ak produkt je diferencovany. Proto je v monopolistické konkurenci
poptavka po produkci firmy klesajici a firma urcuje cenu produkce. V monopolistické
konkurenci ma proto vyznam necenova konkurence (odliSeni produktu, napf. kvalitou
nebo reklamou). Pro optimum firmy v monopolistické konkurenci plati MR = MC,
pficemz je P > MC. V kratkém obdobi miiZze firma dosahovat zisku i ztraty, pii ztraté
vSak musi platit TR > AVC neboli P > AVC. V dlouhém obdobi miize firma dosahovat
jen nulového ekonomického zisku, vzhledem k volnému vstupu do odvétvi.
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Dlouhodobé optimum nastava pii niz§im objemu produkce, nez odpovida minimu AC,
tzn. ze AC jsou vyS$$i neZ minimalni primérné naklady.

Monopol je trzni struktura, kde je na trhu jen jedna firma. Pfi¢inou existence monopolu
mohou byt nakladové podminky, administrativni a pravni restrikce, pfipadné piistup
K unikatnim technologiim. Pro optimalni vystup monopolu plati MR = MC, avsak
mezni piijmy jsou niz8i nez cena, proto P > MC. Vzhledem k bariéram vstupu muize
monopol dosahovat kladny ekonomicky zisk i v dlouhém obdobi.

V nedokonalé konkurenci plati P > MC, rozdil mezi P a MC se vyuziva jako ukazatel
monopolni sily. Z toho vychazi Lernertv index L = (P — MC) / P, miize nabyvat hodnot
od 0 do 1. Pro dokonalou konkurenci je L =0, vyssi hodnota Lernerova indexu
znamena vys$i monopolni silu. Jelikoz L= 1 — 1/epp, znamena to, ze elasticté]si
poptavka znamena niz$i a mén¢ elasticka poptavka vyssi monopolni silu.

Nedokonale konkurencni trzni struktury jsou aloka¢né neefektivni, protoze P > MC.
Vyrab&ji mensi vystup za vys$i cenu, nez by odpovidalo dokonale konkurencni
rovnovaze. Soucet piebytku spotiebitele a pfebytku vyrobce je ve srovnani s dokonalou
konkurenci mensi, existuji ndklady mrtvé vahy. Nedokonalad konkurence je zpravidla
také vyrobné neefektivni, protoze firmy nedosahuji minimalnich primérnych nakladu.

Dilezité pojmy

Trzni struktura. Konkurencni prostiedi, ve kterém firma podnikd. Zavisi na
charakteru produktu, na nakladovych podminkach a technologii, poctu firem, jejich
velikosti a trzni silou.

Bariéry vstupu do odvétvi jsou piekazky, které brani vstupu dalsich firem do odvétvi.
Mohou byt technologické a nakladové podminky, pfipadné administrativni zasahy.
Herfindahliv-Hirschmaniv index méfi koncentraci firem v odvétvi lze pomoci
podilu nejvétsich firem na obratu odvétvi a pocita se jako soucet druhych mocnin
trzniho podilu jednotlivych firem.

Rotschildiv index urcuje charakter odvétvi podle elasticity poptavky, resp. na zakladé
vztahu mezi elasticitou poptavky po produkci v celém odvétvi a elasticitou poptavky
po produkci firmy.

Dokonala konkurence je trzni struktura, kde existuje velky pocet malych firem
s malym trznim podilem. VSechny firmy vyrab¢ji homogenni produkt a neexistuji
bariéry vstupu do odvétvi.

Monopolisticka konkurence je trzni struktura, kde existuje velky pocet malych firem,
neexistuji vyznamné bariéry vstupu do odvétvi. Firmy vyrabéji diferencovany produkt.
Monopol je trzni struktura, kde na trhu ptisobi jen jedna firma.

Optimum firmy je podminéno rovnosti meznich pfijmi a meznich nakladi;
v dokonalé konkurenci rovnosti meznich naklada a ceny.

Monopolni sila se projevuje v mife rozdilu mezi cenou produkce a vysi meznich
nakladu.

Vyrobni neefektivnost nedokonald konkurence spocivad ve vyrobé s vys$Simi nez
minimalnimi praimérnymi naklady.

Aloka¢ni neefektivnost nedokonale konkurencni trzni struktury je zaloZena na prodeji
produkce za vyssi cenu, nez jsou mezni naklady vyroby.
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Otazky z teorie

1) Pro¢ neni mozné, aby pfi cenové regulaci monopolu byla cena produkce stlacena na
uroven meznich naklad?

2) Které faktory ovliviiuji monopolni silu firmy?

3) Je mozné, aby existovalo odvétvi, ve kterém budou vSechny firmy realizovat
vV dlouhém obdobi nulovy ekonomicky zisk?

4) Méla by firma maximalizujici zisk v dokonalé konkurenci vzdy vyrabét vystup pii
némz jsou pramérné naklady minimalni?

5) Jak se lisi bod uzavieni firmy a bod zvratu, jestlize oba piedstavuji situaci, kdy se
vyrovnavaji mezni pfijmy s minimalni urovni primérnych nakladt, které jsou
vynakladany na variabilni vstupy?

6) Urcete, zda plati tvrzeni, ze firma v dokonalé¢ konkurenci vzdy vyrabi vystup, pfi
kterém jsou néklady na jednotku produkce minimalni.

7) Je mozné, aby se v odvétvi s rostouci dlouhodobou nabidkou prosazovaly konstantni
vynosy z rozsahu?

8) Vysvétlete, v jakém vztahu je mald monopolistické sila firmy v monopolistické
konkurenci, cenova elasticita poptavky po jeji produkci a sklon kiivky poptavky.

9) Je pticinou vyrobni neefektivnosti v monopolistické konkurenci skutecnost, ze cena
produkce je vyssi nez MC?

10) Pro¢ je i pies urCitou vyrobni a aloka¢ni neefektivnost monopolisticky typ
konkurence povazovan za zadouci?

11) Jaké jsou zakladni charakteristiky monopolistické konkurence?

12) Urcete, co se stane s poptavkou po produkci firmy v dlouhém obdobi v ptipadé, ze
v kratkém obdobi dosahuje kladny ekonomicky zisk.

13) Co je to trzni struktura a na ¢em zavisi?

14) Jak je mozno métit koncentraci v odvétvi (na trhu)?

15) Vysvétlete chovani firmy, ktera je ptijemcem ceny.

16) Charakterizujte monopolistickou konkurenci a optimum firmy v této trzni
struktute. Odliste kratké a dlouhé obdobi.

17) Co je cenové a co necenova konkurence? V jakych trznich strukturach povazujete
za vhodnéj$i cenovou a v jakych necenovou konkurenci?

18) Co vede ke vzniku monopolu?

19) Vysvétlete, pro¢ je nedokonala konkurence aloka¢né a vyrobné neefektivni.

Kvizové otazky

Firma v podminkach dokonalé konkurence na trhu vyrobki a sluzeb prodava 50 kust
produkce za cenu 600 K¢&. V dlouhém obdobi vyrabi 50 kust

a) s pramérnymi naklady 12 K¢, protoze AC=P/Q =600/50=12 K¢

b) s celkovymi naklady 30 000 K¢&, protoze TC = AC - Q =600 - 50 = 30 000 K¢

¢) s celkovymi naklady 30 000 K¢&, protoze TC =P - Q =600 - 50 = 30 000 K¢&

d) s meznimi naklady 12 K¢, protoze MC =P/ Q=600/50= 12 K¢

Dokonale konkurenéni firma vzdy ukon¢i ¢innost pokud

a) jsou celkové prijmy niz§i nez celkové naklady
b) je cena produkce niz8i nezZ minimalni primérné naklady
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¢) je cena produkce niz$i nez minimalni primérné variabilni naklady
d) je cena niz§i nez primérné naklady a vyssi nez primérné variabilni naklady

Predpokladejte dlouhodobou rovnovahu dokonale konkuren¢niho odvétvi. Pokud trzni
poptavka klesne, potom lze s jistotou Fici, Ze v kratkém obdobi

a) nekteré firmy uzaviou vyrobu

b) pro nékteré firmy klesne cena pod mezni ndklady

¢) cena klesne pod primérné naklady

d) nové firmy vstoupi do odvétvi

Ktivka kratkodobé nabidky firmy je tvofena rostouci ¢asti kiivky

a) meznich nakladti od minima primérnych naklada

b) meznich nakladi od minima pramérnych variabilnich nakladd

b) prumérnych nékladd od minima primérnych variabilnich nakladd
b) meznich nakladli od minima meznich nakladt

Pokud v monopolistické konkurenci firmy dosahuji kladného zisku, potom
a) n¢které ze stavajicich firem opusti trh

b) nekteré nové firmy vstoupi na trh

c) jsou disledkem vladou zavedenych bariér vstupu

e) cena produkce a celkové piijmy firem rostou

Pro vztah mezi cenovou elasticitou poptavky a monopolni silou firmy plati

a) monopolni sila firmy je vétsi, pokud je poptavka po jeji produkci elasticka

b) ¢im vétsi je monopolni sila, tim mensi je rozdil mezi cenou a meznimi naklady.
) ¢im je poptavka elasti¢téjsi, tim mensi je rozdil mezi cenou a meznimi naklady.
d) mensi monopolni sila znamena mén¢ elastickou poptavku po produkeci firmy

Firma zvysila vyrobu vysivanych polstaiti z 50 na 60 kust. Aby toto mnozstvi prodala,
zlevnila 0 5 %. Je zfejmé, ze

a) celkové ptijmy klesly

b) celkové pfijmy se nezménily

C) poptavka po polstatich je cenové neelasticka

d) poptavka po polstafich je cenové elasticka

Pfirozeny monopol vznika piedevsim na trzich charakteristickych
a) omezenymi zdroji pfirodnich surovin

b) v ramci kapacity trhu trvale klesajicimi vynosy z rozsahu

c) v ramci kapacity trhu klesajicimi primérnymi naklady

d) vysokymi fixnimi naklady na vyrobu

Vyrobni neefektivnost monopolu vyplyva ze skute¢nosti, Ze

a) firma vyrabi mensi objem produkce, nez odpovida minimu primérnych nakladt
b) firma vyrabi takovou vysi vystupu, pii které vznikaji naklady mrtvé vahy

¢) firma stanovi cenu nad urovni MC a tim od¢erpava ¢ast piebytku spotiebitelt
d) firma vyrabi pro neelastickou poptavku
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Cilem monopolu je maximalizace ekonomického zisku. Alokacni neefektivnost
vyplyva ze skutecnosti, ze

a) firma vyrabi mensi objem produkce, nez odpovida minimu primérnych nakladt
b) firma nedostatecné vyuziva vyrobni kapacity

¢) firma vyrabi takovou vysi vystupu, pii které vznikaji naklady mrtvé vahy

d) firma vyrabi pro neelastickou poptavku

Lerneriiv index je

a) uréen rozdilem (P — MC)

b) ur¢en podilem (P — MC) / P
¢) uréen podilem (P — AC) / AC
d) ur¢en podilem (P - AC) /P

Priklady

1) Na trhu je 20 firem. Nejvétsi je firma A, kterd mé podil na trhu 30 %, firma B ma
podil 14 %, firma C ma 10 % trhu a firmy D a E maji po 8 %. Zbylé firmy maji kazda
podil pouze 2 %.

a. Urcete koncentraci odveétvi.

b. Jaka trzni struktura je na tomto trhu?

2) Trzni poptavka je popsana rovnici P = 3000 — 4Q, trzni nabidka je vyjadfena rovnici
P = 300 + Q. Mezni naklady dokonale konkuren¢ni firmy zjednodu$ené popisuje
rovnice MC = 300 + 20q.

a. Urcete optimdlni vystup této firmy.

b. Urcete cenu, za jakou firma prodava.

3) Dokonale konkuren¢ni firma ma celkové naklady, které mohou byt vyjadieny
rovnici TC = 6000 + 2¢® — 40002 + 30 000q.

a. Urcete minimalni cenu, za jakou bude firma prodavat.

b. Vypocitejte zisk firmy pri této cené.

C. Vysvétlete, zda bude firma pvi téchto nakladovych podminkach vyrabét a zda je
uvedenda situace mozna dlouhodobé.

4) Reprezentativni firma v dokonalé konkurenci ma v dlouhém obdobi naklady
popsané rovnici TC = 3¢®— 180qg?+ 3200q.

a. Urcete cenu, kterd zabezpecuje rovnovdahu odvétvi a optimum firmy.

b. Kolik firem bude na trhu, pokud je trzni poptivka P = 30 500 — Q?

5) Koeficient cenové elasticity poptavky na trhu je erp = — 2, firma odhaduje elasticitu
poptavky po své produkei epp = — 8.

a. Vypocitejte Rothschildiv index.

b. V jaké trzni strukture lze takovéto hodnoty ocekavat?

c. Co pro cenovou politiku uvedené hodnoty znamenaji?

d. Je vhodnéjsi cenovd nebo necenova konkurence?

€. Na jiném trhu je Rothschildiiv index roven jedné. Interpretujte.
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6) Poptavka po produkci monopolu je popsana rovnici P = 3000 — 4Q a mezni naklady
1ze popsat rovnici MC = 300 + Q.

a. Urcete optimalni vystup a cenu

b. Zhodnotte alokacni efektivnost

C. Vypocitejte Lerneritv index.

d. * Vypocitejte zisk, pokud jsou FC = 5000.

7) Rovnice P = 3000 — 0,1q vyjadiuje poptavku po produkci firmy v monopolistické
konkurenci, mezni naklady lze popsat rovnici MC = 300 + q.

a. Urcete optimalni vystup a cenu.

b. Zhodnotte alokacni efektivnost.

C. Vypocitejte Lerneritv index.

d. * Viypocitejte zisk, pokud jsou FC = 0.

8) Pedpokladejme, Ze funkce nakladti je TC = 128 + 69q — 14¢? + ¢°. Firma piisobi na
dokonale konkuren¢nim trhu.

a) Zjistete minimalni AVC, resp. vysi trzni ceny v bodé uzavieni firmy.

b) Napiste funkci nabidky této firmy v kratkém obdobi.

9) Ptepokladejme, Ze vSechny firmy v dokonale konkurenénim odvétvi maji stejné
nakladové podminky vyjadiené rovnici TC = g — 10¢? + 36q a ceny vstupii jsou
konstantni.

a. Vypocitejte vysi optimdalnino vystupu reprezentativni firmy v dlouhém obdobi.

b. Urcéete vysi ceny produkce.

C. V dokonale konkurencnim odvétvi roste trini poptavka, cena produkce se vsak
dlouhodobé nemeni. Vysvétlete tuto trzni situaci.

10) Poptavka po produkci firmy je vyjadiena rovnici P = 5000 — 17q. Celkové naklady
vyjadiuje vztah TC = 75 000 + 200q — 1792 + ¢°.

a) Urcete optimalni vysi vystupu firmy.

b) Vypocitejte cenu, pri niz bude firma dosahovat maximalni zisk.

¢) Urcete maximalni ekonomicky zisk a interpretujte.

d) Pri jaké regulované cené by byla eliminovana alokacni neefektivnost monopolu?
Strucné vysvétlete.

11) V roce 1018 byly podily na trzni poptavce tii mobilnich operatort v CR nasledujici
(zaokrouhleno): T-Mobile mél 6,2 mil uzivateld, O2 mél 5 mil uzivateld a Vodafone
m¢él 3,8 mil uzivatelu.

a. Pomoci Herfindahlova-Hirchmanova indexu urcete koncentraci tohoto odvetvi.

b. Jak by se koncentrace odvétvi zmeénila, pokud bychom ocekdvali, Ze po planovaném
vstupu ¢tvrtého konkurenta by tento v pribéhu péti let obsadil 12 % trhu, ktery by ziskal
na vkor kazdého z dosavadnich konkurentii o stejnou cast (4 %)?

C. Jak by se koncentrace odvétvi zménila, kdyby novy konkurent ziskal svych 12 %
trzniho podilu vyhradné na iikor T-mobilu?
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12) Firma ma trzby 150 mil K¢, dostala od reklamni agentury nabidku na reklamni
kampan za 5 mil K¢, coz znamena navySeni reklamniho rozpoc¢tu o 10 %. Diky ristu
poptavky se v disledku reklamy ptijmy firmy zvysi na 160 mil. K¢.

a. Zjistéte, co je elasticita reklamnich vydajit a vypocitejte koeficient elasticity
reklamnich vydajiu pro tento pripad.

b. Rozhodnéte, zda je pro firmu vyhodné tuto nabidku prijmout.

Problémy k zamysleni

A. Firma ma trzby 150 mil K¢, dostala od reklamni agentury nabidku na reklamni
kampan za 5 mil K¢, coz znamena navyseni reklamniho rozpoctu o 10 %. Diky ristu
poptavky se v disledku reklamy se ocekava firmy zvyseni pfijma firmy na 160 mil.
Zjistéte, co je elasticita reklamnich vydajd a vypocitejte koeficient elasticity
reklamnich vydaju. Doporucujete uvedenou nabidku piijmout?

B. Vysvétlete, zda a pro¢ maji kadefnictvi podobné ¢i odlisné ceny. Jaké trzni struktufe
je tento trh nejbliz?

C. Do roku 2010 byly Ceské drahy monopolem v osobni Zelezniéni dopravé. Jak a pro¢
se trh od této doby zménil?

D. Jaké trhy jsou blizké dokonalé konkurenci? Jsou trhy zemédélské produkce trhy
homogenniho produktu? Proc¢ ¢i kdy ano ¢i ne?

E. Uvedte priklady, kdy je elasticita poptavky po produktu shodna ¢i podobna jako
elasticita poptavky po produkci jedné firmy (konkrétni znacce) a kdy se tyto elasticity
lisi.

F. Internetovy denik Neviditelny pes ve spolupraci se serverem Mojepoplatky.cz
zorganizoval Vv roce 2009 anketu o nejskodlivéjsi monopol. Nominovani byli Ceské
drahy, O2 (diive Telekom), CEZ, RWE, Transgas a Ceska posta.
(https://neviditelnypes.lidovky.cz/ekonomika/anketa-zvolte-nejskodlivejsi-monopol-
v-cr.A090412_102250_p_ekonomika_wag, http://www.mojepoplatky.cz/ankety.html)
Jsou uvedené firmy monopolem? Maji né€které zuvedenych firem vyznamnéjsi
konkurenty? Uved’te, jak se projevuje monopolni sila uvedenych firem. ZneuZivaji

svého postaveni?

Aplikace

A) Mirka je sikovna kadetnice, ktera pracuje v kadetnickém salonu ve veétSim meéste,
ma svou klientelu a je v praci spokojena. Z rodinnych divodu se vSak piestéhovala do
jiného, jesté vétsiho mésta. Jelikoz je nové bydlisteé 200 km daleko, Mirka o zakaznice
pfijde. Dostala nabidku pracovat v kadetnickém salonu za mzdu 35 000 K¢&. Ma vsak
chut’ zacit podnikat sama. MtzZe si pronajmout malé kadetnictvi za 25 000 K¢ mésicné.
Jako reprezentativni sluzbu pro jednoduchost vybereme jen jednu, stiih a barveni vlas.
Odhaduje, ze naklady na uces jedné zakaznice (kosmetické prostfedky apod.) jsou
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200 K¢. Mirka vi, ze za cenu 3400 K¢ v dané lokalité¢ nikdo jeji sluzby nebude
vyhledavat. Uvazujme, Ze sklon kiivky poptavky je 16.

1) Jakd je trzni struktura v tomto podnikani. Zdivodnéte.

2) Napiste rovnici funkce nakladii a funkce poptavky.

3) Jaky je optimalni pocet zakaznic a jakad cena.

4) Jaky bude mit Mirka v optimu zisk? Odliste ucetni a cisty ekonomicky zisk.

5) Graficky zndzornéte.

6) Pri jakém minimdlnim poctu zdkaznic by méla Mirka podnikat? Co dalsiho by Mirka
méla vzit v uvahu a jak by mohla podporit poptavku po svych sluzbach?

B) Pan Rohlicek si pted lety oteviel v centru Olomouce malou pekarnu. V podnikani
se mu docela dafi, ¢asem si vydélal na stavbu rodinného domu. Ten si postavil v
Tynecku, a kdyz vid¢l, ze se tam neda koupit Cerstvé pecivo, rozhodl se otevfit si tam
druhou pekarnu. Obé pekarny jsou zcela identické, ale pan Rohli¢ek zjistil, ze
spotiebitelé v Tynecku jsou jini, nez ti v Olomouci a na zménu ceny reaguji jinak.

V tabulce jsou zaznamenané celkové piijmy pana Rohli¢ka z pekarny v Tynecku (TRr)
a v Olomouci (TRo) v K¢ za Q (objem produkce peciva za tyden). Pan Rohli¢ek vyrabi
v obou pekarnach takovy objem produkce, ktery vede k maximalizaci zisku v kazdé z
nich. Porovndnim naklada a pfijma nakonec rozhodl, zZe optimalni objem produkce v
Tynecku je pro n¢j Q = 2, zatimco v Olomouci Q = 3.

Q 1 2 3 4 5 6
TRo 80 140 180 200 200 180
TRy 120 200 240 240 200 120

1) Urcete a v tabulce zapiste poptavku na kazdém z trhi.

2) S pomoci vasich znalosti o konkurenci a elasticité poptavky diskutujte rozdil v obou
poptavkach a vysvétlete, proc¢ pan Rohlicek uspokojuje tak malou cast poptavky a proc¢
vyrabi v Tynecku pri stejnych ndkladech méné nez v Olomouci. Graficky zndzornéte
(predpokladejte obvykly vyvoj nakladii).

3) Presnou vysi zisku nemiizeme urdit, protoze informace o celkovych néikladech pan
Rohlicek taji. MiiZeme Fict, Ze bude zisk v obou pekarnach stejny? Graficky zndzornéte.

C) V Tynecku je jediné instalatérstvi Trubka. Spoluzak majitele této firmy pak
Kohoutek je také instalatér, dojizdi do zaméstnani do Olomouce. Po vecerech
V hospodé€ posloucha stiznosti obyvatel Tynecku na vysoké ceny firmy Trubka, ktery
nema ve méstecku ani blizkém okoli konkurenci a vidi, Ze se jeho spoluzakovi opravdu
dafi a v porovnani nejen se mzdou pana Kohoutka ,,vydélava spoustu penéz“. Pan
Kohoutek uvazuje vazné o tom, Ze by si zalozil vlastni konkurencni firmu.

1) Co vse by mél pan Kohoutek pred svym definitivnim rozhodnutim zvadzit.

2) Predpoklidejme, Ze zndame poptavku tynecskych po instalatérskych sluzbdach
a miizeme ji popsat rovnici P = 1000 — 200, zname prumérné naklady firmy Trubka
popsané rovnici AC = 400 + 100Q a miizeme opravnéné predpokladat, Ze naklady
firmy Kohoutek by byly totozné. Rozhodnéte, zda se firme Kohoutek vstup na trh vyplati.

44



Kapitola 6
Cenové strategie

Struény obsah

V dokonalé konkurenci jsou firmy pfijemci ceny a cena (i prumérny piijem) je vzdy
shodnd s vys$i mezniho pfijmu a meznich nakladd, tj. P = MR = MC. Poptavka po
produkci firmy je graficky vyjadiena horizontalni kiivkou. Jestlize ma firma na uréitém
trhu monopolni silu, poptavka po jeji produkei je klesajici a cena je funkei vystupu:
P = f(Q). Firma mize dosdhnout maximalni zisk pouze tehdy, kdyz vyrovna cenu
s meznimi naklady, vydélenymi sou¢tem 1 ainverzni hodnoty elasticity poptavky:
P=MC/[1+ (1/ Epp)].

Cenova ptirdzka (PM), jakozto pfirazka k nakladiim, je rozdil mezi cenou a ndklady,
méfeny v relaci k nakladtim a vyjadieny v procentech: PM = (P — MC) / MC. Rovnice
PM =-1/(Epp + 1) vyjadiuje nepfimo umérnou zavislost cenové pfirazky a elasticity
poptavky. Cenova pfirazka jakozto ptirazka k cené¢ je rozdil mezi cenou a naklady,
méfeny v relaci k cené, vyjadieny v procentech: PM = (P — MC) / P. Zavislost cenové
priraZky na cenové elasticité poptavky vyjadiuje vztah PM =— 1/ Epp .

Limitni cena je nejvyssi cena, kterou mohou stavajici firmy v odvétvi uctovat, aniz by
vyvolaly vstup dalSich firem do odvétvi. Jeji vySe zavisi na sile bariér vstupu do
odvétvi: ¢im vyssi jsou piekazky vstupu do odvetvi, tim mlize byt limitni cena vyssi.
Pii cenové diskriminaci je riznym zakaznikim 0¢tovana rozdilna cena za stejny
vyrobek, pii stejnych nékladovych podminkach, nebo kdyz je rznym zakaznikim
uctovana stejna cena na stejny vyrobek vyrabény v riznych nakladovych podminkach.
Pfi prvnim stupni cenové diskriminace uctuje firma kazdému zakaznikovi maximalni
¢astku, kterou je za zbozi ochoten zaplatit. Tato cenova strategie umoznuje firme
odcerpat cely prebytek spotiebitele a vyrabi takové mnozstvi zbozi, Ze nedochazi ke
vzniku nakladd mrtvé vahy. Pti druhém stupni cenové diskriminace urcuje firma cenu
na zaklad¢ odebiraného mnozstvi zbozi: cena je nizsi pro odbératele velkého mnozstvi,
vyssi pro ty, kdo odebiraji pouze malé mnozstvi zbozi. Firma mtze takto zvysit zisk,
i kdyz ziskava pouze ¢ast prebytku spotiebitelt. Pfi tfetim stupni cenové diskriminace
firma stanovi riizné ceny pro riizné skupiny zakaznikt s odli$nou elasticitou poptavky.
Pro uspésné uplatnéni této cenové diskriminace musi firma zabranit pfeprodejtim zbozi
mezi zdkazniky. Podminkou maximalizace zisku je rovnost MR; = MR, = MC.

Pii stanoveni dvouslozkové ceny je spotiebitelim Gétovan pevné stanoveny poplatek
za pravo na nakup produktu (shodny s vysi spotiebitelského prebytku pti této jednotné
ceng), plus cenu za kazdou zakoupenou jednotku na irovni meznich naklada. Blokova
cena je cenova strategie, pii niz je urcité mnozstvi identického vyrobku zabalené pro
prodej do jednoho bali¢ku (bloku) a tak predklada spotrebiteli moznost koupit bud’ vse,
nebo nic.

Pokud je poptavka v prubéhu ¢asu z hlediska elasticity rtizna, mize firma zvysit svij
zisk tim, ze zavede vyssi ceny pro bezprostiedni nakupy a pozdéji cenu snizi. Pokud se
elasticita poptavky lisi v pribéhu dne, mize firma zvysit svij zisk tim, Ze zavede vyssi
ceny v dob¢ odbérové spicky.

Pokud firma pouziva strategii slad'ovani ceny, stanovuje uréitou vysi ceny a soucasné
slibuje, Ze je ochotna ji zakaznikiim snizit na nejnizsi cenu, kterou nabizi konkurence.
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Firmy mohou v nékterych piipadech uplatnit cenovou strategii vyuzivajici vérnost
znacce. Kdyz se firmé podati vytvotit odpovidajici atmosféru na trhu, potom jsou vérni
zakaznici ochotni kupovat produkty za vyssi cenu, nez je cena konkurentt.

Jednou z cenovych strategii je i strategie nahodné zmény cen: firmy méni ceny z hodiny
na hodinu, nebo ze dne na den. Tato strategie zvySuje nejistotu spotiebitele ohledné
nejniz§i ceny a snizuje jeho usili o jeji vyhledani. Soucasné snizuje schopnost
konkurence, nabizet nizsi cenu.

Dilezité pojmy

Cenova piirazka (PM), jakozto pfirazka k nakladtim, je rozdil mezi cenou a naklady,
méfeny v relaci k nakladiim a vyjadfeny v procentech.

Limitni cena je nejvyssi cena, kterou mohou stavajici firmy v odvétvi Gctovat, aniz by
vyvolaly vstup dalsich firem do odvétvi.

Cenova diskriminace. Stanoveni riznych cen riznym spotiebiteldm, aniz by k tomu
vedly nakladové dtivody.

Prvni stupen cenové diskriminace. Firma uctuje kazdému zdkaznikovi maximalni
¢astku, kterou je za zboZi ochoten zaplatit.

Druhy stupeni cenové diskriminace. Firma stanovi cenu na zdklad€ odebiraného
mnozstvi zbozi.

Tieti stupen cenové diskriminace. Firma stanovi rizné ceny pro rtizné skupiny
zakaznikl s odlisnou elasticitou poptavky.

Dvouslozkova cena. Firma uctuje spotiebiteliim pevné stanoveny poplatek za pravo
na nakup produktu, plus cenu za kazdou zakoupenou jednotku na Grovni meznich
nakladu.

Blokova cena je cenova strategie, pii niz je urcit¢ mnozstvi identického vyrobku
zabalené pro prodej do jednoho balicku (bloku).

Diskriminace ve Spicce. Firma stanovi vyssi ceny pro nakupy v dobé odbérové $picky
a pozdé&ji cenu snizi.

Diskriminace v ¢ase. Firma stanovi vyssi ceny pro bezprostiedni ndkupy (po uvedeni
produktu na trh) a pozd€ji cenu snizi.

Slad’ovani ceny. Firma stanovuje urc¢itou vysi ceny a soucasné slibuje, Ze je ochotna ji
zakazniklim sniZit na nejnizsi cenu, kterou nabizi konkurence.

Cena vazana na vérnost znacce je vyuzivana v téch ptfipadech, kdyz se firmé podaii
vytvofit takovou atmosféru na trhu, pfi niz jsou vérni zékaznici ochotni kupovat
produkty za vyssi cenu, nez je cena konkurentti.

Nahodna zména ceny. Firma ndhle méni cenu a vytvaii nejistotu spotiebitele ohledné

A4 Tvvr

nejniz8i ceny, i schopnost konkurence, nabizet nizsi cenu.
Otazky z teorie

1) Jaka je v ptipadé cenové diskriminace 1. stupné souvislost mezi vyvojem poptavky
a vyvojem mezniho pfijmu pfi poklesu ceny (resp. jakd je souvislost mezi kiivkou
poptavky a kfivkou MR)?

2) V piipadé cenové diskriminace 3. stupné prodava firma na trhu s vy$§im meznim
piijmem vétsi nebo mensi mnozstvi produkce?
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3) Je mozné tvrdit, ze firma pfi vyuziti cenové diskriminace tietiho stupné prodava
4) Pfi stanoveni riznych cen skupindm spotiebitelti s odliSnou cenovou elasticitou
poptavky stanovi firma vyssi cenu na trhu s elasti¢téjSi nebo s méné elastickou
poptavkou?

5) Jaky vztah mezi cenovou elasticitou poptavky a rozdilem mezi cenou a meznimi
naklady vyplyvé z pravidla pfevracené elasticity?

6) Jaka diskriminace je oznacovana za diskriminaci v ¢ase?

Kvizové otazky

Cilem nedokonale konkuren¢ni firmy je maximalizace ekonomického zisku. Pfi
cenov¢ diskriminaci prvniho stupné

a) plati, ze mezni ptijmy se rovnaji cené

b) firma stanovi cenu zdkaznikiim podle odebiraného mnozstvi

c) firma vyrabi stejny objem produkce jako kdyz nediskriminuje

d) firma rozd¢luje do skupin zakazniky podle cenové elasticity poptavky

Pti cenové diskriminaci prvniho stupné

a) firma stanovi cenu zakaznikiim podle odebiraného mnozstvi

b) firma vyrabi stejny objem produkce jako kdyz nediskriminuje

C) plati, ze kiivka meznich pfijmu je shodna s kiivkou poptavky

d) firma rozd¢luje do skupin zakazniky podle cenové elasticity poptavky

Firmy disponuje velkou monopolni silou a pro zvyseni zisku zvazuje vyuziti nékteré
z cenovych strategii. Pfi cenové diskriminaci prvniho stupné

a) firma stanovi cenu zakaznikiim podle odebiraného mnozstvi

b) firma ziskava cely prebytek spotiebitele

c) firma vyrabi stejny objem produkce jako kdyz nediskriminuje

d) firma rozdé¢luje do skupin zakazniky podle cenové elasticity poptavky

Pti cenové diskriminaci druhého stupné

a) se mezni piijmy firmy rovnaji cené

b) mezni ptijem firmy klesa dvakrat rychleji nez primérny piijem
¢) firma ziskava ¢ast prebytku spotiebitele

d) firma ziska cely piebytek spotiebitele

Cilem nedokonale konkuren¢ni firmy je maximalizace ekonomického zisku. Firma,
uctujici jednotnou cenu vSem spotiebitelim za¢ne vyuZzivat cenovou strategii ve
formé mnozstevni slevy. Ve srovnani s jednotnou cenou

a) neexistuje prebytek spotiebiteld a snizuji se nebo neexistuji naklady mrtvé vahy

b) je mensi prebytek spotiebitell a snizuji se nebo neexistuji naklady mrtvé vahy

¢) snizuje se i neexistuje prebytek spottebitell a ziistavaji stejné naklady mrtvé vahy
d) je vyssi alokacni neefektivnost
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Pfi cenové strategii ve formé mnozstevni slevy plati, Ze

a) piebytek spotiebitelti vilbec nevznika

b) ptebytek vyrobce je mensi nez pii prodeji za jednotnou cenu
C) prebytek vyrobee je vEtsi neZ pii prodeji za jednotnou cenu
d) zvysuje se jak prebytek vyrobci, tak prebytek spotiebitel
C) piebytek vyrobce je vétsi nez pii prodeji za jednotnou cenu

Firma maximalizujici zisk stanovuje rizné ceny pro dva segmenty trhu s odliSnou
cenovou elasticitou poptavky. V tomto ptipad¢ plati, ze

a) spotiebitelé, kteti nakupuji vétsi mnozstvi, plati nizsi cenu

b) na segmentu trhu s méné¢ elastickou poptavkou je nizsi cena

C) na segmentu trhu s vice elastickou poptavkou je nizsi cena

d) firma ziska cely piebytek spotiebitele

Jestlize firma vyuziva cenovou diskriminaci tfetiho stupné pro prodej produkce na
dvou segmentech trhu, potom plati, Ze

a) na segmentu trhu s méné elastickou poptavkou je nizsi cena

b) spotiebitelé, kteti nakupuji vétsi mnozstvi, plati nizsi cenu

C€) ma na obou segmentech trhu stejny mezni piijem

d) firma ziska cely piebytek spotiebitele

Firma voli cenovou strategii tak, aby dosahovala maximalniho zisku. Pfi cenové
strategii ve formé mnozstevni slevy plati, ze

a) prebytek spotiebitelti vitbec nevznika

b) piebytek vyrobce je mensi neZ pii prodeji za jednotnou cenu

C) se snizuje aloka¢ni neefektivnosti ve srovnani s prodejem za jednotnou cenu
d) zvysuje se jak piebytek vyrobci, tak piebytek spotiebitel

Firma maximalizujici zisk pouziva cenovou diskriminaci tfetiho stupné pro dva trhy.
Na trhu s cenovou elasticitou rovnou — 2 je cena rovna 30. Jakou cenu stanovuje
monopol na druhém trhu, kde je cenova elasticita rovna — 4?

a) 36

b) 15

c) 60

d) 20

Priklady

1) Firma je jedinym nabizejicim na daném trhu. Poptavku po produkci firmy je mozné
vyjadfit rovnici P = 200 — 2Q, funkci nakladii vyjadiuje rovnice TC = 22

a. Vypocitejte optimdalni objem produkce a trzni cenu, jestlize firma prodava zboZi vSem
zakaznikim za jednotnou cenu.

b. Vypocitejte mnozstvi produkce v pripade, Ze firma ve snaze zvysit zisk uplatni
cenovou diskriminaci prvniho stupné.

¢. Za jakou cenu firma prodd posledni jednotku produkce?
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2) Firma uplatiiuje cenovou diskriminaci 3. stupné. Produkci prodava dvéma skupinam
spotfebitelii: poptavka prvni skupiny spotiebiteld je P1 = 25 — Qi, poptavka druhé
skupiny je P> = 60 — 4Q,. Naklady firmy jsou vyjadieny rovnici TC = 35 + &q.

a. Vypocitejte celkovy vystup firmy.

b. Urcete, jaké mnozstvi produkce firma doda prvni a druhé skupiné spotiebitelii.

C. Urcete ceny na obou trzich.

3) Firma uctuje vS§em zakaznikim jednotnou cenu a zvazuje zavedeni dvouslozkové
ceny. Poptavka po jeji produkcei je P =250 — 40Q, jeji ndkladova funkce je TC = 10q.
a. Urcete optimalni cenovou strategii v pripadé vyuziti dvouslozkové ceny.

b. Vypocitejte dodatecny zisk, ktery firmé prinese zavedeni dvouslozkové ceny.

4) Manazer se rozhodl zabalit mnozstvi identického vyrobku do jednoho balicku
(bloku) a a¢tovat vsem zakaznikiim jednotnou cenu a zvazuje stanoveni blokové ceny.
Poptavku po produkcei firmy vyjadiuje rovnice Q = 80 — 0,5P, mezni naklady jsou MC
=100.

a. Urcete optimalni mnozstvi vyrobku, které by mélo tvorit jeden balicek.

b. Kolik by si firma méla za jeden balicek uctovat?

5) Kapacita horské chaty Snézenka je 50 luzek. Mimo hlavni sezénu neni zajem
0 ubytovani v této chat¢ velky, zajemci nejsou ochotni za 1izko zaplatit vys§i cenu nez
700 K¢ za noc, mimosezonni poptavku lze popsat rovnici: P = 700 — 7Q. V hlavni
sezong, zejména béhem Vanoc, zdjem o ubytovani prudce roste: nektefi zajemci jsou
ochotni zaplati i vice nez 2000 K¢ za noc a 1azko, poptavka je P =2100 — 7Q. Naklady
spojené s provozem chaty piepocitané na jedno 14zko linearné rostou, naklady na kazdé
dalsi lazko jsou 120 K¢ za den.

a. Urcete vysi ceny za jedno lizko mimo sezénu, ktera povede k optimalni obsazenosti
s ohledem na naklady.

b. Urcete optimalni cenu v hlavni sezoné.

Aplikace

Rodina Nejedlych provozuje kolem tficeti poutovych atrakci v uzavieném parku na
okraji mésta Kocourkov. Do této chvile je vstup do parku volny, u vchodu se prodavaji
zetony, kterymi se plati za jednotlivé atrakce. Cena zetonu je jednotna ve vysi 50 K¢.
Nejedli se domnivaji, Ze do parku chodi hodné navstévniki, ale kupuji si malo zetont,
protoZe cena je patrné vysoka a odrazujici. To je pro rodinu pochopiteln€ nevyhodné.
Mezni naklady na provoz atrakci jsou totiZ minimalni a primérné piimo vynalozené
naklady konstantni, koloto¢e se musi tocit, jakmile na nich sedi jediny zajemce. Fixni
naklady na pronajem parku a udrzbu atrakci naopak obrovské.

Rodina Nejedlych uvazuje 0 zavedeni vstupného a soucasném radikalnim sniZeni ceny
jednoho Zetonu. Odhadovanou poptavku lze popsat rovnici P =95 — Q (kde Q je jeden
pouzity zeton). Vypoctené naklady na jedno pouziti atrakce jsou AVC = MC = 5 K¢.
Otazka je, jak velké vstupné by Nejedli méli pozadovat a kolik by mél stat jeden Zeton.
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1) Rozhodneéte, podle jakého kritéria by Nejedli meli cenu vstupného a cenu jednoho

Zetonu urcit.

2) Situaci graficky zndazornéte.

3) Viypoctéte optimdlni vysi vstupného, pokud by prumérny navstévnik pouzil deset
Zetonil, a cenu zetonu.

4) Viyhodnotte dopad na prebytky a efektivnost.
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Kapitola 7
Oligopol

Struény obsah

Oligopol je trzni struktura, kde se vyskytuje zpravidla maly pocet firem, existuji jisté
bariéry vstupu na trh. Produkt mize byt homogenni i diferencovany. Firmy v oligopolu
tvofi cenu a maji trzni silu. Firmy jsou vyznamné ovlivnény rozhodovanim ostatnich
firem. Na oligopolnich trzich si firmy konkuruji anebo mohou spolupracovat ¢i uzavirat
dohody (koluzivni oligopol).

Cournotitv model uvazuje dvé firmy (duopol), existuji bariéry vstupu na trh, firmy znaji
trzni poptavku a rozhoduji se o svém vystupu. Produkci konkurenta povazuji za danou,
obé firmy ptedpokladaji, ze pokud zméni objem produkce, konkurent nebude reagovat,
vystup nezméni. Firmy vyrab&ji optimalni vystup pro dany objem produkce
konkurenta, tak vznikne Reakéni kiivka, kterd je mnozinou optimalnich vystupt firmy
pro rizné objemy produkce konkurenta. Cournotova rovnovaha vznika v priseciku
reak¢nich kiivek obou firem.

Ve Stackelbergové modelu jedna firma ve svém rozhodovani pocita s reakci
konkurenta na zménu produkce a své optimum hledd pro danou reakéni kiivku
konkurenta.

V Bertrandové modelu firmy rozhoduji o zméné ceny a neuvazuji o reakci konkurenta.
Pokud je produkt homogenni, cena miize klesnout az na uroven primérnych nakladi.
Pokud je produkt diferencovany, je rovnovahy opét dosazeno v priseciku reakénich
kiivek. Ty jsou v Bertrandové modelu mnoZzinou cen zabezpecujicich maximalni zisk
pro danou cenu konkurenta.

Kartel znamené dohodu tcastnikti o cenach ¢i objemu produkce tak, aby byl maximalni
zisk kartelu jako celku. Optimalni rozdéleni vystupu mezi ucastniky kartelu je takové,
pii kterém maji vSechny firmy v kartelu zG¢astnéni stejné MC. Problémem Kartelu je
Casto jejich nezakonnost a obtizné vynucovani kartelovych dohod.

Oligopol s dominantni firmou odpovida situaci, kdy existuje jedna firma, kterd ma
vyhodu a urcuje cenu, ostatni firmy (konkuren¢ni okraj) tuto cenu respektuji.
Sweezyho model se zalomenou kiivkou poptavky vysvétluje rigiditu cen na nékterych
trzich. Ptedpoklada se, ze konkurenti nenasleduji zvysSeni, ale nasleduji sniZeni ceny.
Poptavka je proto vyrazné vic elasticka, kdyz firma cenu zvysi, nez kdyz cenu snizi.
Vybojovatelné trhy jsou trhy, na kterych je maly pocet firem, a pfitom neexistuji
vyznamné bariéry vstupu.

Dulezité pojmy

Oligopol je trzni struktura, kde se vyskytuje zpravidla maly pocet firem, existuji jisté
bariéry vstupu na trh. Produkt mize byt homogenni i diferencovany.

Koluzivni oligopol je oligopolni trzni struktura, kde firmy spolupracuji nebo uzaviraji
dohody.

Cournotiiv model oligopolu predpoklada dvé firmy v odvétvi (duopol) a homogenni
produkci. Ob¢ firmy pii urovani vyse vystupu piedpokladaji, Ze pokud zméni objem
produkce, konkurent nebude reagovat, vystup nezmeni.
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Reaké¢ni kiivka, ktera je mnoZinou optimalnich vystupt firmy pro rizné objemy
produkce konkurenta.

Cournotova rovnovaha vznika v pruseciku reakénich kiivek obou firem a urcuje
jejich trzni podily.

Stackelbergtiv model piedpoklada homogenni produkci. Firma ve svém rozhodovani
0 vysi vystupu pocitd s reakci konkurenta na zménu produkce.

Bertrandiv model predpoklada moznost homogenniho i diferencovaného produktu.
Firmy rozhoduji a zméné ceny a neuvazuji o reakci konkurenta. Kartel znamena
dohodu tcastnikdl o cenach ¢i objemu produkce tak, aby byl maximdlni zisk kartelu
jako ceku.

Oligopol s dominantni firmou odpovida situaci, kdy existuje jedna firma, kterd ma
vyhodu a urcuje cenu, ostatni firmy (konkuren¢ni okraj) tuto cenu respektuji.
Sweezyho model se zalomenou kiivkou poptavky vysvétluje rigiditu cen na nékterych
trzich pfi ménicich se nakladech.

Vybojovatelné trhy jsou trhy, na kterych je maly pocet firem a pfitom neexistuji
vyznamné bariéry vstupu.

Otazky z teorie

1) Jaké znate modely oligopolu? V kterych modelech se pfedpoklada homogenni a kde
diferencovany produkt?

2) Srovnejte Cournotiiv a Stackelberkiv. model duopolu. Jaké maji tyto modely
predpoklady? Jak se u téchto modeli lisi zavéry ohledné optima a rovnovahy na
oligopolnich trzich? Jsou pouzitelné pro manazerské rozhodovani?

3) Charakterizujte Bertrandiv model. Jak se 1i§i zavéry tohoto modelu v ptipadé
diferencovaného a homogenniho produktu?

4) Jaké jsou piedpoklady a jaké zavéry Sweezyho modelu se zalomenou kiivkou
poptavky?

5) Popiste model oligopolu s dominantni firmou. Jak se rozhoduje dominantni firma a
jak konkuren¢ni okraj?

6) Vysvétlete pojem vybojovatelné trhy.

7) Definujte utopené naklady a jejich vyznam v rozhodovani firmy.

8) Co vyjadtuje reakéni kiivka v Cournotové modelu? Jak Ize najit bod Cournotovy
rovnovahy? Co je typické pro interakci obou firem v tomto modelu?

9) Jaky predpoklad umoziuje vyuzit v modelu oligopolu zalomenou kiivku poptavky
pro vysvétleni strnulé ceny? Jakym zplisobem se v tomto modelu urcuje optimalni
vystup firmy a cena produkce?

10) Vysvétlete, pro¢ v modelu oligopolu s dominantni firmou dodava dominantni firma
v pripad¢ poklesu ceny na trh mensi mnozstvi produkce, nez dodavala pred zménou
ceny.

11) Jakym zpisobem se v modelu oligopolu s dominantni firmou odvozuje kiivka
poptavky po produkci dominantni firmy?

12) Jaky model vychdzi ze stejnych predpokladi, jako model Cournotiiv, ale bere
Vv uvahu reakci prvni firmy na zménu vystupu druhé firmy?

13) V ¢em spociva postup, znamy v teorii her jako tzv. dilema vézné, ktery umoziuje
optimalné fesit konflikt mezi z&jmy oligopolnich firem?
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Kvizové otazky

Uvazujte firmu, ktera je soucasti mnozstevniho kartelu, a rist poptavky po produkci
celého kartelu. Na zakladé danych informaci plati, ze firma

a) nebude produkovat jiné mnozstvi, protoze mnozstvi, které produkuje, zavisi pouze
na jejich meznich nékladech a meznich ptijmech

b) bude produkovat vyssi mnozstvi

C) bude téméf jisté v zisku

d) zméni produkované mnozstvi, protoze se méni jeji mezni piijmy

Uvazujte existenci mnozstevniho kartelu, a pokles poptavky po jeho produkci. Firma,
ktera je soucasti tohoto kartelu

a) bude produkovat jiné mnozstvi, protoze mnozstvi, které produkuje, zavisi na jejich
meznich nakladech a meznich piijmech kartelu

b) bude produkovat vys$s§i mnozstvi

C) bude témét jisté ve ztraté

d) bude produkovat niz§i mnozstvi, protoze klesa poptavka po jeji produkci

Predpoklédejte, ze firmy pasobici v podminkach Cournotova modelu, a maji kladné
meznimi naklady. Nepiedpokladejte zménu poptavky ani nakladii. Pokud prvni firma
ve snaze maximalizovat zisk snizi vyrabéné mnozstvi, potom druha firma

a) bude na prvni firmu reagovat, protoze produkované mnozstvi, které ji pfinese
maximalni zisk, se zméni

b) zvysi objem své produkce tak, aby byl plné vyuzit potencial existujici trzni poptavky
C) snizi objem své produkce

d) snizi objem své produkce tak, aby rovnéz maximalizovala zisk

V oligopolnim odvétvi plisobi firmy v podminkach Cournotova modelu, jejich mezni
naklady nejsou nulové. UvaZujte, Ze vzroste poptavka po produkci. Z pohledu trzni
rovnovahy lze ocekavat, ze

a) ta z firem, které klesnou jeji mezni piijmy, snizi objem své produkce

b) firmy zvysi objem produkce, protoze piijmy z dodateéné prodané jednotky vzrostou
c) jedna zfirem zvysi objem své produkce, pokud jeji konkurent bude reagovat
sniZzenim objemu své produkce

d) se firmy dostanou do zisku

Predpokladejte oligopolni trh, na kterém firmy ptsobi v podminkdch Cournotova
modelu. Firmy maji kladné mezni naklady. V disledku nizsi ceny kapitalu vzrostou
jejich fixni naklady. Potom

a) ta z firem, které klesnou fixni naklady vice, bude produkovat v nové rovnovaze vice
b) firmy budou i po zméné fixnich naklad produkovat stale stejna mnozstvi

¢) firmy budou produkovat vice, protoZze se jim pii danych meznich piijmech snizi
mezni naklady

d) pokud pokles fixnich nakladi bude u nékteré z firem velmi silny, je mozné, ze velmi
silny rust jeji produkce vytla¢i druhou firmu z trhu
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Uvazujte Cournottiv duopol. Primérné naklady kazdé firmy jsou rovny meznim
nakladim a jsou ve vysi 1 K¢. Trzni poptavka je P = 10 — Q. Jaké mnozstvi bude
kazda firma vyrabét v Cournotoveé rovnovaze?

a)4,5

b) 3

c) 2,25

d)6

Uvazujte Bertrandiv duopol s homogennim produktem. Trzni poptavka je P =10 — Q,
pramérné naklady kazdé firmy jsou rovny meznim nakladiim a jsou ve vysi 1 K¢.

V Bertrandové rovnovaze stanovi kazda firma cenu

a)l

b) 4

€)55

d) 2

Uvazujte model trhu scenovym vidcem. Pokud dominantni firma zvy$i cenu
produkce, 1ze o¢ekavat, Ze podil konkurenéniho lemu

a) vzroste, protoze naklady malych firem na jednotku produkce se snizi

b) zGstane piiblizné¢ stejny, protoze pocet firem v konkurenénim lemu z pohledu
kratkého obdobi nepodléha velkym zménam

C) klesne, protoze vyssi cena produkce bude zfejmé odrazem vyssich nakladi, coz
znamena, ze firmy v konkuren¢nim lemu budou ztracet konkurenceschopnost

d) vzroste, protoze pii vyssi cené produkce se vys$si pocet malych firem bude stavat
konkurenceschopnéjs$imi

Jestlize na trhu s cenovym vidcem dominantni firma snizi cenu, potom lze ocekavat,
ze podil konkuren¢niho lemu

a) vzroste, protoze niz$i produkce dominantni firmy v takové situaci, pfenecha
relativng vetsi ¢ast trzni poptavky firmam z konkuren¢niho lemu

b) klesne, protoze nékteré firmy z konkuren¢niho lemu nebudou moci uhradit své
variabilni naklady

C) vzroste, protoze lze predpokladat, Ze pokles ceny je dusledkem poklesu nakladi a
niz8i naklady umozni firmam z konkurenéniho lemu vyssi produkci

d) zistane ptiblizné stejny, protoze pocet firem v konkuren¢nim lemu z pohledu
kratkého obdobi nepodléha velkym zménam

Na oligopolnim trhu s cenovym viiddcem se zvysi mezni naklady dominantni firmy.
V tomto piipadé podil konkuren¢niho lemu

a) vzroste, protoze nasledna vyssi cena produkce zvysi pocet firem, které budou
schopny uhradit variabilni naklady

b) zistane piiblizné stejny, protoze pocet firem v konkurenénim lemu z pohledu
kratkého obdobi nepodléha velkym zménam

c) klesne, protoze rist meznich nakladti bude znamenat, ze nékteré firmy jiz nebudou
schopny s danymi pfijmy uhradit své variabilni naklady
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d) klesne, protoze lze ocekavat, Zze produkce dominantni firmy poroste, a na
konkuren¢ni lem proto zbyde relativn€ nizsi podil poptavky

Piiklady

1) Poptavka je dana rovnici P =10 000 — 10Q. Na trhu jsou dv¢ firmy. Firma Alfa ma
naklady TCa = 40Qa, firma Beta TCg = 40Qsg.

a) Urcete optimalni vystup a cenu kartelu.

b) Uréete Cournotovu rovnovihu.

c) Slovné popiste, jak byste urcili Stackelberkovu rovnovahu, pokud firma Alfa je
leader a firma B je follower.

2) Trzni poptavku vyjadiuje rovnice P = 800 — Q, poptavku po produkci dominantni
firmy rovnice P = 600 — 2q, mezni naklady dominantni firmy jsou MC = 100 + g.

a) Urcete optimdlni vystup a cenu dominantni firmy.

b) Jaky je vystup konkurencniho okraje?

3) Pokud firma zvysi cenu, Ize poptavku po jeji produkci popsat rovnici P = 500 — 2q,
pokud vSak cenu snizi, je poptavka P = 800 — 8q.

a) Dokdzete urcit, jaké mnozstvi a za jakou cenu firma proddva?

b) Méla by firma pro dosazeni maximdlniho zisku cenu zvySit nebo snizit?

C) Jakému modelu oligopolu zadani odpovida?

4) Trzni poptavku po produkci odvétvi lze zapsat rovnici: P = 100 — 3Qr, poptavka po
produkci dominantni firmy (dor) je vyjadiena rovnici P =40 — Q. Celkové ndklady
dominantni firmy TC = 4Q.

a) Urcete optimalni vystup dominantni firmy a trzni cenu za predpokladu maximalizace
ekonomického zisku.

b) Urcete celkovy vystup odvétvi a vystup firem na konkurencnim okraji.

5) Trzni poptavka v oligopolnim odvétvi je popsana rovnici P = 100 — Q, V odvétvi
existuje konkurenéni okraj, jehoz nabidku l1ze popsat rovnici P = 20 + Q. Poptavku pro
produkci dominantni firmy vyjadiuje rovnice P = 60 — 0,5Q. Dominantni firma vyrabi
s naklady TC = 4Q.

a) Urcete, pri jaké vysi ceny dominantni firma na trhu nic neproda.

b) Urcete, pri jaké vysi ceny, pri které by konkurencni lem jiZ nenabizel.

C) Vypocitejte vysi trini ceny a objem produkce dominantni firmy a konkurencniho
okraje.

Problémy k zamySleni

A. Charakterizuje kartel a zvazte, za jakych podminek (na jakych trzich) 1ze o¢ekavat
kartelové dohody. Uved'te ptiklady karteli.

B. Na zaklad¢ prizkumu trhu firma zjistila, ze snizenim ceny by vyvolala cenovou
valku a na zvySeni ceny konkurenti nereaguji. Vyberte vhodny model oligopolu,
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popiste a graficky znazornéte. Jak se v tomto modelu uréi optimalni vystup a cena?
Uved'te priklady realné situace, které odpovidé zadani.

C. Vysvétlete cenové viidcovstvi. Na jakych trzich existuje dominantni firma? Uved’te
konkrétni priklady. Jak se cenové viidcovstvi projevuje v manazerském rozhodovani?
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Kapitola 9
Teorie her
Struény obsah

Pro analyzu strategického chovani firem je mozno pouzit teorii her. Simultanni hra je
hra, ve které se oba ucastnici rozhoduji soucasné¢, sekvencni hra je hra, kdy tcastnici
vychazeji ze zkuSenosti sjednanim konkurenta atomu pfizplisobuji strategii.
Odlisujeme hry jednorazové, ve kterych je vysledek zavisly na jednom rozhodnuti a
hry opakované, ve kterych volba strategie neni jednorazova, ale opakuje se. Vyplatni
matice je tabulka shrnujici vysledky jednotlivych strategii.

Dominantni strategie je takova strategie, ktera vede k lepsimu vysledku pii kazdé
strategii konkurenta. Nashova rovnovaha je takova situace, kdy kazdy konkurent voli
strategii optimalni pfi dané strategii konkurenta. Vézilovo dilema je situace, kdy
sledovani dominantni strategie a Nashova rovnovaha nevede k nejlepSimu moznému
feSeni.

Pro opakovanou simultdnni hru s neznamym poctem kol je optimalnim feSenim
vyckavat, zachovat plivodni strategii, dokud tuto strategii zachovava i konkurent.
Opakovana simultanni hra se znamym poctem kol je v poslednim kole strategie stejna
jako u jednorazové hry.

Dulezité pojmy

Simultanni hra je hra, ve které se oba ucastnici rozhoduji soucasne¢.

Sekvencni hra je hra, kdy Gcastnici vychazeji ze zkuSenosti s jednanim konkurenta
a tomu prizplsobuji strategii.

Vyplatni matice je tabulka shrnujici vysledky riznych strategii hract v teorii her.
Jednorazova hra je hra, pfi nizZ je vysledek zavisly na jednom rozhodnuti.
Opakovana hra je takova hra, kdy se volba strategie opakuje.

Dominantni strategie je takova strategie v teorii her, ktera vede k lepSimu vysledku
pti kazdé strategii konkurenta.

Nashova rovnovaha je takova situace, kdy kazdy konkurent voli strategii , ktera je
optimalni pti dané strategii konkurenta.

Véziovo dilema je situace, kdy sledovani dominantni strategie a Nashova rovnovaha
nevede k nejlep§imu moznému feseni.

Otazky z teorie

1) Vysvétlete rozdil mezi strategickym a nestrategickym chovanim.
2) Charakterizujte jednorazovou simultanni hru.

3) Co je to dominantni strategie?

4) Co je Nashova rovnovaha?

5) Vysvétlete pojem véznovo dilema.

6) Co jsou sekvencni hry.

7) Jak se lisi opakované hry od jednorazovych?
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8) 'V ¢em spociva postup, zndmy v teorii her jako tzv. dilema vézné, ktery
umoziuje optimalné fesit konflikt mezi z4jmy oligopolnich firem?

Kvizové otaky

rrrrr

firmaY cenu
Zisky firem oy P
Zvysi nezvysi
firma X Zvysi 90, 75 210, 45
'rma nezvysi | 51,205 | 150,120

Za uvedenych predpokladi

a) dominantni strategii firmy X je zvysit cenu

b) dominantni strategii firmy X a je nezvysit cenu

¢) Nashova rovnovaha nastava v situaci, kdy ani jedna firma nezvysi cenu
d) neexistuje véziovo dilema

Nasledujici tabulka vy¢isluje zisky dvou firem v ptipadé, Ze zvysi ¢i nezvysi cenu.

firmaY
Zisky firem 7 T~
nezvysi cenu | zvysi cenu
. X nezvysi cenu 45, 38 105, 23
rma Zv{3i cenu 25,102 75, 60

V této situaci lze tvrdit, Ze

a) dominantni strategie firmy Y a je zvysit cenu

b) Nashova rovnovaha nastava v situaci, kdy obé firmy cenu zvysi
c) firma X nema dominantni strategii

d) v uvedené situaci existuje véziiovo dilema

Nasledujici tabulka vy¢isluje zisky dvou firem v pfipad¢, Ze zvysi ¢i nezvysi cenu.

firma Y cenu

Zisky firem o
nezvysi zvysi

firma X nezvysi 45, 38 105, 23
cenu zZvysi 25, 102 75, 60

Za téchto predpokladu plati, ze

a) dominantni strategii firmy Y je zvysit cenu

b) Nashova rovnovaha nastava v situaci, kdy ani jedna firma cenu nezvysi
c) firma X nema dominantni strategii

d) Vvuvedené situaci neexistuje véziovo dilema

V tabulce jsou zisky dvou firem v ptipadg, ze zavedou nebo nezavedou novy vyrobek.
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firma A novy

Zisky firem vyrobek
zavede | nezavede
firma B zavede 30, 25 70,15
novy vyrobek | nezavede | 17, 65 50, 40

V této situaci lze tvrdit, Ze

a) dominantni strategii firmy A je zavést novy vyrobek

b) Nashova rovnovaha nastava v situaci, kdy ani jedna firma nezavede novy vyrobek
c) firma B nema dominantni strategii

d) v uvedené situaci neexistuje véziovo dilema

V tabulce jsou zisky dvou firem v ptipadé, ze zavedou nebo nezavedou novy vyrobek.

firma A novy

Zisky firem vyrobek
zavede | nezavede
firma B zavede 30, 25 70,15
novy vyrobek | nezavede | 17, 65 50, 40

Za uvedenych predpoklada

a) dominantni strategii firmy A je nezavést novy vyrobek

b) Nashova rovnovaha nastava v situaci, kdy obé firmy zavedou novy vyrobek
c) firma A nema dominantni strategii

d) v uvedené situaci neexistuje véziiovo dilema

V tabulce jsou zisky dvou firem v ptipadé, Zze zavedou nebo nezavedou novy vyrobek.

firma A novy
Zisky firem vyrobek
zavede | nezavede

firma B zavede 30, 25 70,15
novy vyrobek | nezavede | 17, 65 50, 40

Za teéchto predpokladu plati, ze

a) dominantni strategii firmy A je zavést novy vyrobek

b) Nashova rovnovaha nastava v situaci, kdy ani jedna firma nezavede novy vyrobek
c) firma B nema dominantni strategii

d) Vv uvedené situaci existuje véziiovo dilema

Co neplati pro Nashovu rovnovahu?

a) Kazdy z hrac¢t voli racionalné.
b) Zadny z hracu si nemiize polepsit, aniz by si jiny hra¢ pohorsil.
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¢) Zadny z hraci si nemtize polepsit, pokud zméni svoji strategii a strategie ostatnich
hraci se nezmeéni.
d) Hraci voli vzajemné nejlepsi odpovédi.

Piiklady

1) Na trhu ptsobi dv¢ firmy, jedna firmy zvazuje zahajené reklamni kampang.

e Firm& ALFA reklamni kampan zvysi zisk o 5 mil, pokud konkuren¢ni firma
OMEGA nezahji reklamni kampan,

eV piipadé, Ze ob¢ firmy zvysi vydaje na reklamu, zisk se jim zvysi jen o 2 mil.

e Pokud firma ALFA nezahaji reklamni kampan a firma Omega ano, bude mit
firma ALFA zisk o 1 mil niZsi.

e Pokud ani jedna firma neprovede reklamni kampan, zisk se jim nezméni.

e Firma OMEGA bude mit stejné vysledky jako firma ALFA tedy pokud provede
reklamni kampan, bude mit zisk vys$si o 5 nebo 2 miliony, podle strategie
konkurenta, pokud neprovede reklamni kampan zisk se ji nezméni, pokud
neprovede bude mit zisk niz§i o 1 mil.

a) Pomoci vyplatni matice urcete dominantni strategii a Nashovu rovnovahu.
b) Existuje v tomto pripadé dilema vézné?

Vysledky firem GAMA a BETA na jiném trhu budou takové, ze pokud obé firmy
provedou reklamni kampan, zvysi se jim zisk o 6 mil, pokud se pro reklamu rozhodne
jedna firma, zvysi se ji zisk o 4 mil a konkurentovi, ktery reklamu nepouzil se zvysi
zisk o 1 mil. Pokud firmy nezahaji reklamu, zisk se jim nezméni.

a) Srovnejte s pripadem firem ALFA a OMEGA

b) Vysvetlete, ¢im miize byt rozdil zpiisoben? Jak se lisi trhy (poptavka)

2) Na trhu jsou dvé firmy Stark a Lanister.

e Pokud snizZi cenu jen firma S bude mit zisk 5 milionti a firma L 1 mil.,

e pokud obé¢ firmy snizi cenu, bude mit firma S zisk 3mil. a firma L 2 mil,

e pokud firma L sniZi cenu a firma S nikoli, bude mit firma L zisk 4 mil. a firma

S 2 mil.

e Pokud ani jedna firma cenu nesnizi, bude mit firma S zisk 4 a firma L 2 mil.
a) Jakou strategii firmy zvoli, pokud je to jednordzova hra?
b) Jakou strategii zvoli firmy, pokud je to hra opakované s nekonecnym poctem kol?
C) Na jakém trhu (charakter poptavky) by byly diisledky snizeni cen stejné jako
Vv priklade? Kdy by mohlo soucasné snizeni cen zisk zvysit?

3) Dvé firmy (A a B) zvazuji zvyseni poctu filidlek, mozné vysledky jsou ve vyplatni
matici (zisk firem):

Firma B
Firma A nerozsifi rozs8ifi
nerozsSiri 40,30 10 50
rozSifi 60,8 20, 15
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a) Najdete dominantni strategii a Nashovu rovnovdhu, pokud jde o jednordzovou
simultanni hru. Je to priklad dilematu vezne?

b) Jak se zméni situace, pokud je to hra opakovana?

C) Vysvetlete, ¢im mohou byt zdivodnény vysledky.

4) Dvé firmy zvazuji zvySeni ceny, mozné vysledky jsou ve vyplatni matici (zisk
firem):

Firma Y
Firma X nezvysi zvysi
nezvysi 200, 160 120 180
zvysi 260, 100 150, 120

a) Najdete dominantni strategii a Nashovu rovnovdhu, pokud jde o jednordzovou
simultanni hru.

b) Existuje zde dilema vézne?

C) Jak se zméni situace, pokud je to hra opakovanad?

5) Uvazujte sekvenéni hru. Na trhu ptisobi dvé firmy, Prava a Leva. Rozhodnuti firmy
Prava zavisi na tom, jak se rozhodne firma Leva.
e Pokud firma Leva rozsifi pocet filidlek a firma Prava ne, bude mit firma Prava
zisk 30 mil a firma Leva zisk 75 mil.,
e pokud rozsiti pocet filidlek i firma Prava, budou mit ob¢ firmy zisk 25 mil.,
e pokud firma Leva nerozsiii pocet filidlek a firma Prava ano, bude mit firma Prava
zisk 60 mil a firma Leva zisk 30mil.,
e pokud nerozsiti pocet filidlek i firma Prava, budou mit ob¢ zisk 40 mil.
a) Zndzornéte rozhodovacim stromem.
b) Jak se rozhodne firma Leva a jak firma Pravd?

Problémy k zamysSleni

1) Vede sledovani dominantni strategie vzdy k absolutné nejlepsimu vysledku? Ukazte
na priklade.

2) Vysvétlete, zda ptipadné kdy je a kdy neni Nashova rovnovaha sou¢asné efektivnim
feSenim. Uved’te priklad.

3) Najdéte realny piiklad opakované simultanni hry a popiste vhodnou strategii.

4) Uved'te situace, kdy se projevuje vyhoda prvniho.

5) Uved'te ptiklady situaci v manazerském rozhodovani odpovidajici dilematu vézné.
6) Uved'te piiklady dalsich situaci (kooperace, konflikt zajmd,...).

7) Uvazujme dva pfipady jednorazové simultanni hry. Firma X zna nejen vysledky
svych rozhodnuti v riznych situacich. ale i vSechny mozné vysledky konkurenta, firmy
Y. Firma K zna jen vysledky své strategie, dopad na konkurenta firmu L nezna. Bude
rozhodovani firmy X a K stejné nebo existuje situace, kdy by se mohlo 1isit? Uved'te
konkrétni ptiklad.
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Aplikace

Jitka ma malou cukrarnu na namésti mensiho mésta, které se nachazi v turisticky

atraktivni oblasti.

A) Jit¢ino podnikani je uspé$né, a tak zvazuje dal§i rozvoj. Prostory umoznuji

jednoduSe cukrarnu rozsifit, udelat stylovou kavarnu se zahrddkou a prodlouzit

provozni dobu. Na namésti vSak jiz jedna kavéarna je. Majitele kavarny Jitka dobfe zna.

Je to spoluzak Jit€iny sestry Honza, ktery kavarnu zdédil po prarodicich. Prostory jsou

stale vyhovujici, ale nabizené produkty viibec nezmeénil. Proto Honzovo podnikéni

spiSe stagnuje. I pomérné laxni Honza vidi, ze je potfeba néjaka zména. Kdyz se o

kavarné bavi se znamym Jirkou, ten mu nabidne pomoc. Je studentem ekonomie, ma

po zkouskach momentaln¢ ¢as a hleda brigadu. Po rozhovoru s Honzou se seznamil

s ekonomickymi vysledky. Situace neni Spatna, ale zhorSuje se. Jirka vidi jednoduché

feSeni, zlepsit nabidku kavy i zakuskt a zmrzliny a trochu vylepsit interiér. Zahradka

je vyhovujici. Naklady na rekonstrukci nejsou problém, Jitka i Honza maji zdroje a jak

Vv piipadé Jitky, tak v piipadé Honzy se investice brzy vrati diky zvySeni piijma. Jitka

i Honza se 0 mozné rekonstrukci podniku konkurenta dozvédi, nevédi vSak zda K ni

skute¢né dojde.

Mozné vysledky jsou takovéto:

e  Pokud rekonstrukci neprovede Jitka ani Honza, bude mit Jitka zisk 1 mil. a Honza
0,8 mil.,

e  pokud rekonstrukei provedou Jitka i Honza, budou mit oba zisk 1,8 mil.,

e  pokud Jitka provede rekonstrukci a Honza ne, bude mit Jitka zisk 2,2 mil. a Honza
0,4 mil.,

e pokud Jitka neprovede rekonstrukci a Honza ano, bude mit Jitka zisk 0,7 mil. a
Honza 2 mil.

B) Trh neni pfiznivy rozSifovani provozovny a Jitka uvazuje o tom, Ze by zacala

prodavat nové, drazsi zakusky. Vysledky opét zalezi na konkurentovi:

e Pokud ani jeden sortiment nezméni, bude mit Jitka zisk 1 mil. a Honza 1,8 mil.,

e pokud oba sortiment zméni, Bude mit Jitka zisk 1,5 mil. a Honza 1 mil.,

e  pokud sortiment zméni jen Jitka, bude mit Jitka zisk 0,7 mil. a Honza 1,2 mil.,

e  pokud sortiment zméni jen Honza, bude mit Jitka zisk 2 mil. a Honza 0,5 mil.,

Odpovézte v obou piipadech na nasledujici otazky. Pfedpokladejme, ze jde o

jednorazovou simultanni hru.

a) Jaka je dominantni strategie?

b) Provede Jitka rekonstrukci, pokud znd vysledky své i konkurenta?

C) Bude se rozhodovat jinak, pokud neznd konkurentovu dominantni strategii?

d) Existuje dilema vézné?

e) Vysvétlete, jak by se zménilo rozhodovani Jitky, pokud by byla hra opakovand a

pokud by byla hrou sekvencni.

f) Mohla by v uvedeném pripadé existovat vyhoda prvniho?

0) Jak by se dala vysvétlit situace v pripadé 2? Bylo by mozné, aby Jitka zvysila ceny

a nehrozil pokles zisku?
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Kapitola 10
Rozhodovani za rizika

Struény obsah

Pro jednoduché shrnuti informaci o nejistych vysledcich lze pouzit statisticky koncept
vazeného priméru a rozptylu ndhodné proménné. Vazeny primér, resp. ocekavana
hodnota ndhodné proménné X, je definovana jako soucet vysledkli vynasobeny jejich
pravdépodobnosti: EX =m; - X1+ m - Xo+ ....... + 1min - Xn Nejbéznéjsim meétitkem
rizika je rozptyl, ktery kvantifikuje odchylku vysledkii od priméru. Rozptyl ndhodné
proménné X je soucet druhych mocnin rozdilu jednotlivych vysledkli od ocekdvané
hodnoty vynasobenych jejich pravdépodobnostmi: 62 = mr; (X1 — EX)? + w2 (X2 — EX)?
+ ... + v (Xn— EX)2 Praktickym pomocnikem pii vyjadieni rizikovosti n&kolika
rizikovych alternativ je ukazatel nazyvany smérodatna odchylka. Smérodatna odchylka
(o) je druhou odmocninou rozptylu.

Rozhodnuti dvou lidi pii stejné vysi ocekavaného vysledku se mtze lisit v disledku
jejich odlisného vztahu k riziku: mohou mit averzi k riziku, riziko vyhledavat, nebo jim
mize byt riziko lhostejné. Pii averzi k riziku je preferovan jisty vysledek pted rizikem
se stejnym ocekavanym vysledkem, pti vyhledavani rizika je naopak preferovan nejisty
vysledek. Clovék sneutrilnim vztahem k riziku bude pii volbé mezi ob&éma
alternativami nerozhodny.

Pti averzi k riziku s rostoucim mnoZstvim penéz mezni uzitek z dichodu klesa, kiivka
uzitku dichodu je konkavni, pti vyhledavani rizika mezni uzitek z dichodu roste,
ktivka uzitku diichodu je konvexni. V ptipadé neutralniho vztahu k riziku roste uzitek
z dichodu stejnym tempem, jako mnozstvi penéz, mezni uzitek je konstantni, kiivka
uzitku dtichodu je linearni. V pfipadé averzniho vztahu k riziku je kiivka mezniho
uzitku pfijmu klesajici, pii vyhledavani rizika je rostouci kiivkou a v ptipadé
neutralniho vztahu k riziku je vodorovna kiivka.

Spravedliva sazka je sazka, jejiz ocekavana hodnota je stejn€ vysoka jako vychozi jista
¢astka. Pokud ¢lovek pfi volbé mezi jistym piijmem a spravedlivou sazkou piifazuje
jisté Castce vyssi uzitek, potom je k riziku averzni, v opacném ptipade¢ riziko vyhledava.
Pfi neutrdlnim pfistupu k riziku mu spravedlivd sazka a jisty pfijem pfinasSeji stejny
uzitek.

Pii averzi k riziku se ekonomické subjekty snazi riziko eliminovat pojiSténim.
Rozhodnuti o pojisténi zavisi na vysi ztraty (L) a jeji pravdépodobnosti , resp. na vysi
ocekavané ztraty (EL): EL = L - m. Bohatstvi ¢loveéka je piedstavovano hodnotou
o¢ekavaného bohatstvi: EW = (W —-L) - t+ W - (1 -1) =W —L - 7. Jestlize je bohatstvi
pojisténého ¢loveka stejné jako o¢ekavana hodnota bohatstvi za rizika, potom jde o tzv.
spravedlivou pojistku: vySe pojistky je shodna s ofekavanou ztratou a uzitek je u
Cloveka s averzi k riziku vys$i nez oCekévany uzitek bez pojisténi. Pfi maximalni
pojistce je uzitek spojeny s jistotou dosazenou pojisténim shodny s ocekavanym
uzitkem spojenym s riskantni alternativou (bez pojisténi).

VétSina manazerskych rozhodnuti je pfijimana za rizika nebo nejistoty. Vyplatni
matice, resp. matice zisku, pfedstavuje vycet vSech moznosti, vycisluje zisk pro kazdy
stav. Ocekavany zisk projektu je vazeny prumér moznych zisku, pfi¢emz vahou je
pravdépodobnost.
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Absolutni riziko je piedstavovano celkovym rozptylenim moznych vysledkt, resp.
hodnot zisku. Rozsifenym nastrojem méfeni absolutniho rizika je smérodatna
odchylka: ¢im mensi je smérodatna odchylka, tim je riziko mensi. Relativni riziko je
ur¢eno proménlivosti moznych vysledkl projektu ve srovnani s o¢ekadvanym ziskem.
Casto vyuzivanou metodou jeho uréeni je variaéni koeficient: V = o / Ep. Jeho vyuziti
je vhodné pii volbé mezi projekty, u kterych jsou hodnoty pfijmt a naklad vyrazné
odlisné.

Maximin pravidlo vede k volbé toho projektu, ktery nabizi nejvyssi z nejhorSich
vysledkd, pfi vyuziti maximax pravidla manaZer vybere ten projekt, u kterého je
nejvyssi z nejlepsich vysledkti. Pfi vyuZziti minimax pravidla manaZer porovna
U jednotlivych projektti rozdily mezi uréitym ziskem a nejvyS$im moznym ziskem
zklamani.

Laplaceovo pravidlo pfifazuje riznym situacim stejné pravdépodobnosti, a tak
umoziuje vypocitat o¢ekavany vysledek a zvolit alternativu s nejvyssim ocekavanym
vysledkem. Stejné feSeni umoziiuje Bayesovo pravidlo tim, Ze ptifazuje jednotlivym
situacim subjektivni pravdépodobnost.

Dulezité pojmy

Ocekavana hodnota je v modelu rozhodovani za rizika urCena souétem vysledkd
rozhodnuti vynasobeny jejich pravdépodobnosti.

Rozptyl je soucet druhych mocnin rozdilu jednotlivych vysledkti rozhodnuti od
ocekavané hodnoty vynasobenych jejich pravdépodobnostmi; kvantifikuje odchylku
vysledki od priméru a je nejb€znéjsim metitkem rizika.

Smérodatna odchylka je druhou odmocninou rozptylu; vyjadiuje rizikovost nékolika
rizikovych alternativ.

Ocekavany uzitek je vazeny primérem uzitkl jednotlivych vysledkti rozhodnuti za
rizika, vahami jsou jejich pravdépodobnosti.

Averze k riziku. Subjekt preferuje jisty vysledek pted rizikem se stejnou ocekavanou
hodnotou; mezni uzitek z duchodu klesa.

Vyhledavani rizika. Pti volbé mezi jistym vysledkem a rizikem se stejnou o¢ekavanou
hodnotou subjekt preferuje rizikovou alternativu; mezni uzitek z diichodu roste.
Neutralni vztah k riziku. Pii volbé mezi jistym vysledkem a rizikem se stejnou
ocekavanou hodnotou je subjekt nerozhodny; mezni uzitek z diichodu je konstantni.
Spravedliva sazka je sazka, jejiz o¢ekavanad hodnota je stejné vysoka, jako vychozi
jista ¢astka.

Ocekavané bohatstvi je ureno vazenym primérem jednotlivych vysi bohatstvi za
rizika, vahami jsou jejich pravdépodobnosti.

Ocekavana ztrata je urCena nasobkem vySe ztraty a jeji pravdépodobnosti.
Spravedliva pojistka je pojistka, jejiz vyse pojistky je shodna s o¢ekavanou ztratou,
tj. bohatstvi pojisténého cloveka stejné jako ocekavanad hodnota bohatstvi za rizika
Maximalni pojistka je pojistka, pfi niz je uzitek spojeny s jistotou dosazenou
pojisténim shodny s ofekavanym uzitkem spojenym s riskantni alternativou (bez
pojisténi).
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Matice zisku je vyplatni matice, kterd piedstavuje vycet vSech moznosti - vycisluje
zisk pro kazdy stav.

Ocekavany zisk projektu je vazeny prumér moznych ziskd, pfiCemz vahou je
pravdépodobnost.

Absolutni riziko je predstavovano celkovym rozptylenim moznych vysledkd, resp.
hodnot zisku. Nastrojem méfeni je rozptyl nebo smérodatna odchylka.

Relativni riziko je ureno promeénlivosti moznych vysledkii projektu ve srovnani
s o&ekavanym ziskem. Castou metodou jeho uréeni je variaéni koeficient.

Maximin pravidlo vede k volbé toho projektu, ktery nabizi nejvyssi z nejhorsSich
vysledki.

Maximax pravidlo vede k volbé toho projektu, ktery nabizi nejvyssi z nejlepSich
vysledkd.

Minimax pravidlo na zakladé¢ srovnani rozdil mezi ziskem projektu a nejvyssim
moznym ziskem vede k volbé toho projektu, u kterého je takto zjisténa hodnota nejnizsi
z nejvyssich hodnot zklamani.

Laplaceovo pravidlo vede k volbé alternativy s nejvyssi o¢ekavanou hodnotou tak, ze
ptifazuje riznym situacim za nejistoty stejné pravdépodobnosti

Bayesovo pravidlo vede k volbé alternativy s nejvyssi o¢ekavanou hodnotou tak, ze
ptifazuje riznym situacim subjektivni pravdépodobnost.

Otazky z teorie

1) Vysvétlete, pro¢ averzi k riziku vyjadiuje konkavni a vyhledavani rizika konvexni tvar kiivky
uzitku.

2) Jaka sazka je v ekonomické teorii pokladana za spravedlivou?

3) Vysvétlete souvislost tvaru kiivky uZitku ptijmu se vztahem k riziku prostfednictvim
spravedlivé sazky.

4) Pro¢ je mozné predpokladat, ze v ptipadé nabidnuti spravedlivé pojistky se
spotiebitel pojisti? Vysvétlete s pouzitim funkce uzitku piijmu.

5) Je mozné hovorit o spravedlivé pojistce, pokud je pojiSténec vystaven dvéma moznym
vysledkiim s nestejnou pravdépodobnosti? Pokud ano, tak uved’te konkrétni ptiklad; pokud ne,
tak vysvétlete, pro¢ tomu tak je.

6) Jaky je rozdil mezi maximalni a spravedlivou pojistkou?

7) Vysvétlete, v jakém piipadé lze graficky znazornit situaci, kdy je spravedliva pojistka rovna
maximalni.

Kvizové otazky

Ocekavany vysledek Ize v ptipad€é dvou moznych vysledkl rozhodnuti X a Xz
spocitat jako

a) soucet nasobki uzitkd vysledku a jejich pravdépodobnosti

b) soucet nasobku vysledku X s jeho pravdépodobnosti 7a vysledku X

s pravdépodobnosti (1 - 7)

¢) soucet druhych mocnin vysledkli vynasobenych jejich pravdépodobnostmi
d) soucet vysledki a jejich pravdépodobnosti

65



Ocekavany uzitek Ize v ptipadé dvou moznych vysledki rozhodnuti X a Xz spocitat
jako

a) soucet nasobkil vysledki a jejich pravdépodobnosti

b) soucet nasobkil uzitkd vysledku a jejich pravdépodobnosti

¢) soucet nasobku vysledku X; s jeho pravdépodobnosti 7z a vysledku X

s pravdépodobnosti (1 - 7)

d) soucet uzitkd vysledkt a jejich pravdépodobnosti

V piipadé lhostejného vztahu k riziku je

a) kiivka celkového uzitku rostouci konkavni kiivkou

b) kiivka celkového uzitku rostouci konvexni kiivkou

¢) kiivka mezniho uZitku vodorovnou (horizontalni) pfimkou
d) kiivka mezniho uzitku svislou (vertikalni) pfimkou

Uvazujte riziko averzniho jedince. V tomto pfipad¢ je

a) uzitkova funkce je konkavni

b) uzitkova funkce je konvexni

¢) mezni uzitek je rostouci

d) jedinec vzdy rad¢ji zvoli rizikovou alternativu nez jistou alternativu

JestliZe spotiebitel vyhledava riziko, potom

a) vzdy radéji zvoli rizikovou alternativu nez jistou alternativu
b) mezni uzitek je klesajici

¢) mezni uzitek je rostouci

d) uzitkova funkce je konkavni

Manzelé Komarkovi vlastni nemovitost a pozemek o celkové hodnoté 4 mil. K¢.
Pravdépodobnost zivelné pohromy je odhadovana na 0,02 %. Kdyz by doslo k zZivelné
pohromé, zlistala by manzelim pouze hodnota pozemku ve vysi 1 mil. K¢.

Z uvedenych tdaju vyplyva, ze

a) o¢ekavany vysledek rizikové varianty je 2,5 mil. K¢

b) spravedliva pojistka je rovna celkové ztraté, tj. ¢ini 3 mil. K¢

C) pii spravedlivé pojistce ve vysi 0,06 mil. K¢ (60 000 K¢) je bohatstvi za jistoty
3,94 mil. K¢

d) ofekavany vysledek rizikové varianty je 3 mil. K¢

Frantisek vlastni automobil BMW o celkové hodnoté 2 mil. K¢. Jestlize je
pravdépodobnost havarie odhadovana na 0,01 %, tak pti zdstatkové hodnoté 0,5 mil.
K¢ plati, ze

a) ocekavany vysledek rizikové varianty je 1,25 mil. K¢

b) spravedliva pojistka je rovna celkové ztraté, tj. ¢ini 1,5 mil. K¢

¢) spravedliva pojistka je rovna oekavané ztraté, tj. ¢ini 0,015 mil. K¢& (15 000 K¢&)
d) ocekavany vysledek rizikové varianty je 1,5 mil. K¢

V dob¢ ekonomické krize pan Pokorny predpoklada, ze s 20 % pravdépodobnosti
zcela pfijde o zaméstnani a 40 % pravdépodobnost pticita moznosti, Ze jeho soucasny
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prijem 35 000 K¢ klesne na polovinu. Oc¢ekavany ptijem pana Pokorného v dob¢
krize je

a) 7000 K¢

b) 14 000 K¢

c) 21 000 K¢

d) 35000 K¢

Investice A ma vyssi vynos a vétsi rozptyl, nez investice B. Jedinec, ktery zvoli
investici A, je:

a) riziko averzni a jeho funkce uzitku je konkavni

b) riziko vyhledavajici a jeho funkce uzitku je konvexni

¢) riziko neutrélni a jeho funkce uzitku je linearni

d) nelze rozhodnout

Jedinec da vzdy prednost 50 K¢ pted loterii, ktera ptinese bud’ 100 K¢, nebo 0 K¢,
kazdé s pravdépodobnosti 0,5. Tento jedinec je

a) riziko averzni a mezni uzitek z pfijmu je v tomto piipad¢ rostouci

b) riziko averzni a mezni uzitek z ptijmu je v tomto piipade klesajici

¢) riziko vyhledavajici a mezni uzitek z ptijmu je v tomto pfipade€ rostouci

d) riziko vyhledéavajici a mezni uzitek z piijmu je v tomto piipad¢ klesajici

Priklady

1) Majitel letni restaurace chce pro vikendovy veer angazovat zatim malo znamého
pisnickare, a predpokladd, ze mu tato kulturni aktivita mulze ptinést pfi stavajici
Klientele 6 tis. K& V piipadé nardstu hostd do plného vyuziti kapacity restaurace
predpoklada mozny piijem 24 tis. K&. Pravdépodobnost narastu klientely odhaduje na
90 % (m = 0,9). Jeho rovnice uzitku piijmu je vyjadiena rovnici U = I°°,

a. Jaka je ocekavand hodnota kulturni aktivity restauratéra?

b. Jaky je ocekdavany uzitek?

C. Jakého uzitku by majitel restaurace dosahl v pripade, Ze by dosahl prijmu ve vysi
ocekavané hodnoty?

2) Piedpokladejte, ze podnikatel zvazuje novou investici s tim, ze piinese zisk ve vysi
1 mil K¢ Obava se vSak mozného nastupu recese, protoze vi, ze by se V takovém
ptipade poptavka po jeho produktu prudce snizila, a skoncil by se ztratou 4 mil. K¢.

a. Jaky je ocekavany zisk podnikatele, jestlize existuje 10 % pravdépodobnost nastupu
recese?

b. Jak rizikova je zvaZovana investice, méreno rozptylem?

C. Rozhodneé se podnikatel pro tuto investici v pripade, Ze je ochoten podstoupit riziko
ve vSi 2 mil. méreno smérodatnou odchylkou?

3) Honza vlastni auto v hodnoté pul milionu K¢&. Vzhledem k lokalité, v niz bydli,
zvazuje pojisténi proti kradezi, které , pricita“ pravdépodobnost 5 %.

a. Vypocteéte vysi ocekdavaného bohatstvi.

b. Vypoctete vysi spravedlivé pojistky.
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4) Zakaznik pojistovny vlastni aktiva ve vysi 1 mil. K¢ a ¢eli mozné ztraté 400 tis. K¢.
Pravdépodobnost ztraty je 50 %, pokud zédkaznik vyda 100 tis. K¢ na ochranu svého
majetku, snizi pravdépodobnost ztraty na 10 %.

a. Jaké je ocekavané bohatstvi zakaznika pojistovny v obou uvedenych situacich?

b. Vypoctete vysi spravedlivé pojistky, pokud zdkaznik nevynalozi Zdadné prostiedky na
snizeni pravdépodobnosti ztraty.

c. Vypoctete vysi spravedlivé pojistky, pokud jedinec vynalozi 100 tis. K¢ na snizeni
pravdépodobnosti ztraty.

5) Vyuzijte propocet ocekavaného vysledku pro nasledujici hry

a) Ve hie je mozné ziskat 10 nebo 20 nebo 30 tisic K¢, 10 tisic K¢ Ize ziskat s
pravdépodobnosti 0,25 a 20 tisic s pravdépodobnosti 0,40.

Jakd je hodnota ocekdavaného vysledku?

b) Ocekavany vysledek spravedlivé hry je 10 000 K¢. Pravdépodobnost vyhry je 20 %,
v ptipadé prohry je vysledna hodnota 0.

Jakd je hodnota vyhry?

6) Pti vychozi jisté ¢astce 5000 K¢ 1ze vyhrat 5000 K& nebo 5000 K¢ prohrat, pfiemz
pravdépodobnost vyhry a prohry je stejna.

a) Vypocitejte vysi ocekavaného vysledku.

b) Urcete, zda se jedna o spravedlivou sazku a strucné vysvetlete.

7) Pavel mutize utratit za zabavné aktivity 500 EUR. Rozhodl se, Ze celou ¢astku vsadi
na dostizich na koné Venuse: v tomto piipadé mulze vyhrat 2000 EUR,
pravdépodobnost vyhry je 0,25.

a) Urcete vztah Pavla k riziku v uvedeném pripade.

b) Urcete, zda se jedna o spravedlivou sazku.

¢) Rozhodnéte, zda Pavel pristoupi na uvedenou sazku a svou odpoveéd’ vysvétlete.

d) Jak se zméni odpovédi b) a ¢) v pripadeé, ze diky startu dalsiho koné klesne
pravdépodobnost vyhry Venuse na 20 %?

4) Petr v piipadé uspésného podnikani ziska 60 000 K¢, pii netspéchu vsak, S
Sedesatiprocentni pravdépodobnosti, pouze 20 000 K¢. Zvazuje moznost jistého
(zaméstnaneckého) vydélku ve vysi 30 000 K¢.

a) Vypocitejte vysi ocekavaného vysledku.

b) Jaké bude optimalni rozhodnuti Petra, jestlize pri uvedeném rozhodovani vykazuje
averzi k riziku? Své reseni vysvétlete.

5) Pan Pozarek vlastni dfevénou chatu v hodnoté 500 000 K¢. Pokud vypukne pozar,
zlstane mu pouze hodnota pozemku ve vysi 100 000 K¢. Pravdépodobnost pozaru je v
dané lokalité 20 %.

a) Jaké je ocekavaného bohatstvi pana Pozarka.

b) Vypoctéte vysi spravedlivé pojistky v uvedené situaci.

6) Cerstvy absolvent VSE Petr se rozhoduje mezi dvéma nabidkami zaméstnani. Prvni
z nich je spojeno s jistou mzdou ve vysi 80 tis. K¢, druhy potencialni zaméstnavatel mu
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nabizi pevnou ¢ast mzdy ve vysi 40 tis. a rizikovou ¢ast zavislou na zisku firmy ve vysi
60tis. K¢. Rizikova cast bude vyplacena se sedmdesatiprocentni pravdépodobnosti.
Petr nema rad riziko.

a) Porovnejte obé moznost s vyuzitim teorie pravdépodobnosti.

b) Vysvetlete, pro kterou z nabizenych alternativ se Petr rozhodne.

Aplikace

Nerozlu¢ni kamarédi ze stfedni §koly Honza a Jakub si po absolvovani vysoké skoly
spole¢né nasli zaméstnani, ve kterém vydélavaji 40 000 K¢. Se svym vydélkem nejsou
spokojeni, a tak hledaji jiného zaméstnavatele. Nasli zajimavou nabidku (A): novy
zaméstnavatel jim nabizi pevnou ¢ast mzdy ve vysi 20 000 K¢ a rizikovou ¢ast zavislou
na zisku firmy ve vysi 60 000 K¢&. Rizikova ¢ast vSak bude vyplacena pouze s 25ti
procentni pravdépodobnosti. Pfedstava, Ze by vyd¢lavali pouze 20 tisic mésicné je sice
dost odrazuje, na druhou stranu je velmi lakéa vidina mozného vydélku 80 tisic. Kdyz
se Honza rozhoduje o zptsobu ziskavani piijmu, patfi k milovnikim rizika, riziko
vyhledava (preferuje). Jakub ma naopak v tomto ptipadé k riziku averzi.

Pfi setkani s dalSim kamaradem ze stfedni Skoly Pavlem se oba chlapci zminili o
nabidce, kterou stale zvazuji a vzapéti dostali od Pavla dalsi nabidku (B): pfi netispéchu
by také dostavali pouze 20 000 K¢ a v ptipade uspé$ného podnikani jenom 60 000 K¢,
pravdépodobnost tispéchu je vSak podstatné vyssi: 50 %.

Vypocitejte vysi ocekavaného vysledku nabidky (4) a urcete, jaké bude optimalni
rozhodnuti Petra a jaké Jakuba? Graficky vysvétlete.

Vypocitejte vysi ocekavaného vysledku Vv pripadé nabidky (B) kamarada Pavla. Jaké
bude v tomto pripadé optimdlni rozhodnuti Petra a jaké Jakuba? Graficky vysvétlete.

Pii dalim setkani spoluzaki se k nasi skupince ptidal i Petr, ktery se od absolutoria
$koly vénuje pojistovnictvi. Toho hned vyuzil Honza, ktery si koupil starsi Skodu
Octavii za 200 000 K¢ a obava se, ze by o ni vV misté svého bydli§té mohl piijit. Uz
dlouho proto zvazuje pojisténi proti kradezi a nyni predpoklada, ze by mu Petr mohl
udélat férovou nabidku. Pravdépodobnost zcizeni auta je v dané lokalité 10 %.
Vypocitejte vysi ocekavaného bohatstvi a vysi spravedlivé pojistky. Je mozné, Ze Petr
Honzovi nabidne spravedlivou pojistku?

Graficky ilustrujte vySi uzitku v pripade, ze se Honza proti kradeZi nepojisti. Vlysvétlete
a graficky urcete, na jakou maximalni vysi pojistky by meél Honza pri raciondalnim
rozhodnuti pristoupit.

V grafu vyznacte spravedlivou a maximalni pojistku a porovnejte vysi uzitku pri
spravedlivé a pri maximalni pojistce.

Pavel, ktery riziko ¢asto vyhledava, nabidl Honzovi sazku o vysledek tenisového
zapasu, ktery si chlapci spolu domluvili. Oba vsadi 1000 K¢, vyherce vSechny penize
ziskava, tj. bude mit 2000 K¢. Pavel dobie vi, ze pravdépodobnost jeho vyhry je jen 40
%, presto sazku vazn¢ zvazuje.

Urcete, zda jde o spravedlivou sdazku.

S vyuzitim krivky celkového uZitku urcete, zda Honza pristoupi na navrzenou sazku.
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