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Uvodem:

Vazieny Ctendfi,

Otevirate elektronické vydani Pracovnich listd k zakladnimu kurzu mikroekonomie. Tento
material bude slouZit k praci na cvi€enich a kvasi samostatné domaci pfipravé béhem
semestru i pred zkouskou.

Kazdé téma obsahuje shrnuti problematiky v rozsahu pozadovaném u zavérecné zkousky.
Shrnuti nelze povaZzovat za plnohodnotny ucebni text, zvladnuti latky predpoklada predchozi
studium z jinych povinnych a doporucenych materidld a poznatky z pfedndsek.

Shrnuti je doprovdzeno obrazky, které predstavuji povinné minimum pro aktivni zvladnuti
k Ustni zkousce. Obrazky oznacené hvézdickou staci zvladnout pasivné.

Zadani k jednotlivym tématdm jsou rozdélena na grafické ukoly a priklady. Obtiznéjsi z nich
jsou oznacena hvézdickou. Ta nedoporucujeme pro samostatnou domdci pripravu.

Na zavér kazdého tématu vam nabizime nékolik otazek typu pravda - nepravda, které by
mély slouZzit k ovéreni vasich znalosti.

Autorky
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Trh a trzni mechanismus

*&mShrnuti dilezitych pojmu a souvislosti

Trh je zpUsob organizace vyroby na vysokém stupni délby prace.

Trh ma tfi elementy: nabidku, poptavku a cenu. Neustdlé stietavani téchto tfi elementd
nazyvame trzni mechanismus.

Na trhu vyrobnich faktor( (prace, pudy, kapitalu) nabidku vytvareji domacnosti, to znamena,
Ze domacnosti nabizeji praci, kapital a padu, kterych jsou vlastniky, firmam. Firmy vytvareji
poptdvku a vyrobni faktory si zde najimaji za Ucelem zahdjeni vyroby.

Na trhu vyrobk( a sluzeb firmy vytvafeji nabidku a nabizeji vyrobenou produkci
domacnostem (spotiebitelim) tvoficim poptavku po hotovych produktech.

Trini mechanismus na téchto trzich ma zajistit 1) efektivni rozdéleni prostfedk( pro vyrobu
mezi jednotlivé firmy (vyrobce), 2) efektivni vyrobu, 3) efektivni rozdéleni toho, co bylo
vyrobeno mezi jednotlivé domacnosti (spotrebitele). Zjednodusené funkce trhu oznadujeme
heslem ,,CO, JAK a PRO KOHO".

Z hlediska mikroekonomie chapeme trh jako trh jednoho vyrobniho faktoru nebo jednoho
produktu. Podle rozsahu plisobnosti trh délime na mistni, narodni a svétovy (globalni).

Trini poptavka je vztah mezi ménici se cenou produktu a pravé takovym jeho mnoZstvim,
které spotrebitelé zamysleji pfi rGznych cendch na trhu daného produktu koupit. Pro trh ma
vyznam jen tzv. efektivni koupéschopna poptavka, tedy ta, pro kterou maji spotfebitelé
vytvorené dlchody (,,maji na to“, aby zamyslené koupé realizovali). Grafickym znazornénim
poptavky je krivka poptavky, kde na svislé ose sledujeme cenu (P) a na vodorovné ose
mnozstvi produktu (Q). *Y

Konkrétni mnoZstvi produktu, které zamysleji spotfebitelé na trhu koupit za urcitou cenu,
nazyvame poptavané mnoiZstvi a jeho grafickym znazornénim je konkrétni bod na ktivce
poptavky. Alternativné tedy mizZeme fict, Ze poptavka sleduje souvislost mezi zménami ceny
a zménami poptdvaného mnoZstvi.

Podle zakona klesajici poptavky s rostouci cenou poptdvané mnozstvi klesa. Krivka poptavky
je tedy klesajici. VSechny ekonomické souvislosti, ze kterych formulace tohoto zakona
vyplyva, budou vysvétleny v nasledujicich tématech. Zména ceny vyvola zménu poptavaného
mnoZstvi, tedy posun z bodu do bodu na poptavkové k¥ivce. *?

Vlivem dalSich okolnosti se mlze zménit celd poptavka. Dvodem zmény poptavky mize byt
napfiklad zména dlchodu spotrebitell, jejich vkusu, reklama na produkt atd. V takovém
pripadé se kfivka poptavky posune. Pokud se poptdvka zvysi, kfivka poptavky se posouva

doprava (a nahoru), pokud se poptavka snizi, jeji kfivka se posouva doleva (a dol@). *2
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Trzni nabidka je vztah mezi mnozZstvim produktu (objemem produkce) a ménici se cenou, za
kterou chtéji firmy to které mnozstvi prodat. Pro trh ma vyznam jen ten objem produkce,
ktery jsou firmy schopny skutecné vyrobit. Grafickym zndzornénim nabidky je kfivka nabidky
(S), na které na svislé ose sledujeme, stejné jako u poptavky, cenu (P) a na vodorovné ose
objem produkce (Q). “¥

Konkrétni objem produkce, ktery maji zajem firmy prodat za danou cenu, nazyvame nabizené
mnozstvi a jeho grafickym zndzornénim je bod na kfivce nabidky. Alternativné tedy mizeme
fict, Ze nabidka sleduje souvislost mezi nabizenym mnoZstvim a cenou.

Podle zédkona rostouci nabidky firmy vétsi mnozstvi produkce nabizeji za vys$si cenu. Znamena
to, Ze kfivka nabidky je rostouci. Okolnosti rostouci trzni nabidky budou vysvétleny v dalsich
tématech.

Kazda zména nabizeného mnozstvi je spojena se zménou ceny, coz se projevi jako posun
zbodu do bodu po kfivce nabidky. ™ Vlivem daldich okolnosti se méni celd nabidka.
Davodem zmény nabidky mlze byt naptiklad nahly rist nebo pokles cen vyrobnich faktor,
zména zisku na jinych trzich apod. Pfi zméné nabidky se nabidkova kfivka posune. V pfipadé
rGstu nabidky se kfivka posouva doprava (a doll), v ptipadé poklesu nabidky doleva (a
nahoru). *¢

Pokud se na trhu setkava poptavka s nabidkou, pfi jediné trzni cené nastava soulad mezi
poptavanym a nabizenym mnoZstvim. Graficky se pfi této cené krivka poptavky protne
s kiivkou nabidky.™” Takovou cenu nazyvdme rovnovaina. Rovnovazna cena zajisti trini
rovnovahu. Trini rovnovdahu musime chapat jako tendenci, sméfrovani trhu, spiSe nez jako
situaci, ve které se trh nachazi. Pravé ve smérovani trhu k trzni rovnovaze pres neustalé
odchylky skute¢né a rovnovainé ceny spocivd podstata fungovani triniho mechanismu.
Rikdme, e neviditelnd ruka trhu ,trh vy¢istuje”, &imz trh plni své vy$e zminéné funkce.

Pokud je skutecna cena vys$i neZ rovnovazina, nastava previs nabidky nad poptavkou,
nabizené mnozstvi je vyssi nez poptavané, firmy chtéji diky vysoké cené prodat vétsi objem
produkce, nez chtéji spotiebitelé koupit. To, Ze firmy vSe neprodaji, je nuti cenu sniZovat. Za
nizsi cenu budou ale postupné nabizet mensi objem produkce, nabizené mnoZstvi bude
klesat. Naopak, klesajici cena prilaka postupné vice spotrebiteld, ktefi chtéji produkt koupit,
poptavané mnozstvi poroste. Nesoulad mezi nabidkou a poptdvkou se postupné bude
snizovat, az cena klesne na rovnovaznou uUroven. 18 Trh se vycCisti, nabizené mnoiZstvi se
presné rovna poptavanému. Nastdva trini rovnovaha, kterd bude pravdépodobné brzy
narusena zménou nabidky nebo poptavky. Cely proces se bude opakovat.

Analogicky pfi skutecné cené niisi, neZ je rovnovazna, nastdva previs poptavky nad
nabidkou.

Zména mUzZe soucasné nastat na strané nabidky i poptavky, napfiklad rist poptavky mlze byt
ve stejném okamZziku provazen poklesem nabidky, poptavka a nabidka mohou soucasné rust
atd. K vyhodnoceni dlsledk( soucasnych zmén na rovnovazinou cenu a mnozstvi ndm muze
pomoci grafickd analyza téchto zmén.
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P ¥ IX.
Priklady a grafické ukoly

Ix' 1.1 Graficky ukol

K nasledujicimu obrazku:

Rozhodnéte, zda se jedna o zndzornéni poptavky nebo nabidky.
Popiste kfivku a osy.

Doplnite vyrok, ktery popisuje tuto kiivku: Podle zakona .......cccceeeees coveevieceeieena, na této
KFiVCe S rOSTtOUCT .vvvvvrevecices e MNOZStVI v .
Body A a B na kfivce nazyvame ........cccceceeeeeee evvveeevieenenen. , doplite do obrazku jejich soutradnice.

Formulujte, k jaké zméné doslo, pokud , jsme se na kfivce posunuli“ z bodu A do bodu B,
analogicky popiSte zménu z bodu B do bodU A.......c.ceeeie et

]x' 1.2 Graficky ukol

Do obrazku zakreslete:

Bod M, ktery vypovida o tom, Ze pfi cené P = 4 firmy dodaly na trh objem produkce Q = 5.
Bod N, ktery vypovida o tom, Ze pfi zvySeni ceny na P = 7 firmy dodaly na trh o 3 jednotky
produkce vice nezZ pfi cené P = 4.

Vyznacte pfiblizny vyvoj nabidky, pokud vite, Ze body M a N jsou jeji soucasti.

Popiste kfivku a osy, body M a N nazyvame .......cccccceveves evvvveveeenesennne .

Formulujte prislusny zakon, ktery urcuje vyvoj této krivky.

© Rusmichova, Soukupovi, 2022 7
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]x‘ 1.3 Graficky ukol

V obrazku popiste sprdvné osy a rozhodnéte, pro které pripady jsou spravna nasledujici tvrzeni:

nabidka vzrostla |:| nabidka klesla |:|

nabizené mnoZstvi vzrostlo |:| nabizené mnoistvi kleslo |:|

Ix‘ 1.4 Graficky ukol

V nasledujicich obrazcich popiste kfivky a osy a nasledné vyznacte postupné prislusné zmény podle
zadani:

a) Nabidka klesla, b) poptavané mnozstvi se zvysilo, c) nabizené mnozstvi kleslo, d) poptavka vzrostla,
e) nabidka vzrostla, f) poptdvané mnoZstvi zareagovalo na rlst ceny, g) nabizejici dodali na trh vyssi
objem produkce, pfi¢emz cena vzrostla, h) nabizejici dodali na trh vyssi objem produkce, aniz by se
cena zvysila, i) naklady firem vzrostly, coz zpUsobilo, Ze za stejny objem produkce poZaduiji vyssi
cenu, j) spotrebitelé zbohatli, coZ vede k tomu, Ze jsou ochotni za dany produkt platit vyssi cenu pfi
stejném poptdvaném mnozstvi.

4
R IX, 1.5 Piklad a graficky ukol

Rozhodnéte, které z nasledujicich tvrzeni jsou pravdiva. Zakreslete prislusnou zménu do obrazku:

a) Pokud nabidka roste, kfivka nabidky se posouva nahoru, je tomu tak proto, Ze rlist nabidky
znamena3, Ze firmy za stejny objem produkce pozaduji vyssi cenu.

© Rusmichova, Soukupova, 2022 8
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b) Pokud nabidka roste, kfivka nabidky se posouva dolll, je tomu tak proto, Ze rlst nabidky
znamena, zZe firmy za stejny objem produkce pozaduji nizsi cenu.

c) Pokud nabidka roste, krivka nabidky se posouva doprava, je tomu tak proto, Ze firmy jsou za
stejnou cenu ochotny nabizet vétsi objem produkce. )

d) Formulujte analogicky dva vyroky popisujici spravné okolnosti poklesu poptavky a graficky je
znazornéte.

spravné:

4
R IX. 1.6 Priklad a graficky ukol

V Rybarové se pravidelné kona rybi trh.

Nabidka tresky na tomto trhu je pfimo Umérna casu, ktery stravi rybari na lovu. Minimalni cena, pfi
které jsou prvni rybafi ochotni vyplout je 50 grosu za 1 kg tresky (P = 50). Jejich nabidka pak roste
s rostouci cenou pfimo Umérné, a to tak, Ze pokud rybafi zvysi nabizené mnozstvi o 20 (kg), pozaduji
cenu o 10 grosi vyssi.

Maximalni cena, za kterou jsou prvni kupujici ochotni tresku kupovat je 200 (grost/kg). Poptavka po
rybé klesa linearné, a to tak, Ze se snizenim ceny o 10 (grosi/kg) poptavané mnozstvi vzroste o 10
(kg)

pozn.

Cena P = 50, je pro nékdy nazyvana ,cena Sokujici nabidku a chapana jako cena, pfi které nabidka
zacina. Na kfivce nabidky ji umistujeme do bodu pro Q = 0. Totéz plati o cené Sokujici poptavku P =
200 pro kfivku poptdavky.

P
2001 P Qs Qp
50 0
150 T 100
100 150
50 T 200 0

t t t t t t 2
50 100 150 200 250 300 Q

a) Zvyse uvedenych udajli zakreslete kfivku nabidky a kfivku poptavky.
b) Urcete graficky rovnovaznou cenu a mnozstvi.
c) Doplnte tabulku

4
E Ix' 1.7 Priklad a graficky ukol

© Rusmichova, Soukupova, 2022 9
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Predpoklddejme, Ze vyvoj poptavky a nabidky na trhu kavy v uritém roce v CR Ize popsat nasledujici
tabulkou. Ceny jsou uvedeny za 1kg, poptavané a nabizené mnoZstvi v 100 t (100 000 kg).
a) Ztabulky urcete rovnovaznou cenu a objem produkce, pti kterém nastane rovnovaha.
b) Graficky odvodte pfiblizny vyvoj poptavky a nabidky, zndzornéte trzni rovnovahu.
c) V obrazku naznacte dopad okolnosti vyplyvajicich z téchto dvou novinovych titulk(:
»Nékolik let trvajici sucha maiji katastrofalni dopad na jihoamerické péstitele kdvy, produkce
klesa o desitky procent”.
,Zd4 se, e espresso je in. Kavarny pribyvaji po celém Cesku jako houby po desti“.
Vami vyznacené zmény spravné

POJMENUJEC..ccvtiieceeriircte ettt et ee e se e e e sraesaesre s e sresnnesanas
P Qo Qs
200 180 0 P
250 175 80 o1
350 165 165 |
400 160 180 s001.

4
EY IX. 1.8 Priklad a graficky tkol

Ve Vepiové se rybam pfili§ neholduje. Pan Rybicka je zde jediny zdatny ryba¥, ktery své ulovky
pravidelné proddva. Cenu stanovi pokazdé jinou v zavislosti na tom, kolik ryb ulovil. Dnes prodava
pstruhy.

Pani Novakova ma pfipravenych 300 K¢ na dva pstruhy,

pani Dvorakova chce tfi a je pfipravena za kazdého zaplatit 120 K¢,

pani PospiSilova je rozhodnuta koupit jednoho, kdyby stal 200 K¢ a dva, kdyby cena nebyla vyssi

nez 150 K¢,

pani Mald doufa, Ze by pstruzi dnes mohli stat jen 100 K¢ a v tom pfipadé by si jednoho koupila,
pan Rybicka dnes prodava za cenu 120 K¢.

a) Rozhodnéte, jaké mnozZstvi pstruhl se dnes proda.
b) Sestavte tabulku popisujici poptavku a nacértnéte poptavkovou kfivku a poptdvané mnozstvi
pfi dnesni cené

© Rusmichova, Soukupova, 2022 10
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]x‘ 1.9 Graficky ukol

V nasledujicich trinich situacich vychazime vidy z pocatecni trini rovnovahy na globalnim trhu
automobilll se spalovacimi motory. Pfedpokladame, Ze kazda z nasledujicich zmén vyvold zménu trzni
rovnovahy:

trvaly pokles cen valcovanych plechi

vyrazny pokles ndkladli na vyrobu elektromobil(i v dlisledku novych technologii
celosvétovy dlouhodoby rist mezd pracovnikd v automobilovém primyslu
vyrazny dlouhodoby rlist cen pohonnych hmot pro spalovaci motory

PonNE

a) Zménu trini rovnovahy pro jednotlivé pfipady v jednotlivych obrdzcich graficky ilustrujte.

b) Pro zadani 1. doplnite a upravte vyrok: Pokles cen vélcovanych plechl povede k .........ccccocueueennne.
nabidky — poptavky. V disledku toho cena ..................... , Zména ceny vyvola zménu poptavky —
poptavaného mnoistvi. Automobill se proda vice — méné.

c) Pro dalsi zadani formulujte analogicky vyroky popisujici zménu trzni rovnovahy. Peclivé rozlisujte
pojmy poptavka a poptavané mnozstvi, nabidka a nabizené mnozstvi.”

® ® ® ®

y
R 1.10 P¥iklad

Predpokladejme, Ze trzni poptdvka po produktu je popsana rovnici D: Q = 60 — 0,3P a trini nabidka
rovnici Q =15+ 1,2P.
a) Urcete rovnovaznou cenu a mnozstvi na tomto trhu.
b) Predpokladejte, Ze na tomto trhu byl stanoven cenovy strop ve vysi P = 20. Rozhodnéte, jaky
typ nerovnovahy vznikne a vypoctéte jeho velikost.
c) Diskutujte, k jakym dlsledkdm mUze na tomto nebo jinych trzich vést zavedeni regulované
ceny mimo rovnovaznou.

af=J - ) s

© Rusmichova, Soukupova, 2022 11
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4
R 1.11 P¥iklad

Sezonni nabidku rajcat od péstitelll Ize popsat rovnici S: P = 370 + 0,15Q, kde Q = 1q rajcat, P je cena
za tuto jednotku v K¢.

a) Vypoctéte, kolik jednotek produkce péstitelé dodaji konzervarnadm, pokud se cena ustalila na
P = 2500 K¢/q.

b) Vypoctéte, jakou cenu by konzervarny musely platit, pokud by mély zajem o 18 000 q rajcat.

a) |Q= Q NAZYVAME ....oceverveerneeecerineerenennesnnees b)|P=

Ix' 1.12 Graficky ukol

5/ V nasledujicich obrézcich

a) Znazornéte
1. soucasny rlst poptavky a pokles nabidky
2. soucasny rlst poptavky i nabidky
3. soucasny pokles poptavky a rlst nabidky
4. soucasny pokles poptavky i nabidky
b) Rozhodnéte, ve kterych pripadech nelze jednoznacné urcit dopad na cenu nebo rovnovazné
mnozstvi, rozhodnuti zdlvodnéte.
c) Prifadte nasledujici vyroky k jednotlivym situacim:

A. Vsezdné hlavni sklizné mnoho spotrebiteld kupuje jahody nejen na konzumaci, ale i na
domaci zavarovani.

B. Je smila, Ze pravé na zacatku turistické sezény celime celosvétovému rlstu ceny ropy,
kterd se promita do ceny pohonnych hmot.

C. Restauratéfi se domnivaji, Ze ztratu ziskd v letech covidovych opatfeni dohoni v roce 2022
zvySovanim cen, zapominaji, Ze inflace pfipravuje spotrebitele o znacnou cast jejich
(redlnych) dichodd.

D. V minulych letech se spousta vyrobct vrhla na vyrobu horskych kol, bohuZel se zd3, Ze
horska kola ze zajmu spotrebitell velmi rychle vytlacuji elektrokola.

GO OO OO0 6O

P P P P
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Opakovani pravda " — nepravda'®

Podle zadkona klesajici poptavky s rostouci cenou poptavka klesa.

e ¢
To, Ze je poptavka klesajici znamena, Ze rlist ceny vyvola pokles poptavaného mnoizstvi.
e ¢

Grafickym znazornénim poptavky je bod, ktery uréuje mnoizstvi statku, které spotrebitelé
kupuji pfi konkrétni arovni ceny.

s ¢
Krivka nabidky je mnoZinou bod(i nabizenych mnozstvi.

e '®
Pokud vzrostla nabidka, znamend to, Ze za stejné nabizené mnozstvi firmy poZaduji vyssi
cenu.

T2
Pokud vzrostla nabidka, znamena to, Ze pfi stejné cené firmy nabizeji vétsi mnozstvi.
e e

Pokud klesla poptavka, znamena to, Ze pfi stejné cené budou poptavajici poptdvat mensi
mnozstvi.

s e
Pokud vzrostla poptavka, znamend to, Ze za stejné mnozstvi budou spotiebitelé ochotni platit
vySSi cenu.

e ¢
Pokud se nahle zménilo nabizené mnozstvi aniz by se zménila trzni cena, znamena to, Ze se
zménila nabidka a nastala trZni nerovnovaha.

T 2
Rlst poptavky vede pfi jinak nezménénych okolnostech na trhu k previsu poptavky nad
nabidkou.

T 2
Dasledkem previsu poptavky nad nabidkou bude za jinak nezménénych okolnosti na trhu
pokles trzni ceny.

T
Pokud se trh vychyli z rovnovahy tim, Ze vzroste poptavka, a existuji predpoklady pro to, aby
se rovnovaha obnovila, pak se obnovi pfi vyssi trzni cené.

T2
Pokud se trh vychyli z rovnovahy tim, Ze vzroste nabidka, a existuji predpoklady pro to, aby se
rovnovaha obnovila, pak se obnovi pfi vy$sim prodaném mnoZzstvi.

T2
Pfi soucasném zvySeni nabidky a poptavky jednoznacné vzroste prodané mnozstvi,
rovnovazna cena se mlze zvysit, ale také snizit.

e ¢
Pokud poptéavka klesne zaroven s ristem nabidky, pak je jisté, Ze trzni cena bude klesat
e e

1-A; 2-A; 3-N; 4-A; 5-N; 6-A; 7-A; 8-A; 9-A; 10-N; 11-N; 12-A; 13-A; 14-A; 15-A
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2 Trzni poptavka a jeji elasticita

B¥

--\-wShrnutl’ dilezitych pojmu a souvislosti

e 7 predchoziho tématu vime, Ze se trini poptavka miZe ménit, mdzZe rist nebo klesat, kfivka
poptavky se pak posouva doprava a nahoru nebo doleva a dold.

e Poptavka se méni mimo jiné vlivem zmén dichodu spotrebitel(. Pokud dlichody spotiebitell
rostou, vyrazné roste poptavka po luxusnich statcich, poptdvka po nezbytnych statcich roste
malo nebo vibec a poptavka po statcich ménécennych klesa. Logicky pfi poklesu dichodl
spotrebitelll se jednotlivé poptavky méni v opacném sméru.

o Poptavka se méni také vlivem zmény cen (blizkych) substitutd a (blizkych) komplement(.
Substitut je statek, ktery spotfebitel snadno nahrazuje za jiny statek, komplement je statek,
ktery spotfebitel spotfebovava spolu s jinym statkem. Pokud cena substitutu daného statku
roste, poptdvka po tomto statku také roste. Pokud cena substitutu klesa, poptdvka po daném
statku také klesa. Pokud roste cena komplementu daného statku, poptdvka po tomto statku
klesa, pokud cena komplementu klesda, poptdvka po daném statku roste.

e Ze zakona klesajici poptavky plyne, Ze sristem ceny klesd poptavané mnoizstvi. To je
zpUsobeno soucasnym plsobenim substituéniho a dlchodového efektu zmény ceny.
Substituéni efekt souvisi s tim, Ze pokud cena statku klesne, tento statek se stava relativné
levnéjsi neZ ostatni statky, a spotrebitel ho proto chce kupovat vice. Dichodovy efekt souvisi
stim, Ze sniZeni ceny statku zvysi redlny dlchod spottebitele, coZ spotfebiteli umozni
kupovat vice tohoto, ale i ostatnich statk(. Velikost substitu¢niho efektu zavisi na tom, jestli
ma dany statek blizké substituty, velikost a smér dlichodového efektu na tom, jestli je dany
statek pro spotiebitele nezbytny, luxusni nebo ménécenny.

e Soucet obou efektd urci, jak velkou zménu poptavaného mnoistvi zména ceny vyvola.
Velikost reakce spotiebitel(i se projevi ve sklonu poptavkové kiivky. Cim plossi je poptévka,
tim vétsi je zména poptdvaného mnoiZstvi vyvoland urcitou zménou ceny.

e Presnéji mulZeme reakci spotrebitell na zmény ceny zméfit cenovou elasticitou
poptavky. Cenova  elasticita  (pruznost, citlivost) je nejdllezitéjsi  vlastnosti
poptavky. Vyjadruje, o kolik procent se zménilo poptavané mnoiZstvi statku, pokud se cena
zménila o procento, nebo jinak feceno, cenova elasticita vyjadruje relativni (procentualni)
zménu poptavaného mnozstvi v zavislosti na relativni (procentualni) zméné ceny.

e Urcenim tohoto poméru vypolteme koeficient cenové elasticity poptavky. Koeficient je
zaporné Cislo, protoZe cena a mnoiZstvi se pohybuji proti sobé. Nékdy (tak, jak je tomu i
v nasem kurzu) se koeficient uvadi v absolutni hodnoté. Pak plati, Ze ¢im vyssi je (absolutni)
hodnota koeficientu, tim elasti¢téjsi je poptavka.

e Koeficient cenové elasticity poptavky mQze nabyvat hodnot z rliznych interval(. Pokud je
v absolutni hodnoté ep, > 1, je poptavka cenové elastickd, procentni zména mnozstvi je vétsi
neZ procentni zména ceny, zména ceny o 1 % vede ke zméné poptavaného mnoistvi o vice
nez 1%.

e Pokud je vabsolutni hodnoté ep, < 1, je poptavka cenové neelastickd, procentni zména
mnozstvi je mensi neZ procentni zména ceny, zména ceny o 1 % vede ke zméné poptavaného
mnoZstvi o méné nez 1 %.
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Pokud je v absolutni hodnoté ey, = 1, je poptavka jednotkové elastickd, procentni zména
mnozstvi je stejnd jako procentni zména ceny, zména ceny o 1 % vede ke zméné
poptavaného mnoiZstvi pravé o 1 %.
Pokud je ep, = oo, poptavka je tzv. dokonale elastickd, reakce spottebitelll na zménu ceny je
absolutni. Ve svém dlsledku to znamend, Ze za stejnou cenu je mozno prodat jakékoli
mnozstvi (kfivka poptavky je vodorovna. ®* Pokud je ep = O, poptavka je tzv. dokonale
neelasticka, reakce spotrebiteld na zménu ceny je nulovd, ve svém duasledku lze dané
mnoZstvi prodat za jakoukoliv cenu (kfivka poptavky je svisla). 2
Cenova elasticita poptavky je ovlivnéna radou faktord, zavisi zejména na:

o preferencich spotfebiteld (chuté, zvyklosti, mdda, reklama ...)

o charakteru statku z hlediska diichodu, poptavka po luxusnich statcich je vice elasticka

neZ poptavka po statcich nezbytnych ¢i ménécennych
o podilem vydajd na tento statek na celkovych vydajich spotfebitele: pokud za statek
na ktery vydava 1 % pfijmu

o existenci a dostupnosti substitutll: poptavka po statcich, které maji blizké substituty

o Case: v dlouhém obdobi je poptdvka obvykle elasti¢téjsi nez v kratkém obdobi
Plati, Ze ¢im plossi je krivka poptavky (¢im pomaleji klesd), tim je cenové relativné elastic¢téjsi
v porovnani s poptavkou, ktera je strm&jsi (rychleji klesd). **
Zaroven plati, Ze cenova elasticita se obvykle na poptavkové kfivce méni. Pokud zméfrime
koeficient cenové elasticity ,,nahore” na kfivce poptavky, tedy pokud je cena statku vysoka,
obvykle bude jeho hodnota vyssi, nez kdyz tento koeficient zméfime ,dole” na stejné
poptavce, tedy, kdyZ je cena statku nizsi. Obecné plati, Ze cenova elasticita poptavky pfi
pohybu po kfivce poptavky smérem doll klesd, Ze spotiebitelé s postupnym snizovanim ceny
na jeji dalsi pokles reaguji stale méné pruiné a Ze poptdvka se postupné méni z cenové
elastické na neelastickou.
Na linearni poptavkové kfivce plati, Ze v jeji horni poloviné je poptavka cenové elasticka, v jeji
dolni poloviné je poptavka cenové neelasticka a v jediném bodé presné uprostied kfivky
poptavky je poptavka jednotkové elasticka. >
Na cenové elasticité poptavky zavisi, jak se pfi zméné ceny zméni vydaje spotiebitelll na dany
statek (P . Q). Pokud je poptavka elastickd, procentni zména mnoizstvi je vétsi nez procentni
zména ceny. Pokles ceny a rlst mnozstvi tedy vede k ristu vydajd spotrebiteld. Rist ceny a
pokles mnozstvi vede naopak k poklesu vydaji. Pokud je poptavka neelasticka, procentni
zména mnoZstvi je mensi neZ procentni zména ceny. Pokles ceny a rlist mnozstvi tedy vede
k poklesu vydajli spotrebiteld, rlst ceny a pokles mnozstvi k rlstu vydaji. Pokud je poptavka
jednotkové elasticka, procentni zména mnoZstvi je stejnd jako procentni zména ceny a zména
ceny tedy nevede ke zméné vydajl spotrebitele.
V ndvaznosti na to mulZeme znovu definovat cenové elastickou poptavku pravé
prostfednictvim zmény vydajl spotfebitel(l: Poptavka je cenové elastickd, pokud plati, Ze
s poklesem ceny spotrebitelé (paradoxné) za statek utrati vic, nez kdyZ byla cena wvyssi,
25 Tato

souvislost, kterou nékdy nazyvdme paradox cenové elastické poptavky, a odliSeni cenové

s rlstem ceny za tento statek (paradoxné) utrati méné, nez kdyz byla cena nizsi.

elastické poptavky od té, ktera je cenové neelastickd, je zcela zdsadni pro cenovou strategii
firem, jak uvidime v dalsim vykladu.
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P ¥ IX.
Priklady a grafické ukoly

]x' 2.1 Graficky ukol

Nasledujici obrazky znazornuji situaci vychozi trzni rovnovahu na rliznych trzich.

a) Zakreslete predpokladanou zménu na jednotlivych trzich v dlsledku poklesu (redlnych)
dlchodd domacnosti.

b) KaZdou zménu pojmenujte a popiste jeji dopady na trzni rovnovahu.

c) Jednotlivé statky v této souvislosti charakterizujte z hlediska vlivu dGchodu spotfebitele na
poptavku.

Zakladni potraviny o Sperky Energie . Chatky v kempech

5 S s s

I¥0 2.2 Graficky ukol

Je zndmo, Ze v méné bohatych ekonomikach je podil prodanych ojetych vozd v porovnani s novymi
v daném roce 400 tis. K¢, cena deset let staré ojetiny z dovozu v priméru 180 tis. KC. Poptavka na
obou trzich je klesajici.

a) Dokreslete do obou obrazk( klesajici kifivku poptavky tak, aby pomér prodanych novych a
ojetych vozl byl pfiblizné 1 : 1.
b) Znazornéte predpokladany vliv rastu dichodd domacnosti, pokud se projevi zménou na obou

trzich a tuto zménu graficky znazornéte.
c) Pojmenujte produkty na obou trzich (z pohledu vlivu zmény dichodu spotfebitel().

Nova fabia Ojety viz z dovozu

400

180

statek ......cceeeueens statek ....ccceeeuuenne
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4
R 2.3 Priklad

Rozdélte produkty z ndsledujiciho seznamu do t¥i skupin podle vdmi ocekavané reakce na vyrazny
pokles (redlnych) dlichodi ¢eskych domacnosti. Vase rozhodnuti diskutujte a zdlivodnéte. Jednotlivé
skupiny pojmenujte spoleénym jmenovatelem.

1. cukr, 2. mouka, 3. hovézi, 4. veprové, 5. dovolend u more, 6. najemni bydleni, 7. lyZe a lyzarské
vybaveni, 8. energie pro domacnosti, 9. obédy ve Skolni jidelné, 10. jidlo v restauraci, 11. rajcata,
12. ibalgin, 13. multivitaminy, 14. ko¢arky a autosedacky, 15. cigarety, 16. Cerstvé ryby, 17. chléb
a pedivo, 18. sdl

Poptavka vzroste Poptdavka klesne Poptavka se nezméni

Ix' 2.4 Graficky ukol

Sledujeme kratkodobou situaci na trhu pomeranct a mandarinek. V dlsledku zcela mimoradné
nadurody pomerancu se jejich cena v tomto roce snizila. Cena mandarinek se na pocatku nezménila.

a) Pomerance a mandarinky vétSina spottebitel(l vnima vzajemné jako ........ccccccuecureceeenneee.

b) Pokud cena klesne, miizeme ocekavat na trhu pomeranci ........ccccceeueeervreenen.

c) Dilsledkem pro trh mandarinek pak bude .......c.oceeeeviiiee e

d) Dokreslete do obrazkd vychozi rovnovaznou situaci a zndzornéte zmény, které podle zadani
nastanou:

Trh pomerancd Trh mandarinek

a a
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]x‘ 2.5 Graficky ukol

Na zacatku roku 2022 zacaly v Cesku v reakci na zvy$ovani zakladni Urokové sazby centralni banky

prudce rlist ceny hypoték. Zaroven zacaly rist i ceny ndjemniho bydleni.

a) Vysvétlete s vyuzitim vasich znalosti tuto souvislost.
b) Graficky situaci ilustrujte pomoci kfivky nabidky a poptavky a jejich zmén:

Trh hypotecniho bydleni Trh najemniho bydleni

y
R 2.6 P¥iklad

Kazdy spotrebitel je jiny, fada spotrebitel( se ale na trhu chova podobné. Pravé podobnost v chovani
jednotlivych spotrebitelll je dlileZita pro vlastnosti trzni poptavky.

Pokuste se nalézt ve vasem spotrebnim kosi tti dvojice statkd, které vy osobné vnimate jako
velmi blizké nebo dokonalé substituty.

b) Podobné vytvorte tfi dvojice blizkych nebo dokonalych komplementda.
Zvazte, zda vase chovani ve vztahu k témto statk(im je spotrebitelsky typické, a proto trzné

a)

c)
vyznamné.
d) Porovnejte své odpovédi s ostatnimi ve skupiné.

Substituty

Komplementy
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]x‘ 2.7 Graficky ukol

Sledujme dva spotrebitele, studenta Adama a studentku Evu. Oba si pravidelné kupuji maslo a

pastiku, protoZze namazanych chlebem ¢asto fesi rychlé svaciny a vecere. Adam je od détstvi zvykly

namazat si chleba maslem a pastikou zaroven, zatimco Eva si nékdy rada da chleba s maslem a jindy

s pastikou. Namazat si na chleba oboji by ji ani nenapadlo. Oba spotiebitelé maji klesajici poptavku

po masle. V nasledujicich obrazcich je znazornéna reakce Adama a Evy na rlst ceny masla ze 40 K¢

na 60 K¢.
a) Popiste nasledny vliv rdstu ceny masla na jejich poptavku po pastice a doplite vyroky pod
obrazkem
b) Popiste ocekavanou zménu v trzni poptavce po pastice vlivem zmény ceny madsla, pokud
budeme hypoteticky predpokladat, Ze Adam a Eva jsou jedinymi dvéma spotiebiteli na tomto
trhu a doplrite vyrok pod obrazkem
c) Zastejného hypotetického pfedpokladu graficky odvodte trini poptdvku po masle

60

Pro Adama jsou maslo a pastika .......c.cceceveeennees jeho poptavka — poptavané mnoistvi na trhu
pastiky vzroste — klesne — nezméni se.

Pro Evu jsou maslo a pastika ......ccceeeeverieneccncnnnne. jeji poptavka — poptavané mnoistvi na trhu
pastiky vzroste — klesne — nezméni se.

Trini poptavka na trhu pastiky vdlsledku chovani obou spotfebiteld pravdépodobné
vzroste — klesne — nezmeéni se.

10

Adam Eva P Trh

P 80

\ \ 70
60 60

50

40 40

30

Da
De
2 4 Q i 3 Q 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Q

4
p 2.8 P¥iklad

Z dlivodU rdstu nakladl byla prodejna masa a uzenin donucena zvysit cenu 1 kg saldmu z 200 na
220 K¢. Poptavané mnozstvi za tyden disledku toho kleslo o 10 %.

a) Urcete pfibliznym vypoctem koeficient cenové elasticity poptavky.

b) Rozhodnéte, zda spotiebitelé v tomto obchodé utrati za saldm v prabéhu jednoho tydne
vic nebo méné.

c) *Pokud se cena znovu zvysi, bude vysledek stejny?

€pp =

vydaje: vzrostly - klesly - nezménily se
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4
R 2.9 Priklad

Trzni nabidku daného produktu za urcité obdobi Ize popsat rovnici S: Q = 600 + 0,2P. TrZni poptavka
je na pocatku tohoto obdobi D: Q = 1200 — 0,1P. Vlivem jistych okolnosti se trzni poptavka zménila.
Nové ji Ize popsat jako D": Q" =900 - 0,1P".

a) Vypoctéte rovnovaznou cenu a objem prodané produkce na tomto trhu na zacatku obdobi.
b) Vypoctéte novou rovnovaznou cenu a mnozstvi po zméné poptavky.

c) Vysledek interpretujte, rozhodnéte, k jaké zméné v poptavce doslo.

d) Uvedte nékteré okolnosti, které mohly tuto zménu zpUsobit.

4
4, 10 priklad
Cena masla vzrostla o 10 % a poptavané mnoZstvi kleslo 0 5 %.
a) Odhadnéte, zda je poptavka cenové elasticka nebo neelasticka.

b) Odhadnéte, zda utrati spotrebitelé po zdraZzeni za maslo vic ¢i méné.
c) Urcete pribliznym vypoctem koeficient cenové elasticity.

€pp =

4
R 2.11 P¥iklad

Internetovy obchod prodava tricka s vlastnim motivem za cenu 1000 K¢ a proda jich takto
v priiméru 200 za tyden. Majitel zvazuje zavést pravidelnou akci, kdy by po omezenou dobu
prodaval tricka za 750 K¢&. Pokusné cenu na jeden tyden snizil a prodal 300 tricek.

a) Urcete cenovou elasticitu poptavky tohoto obchodu
b) Na zdkladé hodnoty koeficientu rozhodnéte, zda se akce vyplati. Vase rozhodnuti ovérte
vypoctem vydaja spotrebitelll pred a pfi akci.

€pp = vydaje pred = lvy’daie pfi akci =
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]x' 2.12 Graficky tkol

Pan Mrkva péstuje mrkev, pan Brambtirka brambory. Oba je prodavaji ve stanku na tristi. Spatna
uroda donutila oba zvysit ceny. Zatimco panu BrambUrkovi se pokladnicka pini, spotfebitelé u néj
utraceji vice, pokladnicka pana Mrkvy je prazdnéjsi.

a) Pokuste se tento zdanlivy paradox s vyuzitim vasich znalosti vysvétlit.

b) Pfifadte jednu z nasledujicich poptavek panu Mrkvovi a jednu panu Bramblrkovi.

c) *Pokuste se graficky dokazat, Ze stejné zvySeni ceny (zP = 30 na P = 40) u kazidého
z nabizejicich bude mit rozdilny dopad na vydaje spotrebiteld.

d) Rozhodnéte, z jakého intervalu bude koeficient cenové elasticity u kazdé z poptavek

€pp €pp

]x' 2.13 Graficky ukol

Nasledujici obrazky sleduji tti rizné poptavky skupiny spotrebitell na tfi rlznych trzich

a) Rozhodnéte, kterd z nich je pfi dané cené nejvice a ktera nejméné elasticka.

b) *Rozhodnéte, zda lze Fict, kterd z poptavek je pfi dané cené cenové elasticka a kterd
neelasticka.

c) *Pokuste se rozdilnou elasticitu poptavek graficky ilustrovat.

d) Zaradte produkty: Iéky na bolest — chléb — ananas k jednotlivym kfivkam poptavky,
zdlivodnéte.

€pp = €pp = €pp =

//
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4
EY, Ix‘ 2.14 Priklad a graficky ukol

Nasledujici tabulka sleduje vyvoj poptdvky po espresu vkavarné U bilého hrnecku, sledujeme
souvislost mezi cenou a poctem prodanych hrnkd tohoto druhu kavy za den. Majiteli se zd3, Ze
zadkaznikd je malo a chce je pfildkat snizovanim ceny. UvaZuje o cené 40, 30 nebo dokonce 20 K¢.

a) Vypocitejte cenovou elasticitu poptavky, pokud majitel kavu zlevni z 40 na 30 K¢.

b) Vypocitejte cenovou elasticitu poptavky, pokud majitel kavu zlevni z 30 na 20 K¢.

c) Vysledek interpretujte a pomoci vasich znalosti zdlivodnéte.

d) Urcete vydaje navstévnikd kavarny na kavu pfi obou cenach.

e) Do obrazku nakreslete krivku poptavky, urcete jeji sklon a znazornéte postupné snizovani
ceny véetné jeho duasledka.

f)  Vysvétlete majiteli kavarny pro néj moznd prekvapivé zjisténi, Ze prodat vice se nemusi
vidy vyplatit.

Cena za Sdlek 60 50 40 30 20 10
Mnozstvi $alka 0 10 20 30 40 50
P
o 10 20 30 40 50 60 a
a) epp = vydaje = b) epp = vydaje =
4
4% 15 prikiad

Nasledujici tabulka sleduje elasticitu poptavky po wvybranych produktech. Vymazané polozky
odpovidaji jednotlivym nabidkdam A — H.

a) Pokuste se sefadit produkty v nabidce podle jejich elasticity od nejvyssi k nejnizsi.
b) Zvazujte a diskutujte vSechny okolnosti, které elasticitu poptavky ovliviuji
pozn.
Jak je zjevné, tabulka pochazi ze zahranici, s nejvétsi pravdépodobnosti z Britanie, i to je tfeba pfi stanoveni poradi zohlednit. Koeficienty

elasticity se statisticky nesleduji, tudiz je velmi obtizné podobnou tabulku pro €R dohledat. Pro firmy byvaji dostupné informace, ze kterych
si mohou koeficienty vypocitat.
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Product Estimated egp
—0.756
Canned and cured seafoo —-0.736
O ~0.695
O 0595
—0.349
W —0.283 A.zmrzlina, B. mraZené a Cerstvé ryby,
PE——— ~0220
ine and bran —0.198 C. doutniky, D.syr, E.krmivo pro psy,
Cookies and crackers —0.188
= ‘g-}‘;g F. zrnkova kdva, G. chléb a pefivo, H. cigarety
ewing tobacco —0.105
—0.061 T T T T L T T T T N TIT T I T T I T T I I
reakiast cerea —0.031

Ix‘ 2.16 graficky ukol

Do nasledujicich obrazk(i nakreslete kfivky poptavky

a) A, ktera je dokonale elastickd a urcete jeji koeficient cenové elasticity.
b) B, ktera je dokonale neelasticka a urcete jeji koeficient cenové elasticity.
c) Ke kazdé z poptavek pfiradte spravny vyrok:

o je-li trini poptdvka ....cccccvvvevvcrinenne znamena to, Ze spotiebitelé koupi statek za
jakoukoliv cenu
o je-li trzni poptavka ........cccececvreeuenennen. ZNAMena to, Ze spotiebitelé se nefidi cenou

daného statku, ale fidi se jinymi okolnostmi nakupu.
d) Uvedte dlvody takového chovani spotiebitel(l a ptiklady trh(, kde se redlna poptavka
mUze blizit jednomu nebo druhému ptipadu.

A B

-
-

€pp - €pp -
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4
p 2.17 P¥iklad

Elasticita trzni poptavky je vysledkem reakce jednotlivych spotrebitelll na zmény ceny. | vy jste
spotrebitelem.

a)
b)
c)

d)

Vzpomente si na dva azZ tfi produkty, u kterych reagujete na zménu ceny velmi pruzné (vase
poptavka po ném je velmi elasticka).

Vybavte si dalSi dva az tfi produkty, u kterych naopak na zménu ceny reagujete minimalné
nebo vibec (vase poptavka je velmi neelasticka).

Formulujte okolnosti, které elasticitu vasi poptavky ovliviiuji (substituovatelnost, nezbytnost,
vyse ceny, vySe vaseho dlichodu, vase obliba statku a zpUsob jeho spotfeby atd.).

Porovnejte své odpovédi s ostatnimi ve skupiné.

Cenové elasticka poptavka

Cenové neelasticka poptavka

4
p, 2.18 P¥iklad

Produkt, jehoZ cenova elasticita poptavky je velmi nizka, jsou pohonné hmoty, a to presto, Ze nejsou
levné a vydaje na né tvofi nemalou ¢ast vydaji domacnosti.

a)
b)
c)
d)

Diskutujte okolnosti nizké elasticity poptavky po benzinu a nafté.

Zamyslete se nad tim, zda elasticita je stejnd v kratkém a delSim obdobi a pro¢.

Odhadnéte, jestli se v poslednim desetileti elasticita zvySuje nebo sniZuje a pro¢.

Poptdvka po benzinu na ddlnicich se statisticky vyrazné lisi od poptavky u ostatnich ¢erpacich
stanic. Rozdil mezi nimi je mimo jiné i v cenové elasticité. DokaZete popsat jaky a vysvétlit
dlvody?
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= Opakovani pravda ' — nepravda'®

E3 2NN

Ménécenny je takovy statek, u kterého se pfi rlstu duchodu spotrebiteld zména poptavky

graficky projevi posunem kfivky poptavky doprava.

e e

Pfi poklesu dichodu spotrebitell klesd poptavka po luxusnich statcich obvykle rychleji nez

poptavka po statcich nezbytnych.
e ¢

Pokud roste cena slunecnicového oleje, poptavka po repkovém oleji pravdépodobné poroste.

e ¢
Je-li statek A komplementem statku B, pak pokles ceny statku B zpUsobi rist poptavky
statku A.

e e

po

Koeficient cenové elasticity poptavky udava, o kolik jednotek se zméni poptavané mnozstvi,

pokud se cena zméni o jednotku.

e e
Na krivce poptdvky se elasticita mizZe ménit.

e ¢
Poptdvka po nezbytnych statcich je zpravidla velmi elasticka.

e ¢
S poklesem ceny m(iZe cenova elasticita poptavky klesat.

e '@
Poptavka po kuchynské soli je pravdépodobné méné elastickd nez poptavka po cukru.

e ¢
Poptdvka po Kofole je pravdépodobné méné elastickd neZz poptdvka po pecivu.

e ¢
Poptdvka po elektrické energii je pravdépodobné méné elasticka nez poptavka po pecivu.

e ¢

Poptdvka po automobilu znacky SKODA Octavia je pravdépodobné méné elasticka ne?
poptavka automobilech obecné.

e ¢
Pokud je trini poptavka neelastickd, musi vyrobci pocitat s tim, Ze zvySeni ceny zpUsobi, Zze
spotrebitelé budou za produkt utracet méné.

e ¢
Vydaje spotrebitell na trhu rostou, pokud je jejich poptavka cenové elasticka a trzni cena
klesa.

e e

1-N; 2-A; 3-A; 4-A; 5-N; 6-A; 7-N; 8-A; 9-A; 10-N; 11-N; 12-N; 13-N; 14-A
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3  Rozhodovani spotrebitele, individualni poptavka

=)

222l Shrnuti dalezitych pojmu a souvislosti
e Teorie spottebitele popisuje, jak se formuje poptavka jednoho spotiebitele v zavislosti na

preferencich tohoto spotfebitele k uréitému statku (produktu) nebo vice statkiim najednou.

e Klicovym pojmem této teorie je uzitek. UZitek chapeme jako schopnost statku uspokojit
potfeby konkrétniho spotrebitele nebo, opacné feceno, jako uspokojeni konkrétniho
spotrebitele plynouci z urditého statku. Uzitek je subjektivni, to znamen3d, Ze stejny statek
mUzZe pFinaset rlznym spotrebiteldm rlzny uZitek.

e UZitek je ovlivnén preferencemi spotrebitele neboli tim, co ma spotiebitel rad, a tim, co
potiebuje. Preference spotrebitele jsou zaroven ovlivnény fadou dalSich okolnosti (mistem a
situaci, spolecenskymi normami, mddou, reklamou atd.) a rychle se méni. Se zménami
preferenci se méni i uzitek statku.

e Celkovy uZitek (TU) je uZitek plynouci z uréittho mnoistvi spotfebovavaného statku,
s rostoucim mnozstvim spotieby roste stdle pomaleji. Jeho grafickym znazornénim je krivka
celkového uzitku sledujici vztah mezi spotfebovavanym mnozstvim statku X (Qx) a celkovym
uzitkem (TU). Y Tato kfivka je konkdvné rostouci.

e Zikladem pro odvozeni individualni poptavky je schopnost spotiebitele kvantifikovat svij
uzitek z kazdé spotfebovdvané jednotky statku (tzv. kardinalistickd verze teorie uzitku).
Budeme predpokladat, Ze spotrebitel sv{j uzitek kvantifikuje jako cenu, kterou je ochoten za
jednotku statku zaplatit (za jeden banan jsem ochoten zaplatit 5 K¢), pficemz obvykle plati, Zze
spotiebitel je ochoten za kazdou dalsi jednotku statku zaplatit nizsi cenu nez za tu pfedchozi
(za prvni banan zaplatim 10 K¢, za druhy 8 K¢, zatreti 6 K¢ atd.)

e UZitek zkazdé dalsi (posledni) spotfebovdvané jednotky statku nazyvame mezni uzitek.
Mezni uZitek podle zdakona klesajictho mezniho uzitku klesa, to znamend, Ze kazda dalsi
jednotka spotrfeby pfindsi mensi uzZitek nez ta predchozi. Ddvodem je postupné nasyceni
spotiebitele, to, Ze jeho potfeba daného statku je stdle méné naléhava. Grafickym
znazornéni mezniho uzitku je kfivka mezniho uzitku, kterd sleduje souvislost mezi
spotfebovavanym mnozstvim statku X a meznim uzitkem (MU). &2

e Mezni uZitek vyjadiuje zménu celkového uZitku. Mezi obéma veli¢inami existuje pevny vztah.
Davodem, pro¢ celkovy uZitek roste stadle pomaleji, je zakon klesajictho mezniho uzitku.
Mezni uZitek lze také graficky znazornit v kfivce celkového uzitku, a to jako ,schiadky” pod
kfivkou TU). &3

e Vrozhodovani spotrebitele mlze nastat bod nasyceni, tedy situace, kdy mezni uzitek dalsi
jednotky je nulovy, celkovy uZitek ddle neroste a spotfebiteli dalsi jednotky statku jeho uzZitek
nezvysi. Mezni uZitek z posledni jednotky statku je nula.

e Pokud spottebitel musi za statek platit trini cenu, koupi pravé takové mnoizstvi statku, pfi
kterém je trzni cena rovna meznimu uzitku statku, neboli plati pravé takovou cenu, jakou je
ochoten zaplatit (napfiklad, pokud jeden banan stoji 10 K&, pak spotfebitel s vySe popsanymi
preferencemi koupi 1 banan, pokud jeden bandn stoji 8 K&, pak spotrebitel koupi 2 banany,
pokud jeden banan stoji 6 K& pak spotfebitel koupi 3 banany). Rikdme, Ze racionalné
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jednajici spotfebitel dosahuje svého optima pfi splnéni podminky P = MU. Optimum
znamena, ze pri dané trzni cené, kterou spotiebitel musel zaplatit, dosdhl maximalniho
mozného uZitku, maximalizoval svij uZitek na kazdou vynaloZenou korunu nakupu.

Pokud je mezni uZitek vyssi neZz cena (cena, kterou je spotfebitel ochoten zaplatit vyssi nez
trzni cena), spotrebitel spotfebovavané mnozstvi zvysuje, pokud je mezni uzitek naopak nizsi
neZ trzni cena (cena, kterou je spottebitel ochoten zaplatit nizsi nez trini cena) spottebitel
mnozstvi sniZuje.

ProtoZe vime, Ze kfivka poptdvky sleduje souvislost mezi poptavanym mnozstvim (Qy) a trzni
cenou (P), kfivka mezniho uzitku souvislost mezi spotfebovavanym mnozstvim (Qyx) a meznim
uzitkem (MU) a zname podminku optima P = MU, vyplyva z toho, Ze kfivka MU je zaroven
kfivkou individualni poptavky spottebitele po jednom statku (D; = MU). &4

Spotiebitel se ve skutecnosti nerozhoduje o nakupu kazdého statku jednotlivé, ale rozhoduje
se o rozloZeni svého omezeného dlichodu mezi vSechny statky, které preferuje (ma rad nebo
potfebuje). Pro popis rozhodovani spotrebitele mezi vétsim pocétem statkl pouZivame
indiferen¢ni analyzu (tzv. ordinalistickd verze teorie uzitku). Abychom postup maximalné
zjednodusili a byli schopni jej graficky zndzornit, budeme pro zjednoduseni predpokladat, ze
spotfebitel se rozhoduje mezi dvéma statky, pfesnéji reCeno mezi riznymi kombinacemi
dvou statka.

V nasi analyze pouzijeme nékteré zjednodusujici predpoklady: e kazdy statek je nekonecné
délitelny; e spotiebitel je vidy schopen se jednoznacné rozhodnout; e vétSi mnozstvi
spotfeby obou statk( je vidy lepsi nez mensi (nenastava bod nasyceni).

Pokud spotrebiteli nabizime vSechny moZné kombinace dvou statkd, statku X a statku Y,
spotiebitel je schopen z téchto kombinaci vytvofit indiferencni soubor. Indiferen¢ni soubor
zahrnuje vSechny kombinace statku X a statku Y, které pfinaseji spotiebiteli stejny celkovy
uzitek (naptiklad 2 banany a 4 pomerante mé uspokojuji stejné jako 3 banany a
2 pomerance, proto tyto dvé kombinace patfi mezi mnoho dalSich, které tvofri indiferencni
soubor).

Grafickym znazornénim indiferencniho souboru v obrazku, kde sledujeme na jedné ose
mnozstvi statku X a na druhé ose mnozZstvi statku Y, je indiferencni kfivka (IC). Indiferencni
kfivka je mnozZina bod( zahrnujici vsechny kombinace statkdl X a Y se stejnym (celkovym)
uzitkem. Je klesajici, protoze v jednotlivych kombinacich nahrazuje spotfebitel jeden statek
druhym, a je konvexni, protoZe s rostouci spotfebou kazdého ze statkd jeho mezni uZitek
klesa. ®%

Pomér, v jakém spotiebitel nahrazuje jeden statek za druhy tak, aby se jeho celkovy uZitek
nezménil (AY/AX), urcuje sklon (tvar) indiferenéni kfivky a nazyvdme jej mezni mira
substituce ve spotiebé (MRS,), je klesajici a je v kazdém bodé IC urcen pomérem meznich
uzitk( statkd MRSc = MUy/MUy, tedy jinak Feéeno, spottebitel na jedné indiferencni kfivce
nahrazuje statek Y za statek X v poméru uréeném opaénym pomérem meznich uzitkd. 9
Obrazek slozeny zvice indiferencnich kfivek nazyvdme indiferenéni mapa. Kazda
z indiferencnich kfivek v jedné indiferencni mapé odpovida urcité urovni uZzitku, IC
vzdalenéjsi od pocatku predstavuje vyssi uzitek a v ramci nasich predpoklad( se jednotlivé
kfivky nemohou protinat. 7

Do indiferenc¢ni mapy spotiebitele miZeme dokreslit linii rozpoctu (BL), kterd je grafickym
znazornénim vsech moznosti, jak spotrebitel mlze pouzit cely svlj dlchod (l) na nakup
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statkG X a Y pfi jejich urcitych cendch. Linie rozpoctu je klesajici pfimka a je grafickym
znazornénim mnoziny bodl predstavujicich maximalné dostupné kombinace statku X a
statku Y pfi daném dlichodu spotrebitele a danych cenach obou statk. B8 Linie rozpoctu
ohranicuje rozpoctové omezeni spotrebitele.

Pokud cenu statku X oznacime Py a cenu statku Y je Py, pak rovnice linie rozpoctu je
| = Px. X + Py.Y. Poloha linie rozpodtu je uréena velikosti dichodu. Sklon linie nazyvame
mezni mira substituce ve sméné (MRSg) a je uréen pomérem cen statkl Py/Py. Pfi pomysiném
pohybu po linii rozpoCtu spotfebitel nahrazuje statek X za statek Y v opacném poméru
k poméru cen obou statkl, neboli plati AY/AX = Py/Py. 39 56 zmé&nou diichodu se linie
posouvd, se zménou ceny jednoho ze statkd se pootadi. 3

Bod optima spottebitele v indiferencni analyze nastava v bodé dotyku linie rozpoctu
s indiferencni kfivkou. Tento bod zndzornuje situaci, kdy spotfebitel zvolil takovou kombinaci
statku X a Y, pfi které se svym dlichodem a pfi danych cendach obou statk( dosahl maximalné
mozného uzitku (nejvyssi IC). Nedilnou soucasti bodu optima jsou soufadnice tohoto bodu
k ob&ma osam, které uréuji, jaké optimalni mnozstvi obou statkd spottebitel zvolil. &4

V bodé optima plati, Ze spotfebitel dosahuje maximdlniho mozného uZitku pfi svém
dlchodovém omezeni. Formalni podminky optima jsou dvé: e linie rozpo¢tu ma stejny sklon
jako indiferencni kfivka neboli MRS: = MRSg neboli MUy/MUy = Py/Py; e tento bod je soucasti
linie rozpoctu nebolil = Py.X + Py.Y.

Pokud budeme predpokladat, Ze se cena statku X postupné méni, coz se projevi v pootaceni
linie rozpoctu kolem koncového bodu na ose Y, nalezneme pokazdé novy od optima na vyssi
IC. Spojenim téchto bodl optima a prenesenim takto ziskané krivky mezi osy, které sleduji
vztah mezi mnoZzstvim a cenou ziskame individudlni poptavku spotiebitele pro statek X. ®*2
ZavrSenim indiferen¢ni analyzy tedy je odvozeni individudlni poptavky po statku za
predpokladu, Ze spotiebitel do svého rozhodovani zahrnuje i omezeny dlchod a uZitek a
cenu jiného statku.

Pokud rozsifime rozhodovani spotrebitele na rozhodovani mezi N statky, pouhym formalnim
preformulovanim vyse uvedené podminky optima ziskdme novou podminku optima
spotfebitele, ktery vynakldadd svlj omezeny dichod na ndkup N statkd:
MUy/Px = MUy/Py = ... = MU\/Py, neboli pomér meznich uzitki a cen vsech
spotfebovavanych statk(l se musi rovnat (srovnej P = MU pro jeden statek).

© Rusmichova, Soukupova, 2022 29



Fakulta podnikohospodatska, VSE v Praze

3.1 32 33¢
TU w
U MU
A P Y
MU 4
X X
X
3.4
MU,P
j MU
w0
8
6 .
MU=D : &MU
1 2 3 x
3.6 3.7
v 3.5 Y Y
MRSc= oY - MU
AX MUy
v A
LY = MUx
B
Y. £ X = MUy,
| ¢ : .
IC Y \ \m Ic’ IC
X X X X" X X
3.8 3.9
v v - o v 3.10
MRSe=— =
Py
A
Y
_rozpottové oY - P B
v
. LX=Pr b BL -
omezeni BL . \ BL - BL' BL"
311 3.12*
¥ P
“E pro MRSc = MRS« oL e b oy .
BLs pro P3
E B
f " C
U e D
BLs |
BL ;lk, T X X X X X X
| |
X X |

© Rusmichova, Soukupova, 2022

30



Fakulta podnikohospodatska, VSE v Praze
i’ L’ Priklady a grafické ukoly

4
R 3.1 Pfiklad

V nasledujici tabulce

a) Doplnte chybéjici hodnoty.
b) Vysvétlete vztah mezi obéma radky tabulky.
c) Popiste trend vyvoje obou veli¢in a ekonomicky jej zdGvodnéte.

X 1 2 3 4 5 6
TU 10 20 20,5
MU 6 3 0,5
E" 3.2 Pfiklad

Nasledujici tabulka sleduje uZitek spotrebitele, ktery béhem tydne pravidelné navstévuje kavarnu.
Jeho celkovy uZitek zjeho tydenni spotfeby cappuccina v zavislosti na poctu salkd je uveden
v tabulce.

a) Rozhodnéte, za kolik se prodava v kavarné salek cappuccina, pokud vite, Ze spotiebitel si
béhem tydne koupil 4 salky.

b) Urcete, kolik $alku si koupi, pokud cena jednoho $alku bude 80 K¢.

c) Zapiste a formulujte obecné podminku optima spotrebitele kupujiciho jeden statek.

pocet salku 0 1 2 3 4 5
TU 0 100 180 240 280 300
[P = X= podminka optima
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lx‘ 3.3 Graficky ukol

Z nasledujici kfivky celkového uzitku

a) Odvodte hodnoty mezniho uZitku a doplnte tabulku.
b) Znazornéte mezni uzitek v grafu celkového uzitku.

c) Zakreslete kfivku mezniho uZitku do obrazku pod plvodnim, spravné oznacte osy, vyznacte

¢iselné souradnice na svislé ose.

X 1 2 3 4 5
MU

TU

80 TU
701

B0

504

40

304

204

107

0 1 2 3 4 5 X
1 3 4

]x‘ 3.4 Graficky ukol

Nasledujici obrazek znazoriuje uzitek spotrebitele ze statku X. Rozhodnéte:

a) Kolik jednotek statku X spotiebitel koupi pficené P = 2........ccccoeuvueun.e.

b) Pfijaké cené koupi 7 jednotek statku..........cccocunenee..

c) Jaké maximalni mnoZstvi statku spottebitel bude ochoten koupit...........c.c.u.......

TU
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4
R IX. 3.5 Priklad a graficky kol

Petr pfi vychazce, na kterou si vzal jen lahev s pitim, zabloudil vlese. KdyZ se konecné vymotal
z turistickych stezek, narazil v prvni vesnici na obchod s potravinami. Ma u sebe jen 30 korun. To
nejlevnéjsi, ¢im mUZe naplnit Uplné prazdny Zaludek, jsou rohliky. Celkovy uZitek Petra z rohlikd v této
trzni situaci mdzZzeme popsat nasledujici tabulkou

Podet rohlika 1 2 3 4 5 6 7 8
TU 7 13 18 22 25 27 28 28
MU
a) Urcete mezni uZitek Petra z kazdého dalsiho rohliku, rozhodnéte, kolik rohlik( je v tuto chvili

b)
c)

d)

e)

f)

Petr schopen snist.

Zakreslete kfivku TU a MU podle tabulky (do obrazkd pod sebe).

Vyznacte na kfivce MU bod optima vcetné souradnic, pokud vite, ze v obchodé prodavaiji
rohliky za tfi koruny, zapiste formalni podminku optima.

Urcete, kolik Petr pfi této cené za rohliky utrati a pokuste se vysvétlit, proc si rohlik(i nekoupi
vic.

Porovnejte ¢dastku, kterou Petr utrati za rohliky s celkovym uzitkem, kterého v optimu
dosahne, zamyslete se nad tim, co jste zjistili.

Vyznacte novy bod optima pro cenu P = 2.

Graficky odvodte kfivku poptdvky tohoto spotrebitele.

Podminka optima
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4
R IX. 3.6 Priklad a graficky kol

Linie rozpoctu v indiferenéni analyze je popsand soufadnicemi na ose x: X [8,0] a na ose y: Y [0,5].
Vime, Ze dlichod spotfebitele je | = 80.

a) Do prvniho obrdzku zakreslete tuto linii rozpoctu, popiste osy (zachovejte pfiblizny sklon).
b) Predpokladejte pokles ceny statku x na polovinu, do dalsiho obrazku vyznacte novou linii.
c) Predpokladejte rist ceny statku Y o 25%, vyznacte novou linii (k plvodni ze zadani).
d) Predpokladejte rist dichodu spotrebitele na dvojnasobek, vyznacte novou linii (k plvodni ze
zadani).
e) Pro kazdou z linii urcete vysi ceny obou statk(, zapiste jeji rovnici a urcete jeji sklon (MRSg).
® © ®
= Py= Px=  Py= P=  Py= Pc=  Py=
BL: BL: BL: BL:
MRS = MRS = MRS = MRS =

4
R IX, 3.7 P¥iklad a graficky ukol

Linii rozpoctu popisuje rovnice 30 = 6X + 2Y.

a) Do prvniho obrazku zakreslete tuto linii rozpoctu, pfiblizné zachovejte sklon, Ciselné oznacte
koncové body.

b) Do dalsiho obrazku zakreslete novou linii rozpoctu, pokud vite, Ze dlichod spotfebitele klesl na
12 K¢, ¢iselné oznacte koncové body.

c) Zakreslete novou linii rozpoctu (k plvodni ze zadani), pokud vite, Ze cena statku X klesla na
3 K. Zakreslete ji a ¢iselné oznacte koncové body.

d) Zakreslete novou linii rozpoctu (k plvodni ze zadani, pokud vite, Ze cena statku Y vzrostla na
dvojnasobek plvodni. Zakreslete ji a ¢iselné oznacte koncové body.

e) Prokazdou z linii A uréete hodnotu MRS, pro ostatni zapiste jejich rovnice.

® © ®
MRS = BL: [BL: BL:
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]x‘ 3.8* Graficky ukol

V kazdém z nasledujicich obrazk( doslo ke dvéma zméndm zaroven

a) Rozhodnéte, které dvé zmény z nasledujicich nabidek mohly pro kazdy z obrazkd nastat (pfi

zméné z BL na BL").

b) Zvazte, zda existuje ke kazdému z obrazkl jen jedna spravna odpovéd.

. BL
BL BL BL’

A. cena statku X klesla; B. cena statku X vzrostla; C. cena statku Y klesla; D. cena statku Y vzrostla;
E. diichod spotiebitele se zvysil; F. dichod spotfebitele se sniil

Ix' 3.9 Graficky ukol

Nasledujici obrazek znazornuje indiferencni krivku

a) Graficky dokaZte, Ze s rostouci spotfebou statku X jeho mezni uZitek (MUy) klesa.

b) Rozhodnéte, jak se srostouci spotfebou statku X vyviji mezni uZitek statku Y (MUy),
zdUvodnéte.
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4
R IX. 3.10 Priklad a graficky ukol

Spotiebitel oznacil nasledujici kombinace pomerancli (X) a mandarinek (Y) za stejné uzitecné:

Vv

kombinaci F (1;3) naopak za méné uZitecnou.

a) Zakreslete indiferencni krivky odpovidajici témto preferencim

b) Oznacte uZitek na téchto krivkach U, U'a U”’, kde U je nejnizsi uZitek.

c) Naleznéte kombinaci H, kterd mizZe byt soucasti indiferencni krivky s uZitkem U™

d) Dokazte graficky na kfivce U, Ze mezni mira substituce ve spotfebé (MRS() je klesajici,
definujte MRS,

e) Vypoctéte hodnotu MRS mezi body A a B a mezi body CaD.

f) Rozhodnéte, zda by pro tohoto spotrebitele za jinych okolnosti nebo pro jiného spotrebitele
kombinace C a E mohla byt stejné uZitecna, zdivodnéte.

g) TotéZ rozhodnéte a zdlivodnéte pro kombinaci B a F

- mandarinky

1 2 3 4 5 B 7 2 pomerance

MRSczA doB = MRS:zCdoD =

4
p, 3.11 P¥iklad

Rovnici linie rozpo¢tu daného spotrebitele Ize popsat rovnici BL: 90 = 36X + 12Y

a) Urcete mezni miru substituce ve spotiebé, pfi které bude tento spotrebitel v optimu.
b) Rozhodnéte, zda Ize z vysledku urcit, jaké mnoZstvi obou statk(l bude spotiebitel kupovat.

Lvsc= |
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]x' 3.12 Graficky ukol

Do pfipravenych obrazk( dokreslete optimalni spotfebni situace v indiferencni analyze podle zadani

a) Cena statku X je stejna jako cena statku Y, spotiebitel kupuje vice statku X nez statku Y.

b) Statek X je dvakrat levnéjsi nezZ statek Y, spotrebitel kupuje vice statku X.

c) Statek X je dvakrat drazsi neZ statek Y, spotfebitel kupuje obou statkd stejné mnozstvi.

d) Statek X je stejné drahy jako statek Y, spotiebitel kupuje statku Y dvakrat vice nezZ statku X.

e) Cena statku X je polovi¢ni neZ cena statku Y, spotfebitel utrdci za oba statky stejné.

f)  Cena statku X je stejna jako cena statku Y, spotfebitel utraci za X dvakrat vic nez
za statek Y.

® ©

4
E 3.13* P¥iklad

V pondéli spotrebitel koupil ze svého dichodu | = 120 K¢ v pekarné 8 pizza rohlikd (X) a 4 tvarohové
kolace se Svestkami (Y). V utery koupil 6 pizza rohlik( a 6 kolacud. Vime, Ze cena pizza rohlikd (Py) byla
v pondéli i Utery stejna, staly 5 K¢ (Px = 5) a Ze spotrebitel v pondéli i Utery svym nakupem
maximalizoval sv(j uzitek, jeho preference se nezménily.

a) Urcete cenu kolacl v pondéli.

b) Urcete cenu kolaci v utery.

c) Vysvétlete, pro¢ v disledku zmény ceny kolach spotiebitel zménil i své rozhodnuti, kolik
rohlik(i koupi, prestoZe se jejich cena nezménila.

d) Rozhodnéte, zda MRS, v bodé optima v pondéli a Utery byla stejna nebo jina, ovérte vypoctem.

e) Rozhodnéte, zda v pondéli i Utery dosahl spotrebitel stejného uzitku (pomoct vam muze
nacrtek obou situaci).

Po Py = MRS, = Ut Py = MRS =
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4
R Ix' 3.14 Priklad a graficky ukol

Predpokladejme, Ze kombinace uvedené v tabulce predstavuji nékteré z bodl jedné indiferencni
krivky. Vime, Ze cena piva je Py = 30 K¢ a cena porce utopencd Py = 50 K¢, dlichod spotrebitele
nezndme, ale vime, Ze dana indiferenc¢ni kfivka je ta maximdlné dostupna.

a) Urcete MRS¢Vv bodé optima a optimalni kombinaci obou statk(, kterou spotrebitel zvoli.
b) Urcete dichod spotrebitele.
c) Zapiste rovnici linie rozpoctu.

Pivo (X) 10 11 12 13 14 15
Utopenci (YY) 20 15 11 8 6 5
MRS = BL:

4
pY, 3.15 P¥iklad

Pani Stara je seniorka, ktera si miZe jen obcas pfrilepsit tim, Ze si zajde do bistra na chlebicek nebo
zakusek. Chlebicek v bistru stoji 30 K¢ a zakusek 40 K¢. Vyvoj jejiho mezniho uzitku ze spotreby téchto
dvou statk(i béhem tydne popisuje néasledujici tabulka.

a) Urcete, kolik chlebick( a kolik zakusk( si pani Stara koupi, pokud si za svoje rozmary nemuze
dovolit utratit vic nez 130 K¢ tydné (k feseni vyuzijte volna okénka tabulky).

b) Existovala by pro pani Starou jind optimalni varianta, kdyby vyhrala ve Sportce a nemusela
Setfit? Dosahla by pfi jiné varianté stejného, mensiho nebo vétsiho celkového uzitku.

Chlebicky MUch Zakusky MUz
(vks) (v ks)
120 1 80
2 90 2 60
3 60 3 40
4 30 4 20
optimalni kombinace a) optimalni kombinace b)
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4
R 3.16 PFiklad

Pan Nesmély chodi nékdy na nedélni obédy do restaurace. Na budouci Gtratu ma vyélenéno 4000 K¢
(I = 4000). Za jidlo (X) obvykle plati 200 K¢ a sklenka vina (Y), kterou si mGze k jidlu dat, stoji 100 K¢.
Jeho mezni uZitek z jidla mGZzeme popsat rovnici MU,= 10 —x, a mezni uZitek z vina MUy= 20 —y.

a) Formulujte dvé obecné podminky optima tohoto spotrebitele.
b) S jejich pomoci vypoctéte, kolik jidel a kolik sklenek si z daného dichodu koupi, aby
byl v optimu.

1. podminka optima: .....ccceeeeveevriieeece e

2. podminka optima: .....ccccceveieinieireeeeee e

|[x = Y=

4
R 3.17 Pfiklad

Linie rozpoctu konkrétniho spotrebitele je BL: 400 = 50X + 10Y. Jeho mezni uZitek ze statku X lze
popsat rovnici MUy = 40 — 5X a mezni uZitek ze statku Y rovnici MUy=30-Y.

a) Vypoctéte optimalni kombinaci statkll X a Y pro tohoto spotiebitele (pfi reSeni vyjdéte
z podminek optima spotiebitele).
b) Vypoctéte, jakou ¢ast svého dlchodu spotrebitel utrati za statek X a jakou za statek Y.

[X = Y= vydaje na X: vydaje na VY:
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]x‘ 3.18 Graficky ukol

Spotrebitel nakupuje ze svého dichodu statek X a statek Y. Dichod ani cena statku Y se neméni.
Cena statku X postupné klesa, atozP =9 na P’ = 6 a nasledné na P”" = 3. Cené P odpovida linie BL a
bod optima E na indiferencni kfivce s uZitkem U v nasledujicim obrazku.

a) Urcete optimalni mnoZstvi statku X, které spotiebitel voli pficené P'aP”.
b) V pravém obrazku graficky odvodte kfivku poptavky tohoto spotiebitele po statku X, v obou
obrdzcich oznacte osy.

4
E 3.19 P¥iklad

Marie ma v obalce ,na kulturu” 6000 K¢. Chodi do kina, do divadla a na koncerty. Listek do kina stoji
120 K¢, do divadla 1000 K¢ a na koncert 1200 K¢, udaje o meznich uzitcich Marie jsou v tabulce.

a) Urcete kolikrat Marie pljde do kina. Kolikrat do divadla a kolikrat na koncert, aby dosahla
maximalniho uzitku.

b) Urcete velikost celkového uzitku.

c) Urcete optimalni pocet koncertd, které by Marie navstivila, pokud by ji zcela prestaly bavit
navstévy divadla a kina.

|Na'v§tévy MU kina MU divadla MU koncertu
1 840 3300 4200
2 720 3000 3600
3 600 2700 3000
4 480 2400 2400
5 360 2100 1800
6 240 1800 1200
7 120 1500 600
|Optimé|n|' kombinace: l TU = |poéet koncerta: l

© Rusmichova, Soukupova, 2022 40



Fakulta podnikohospodatska, VSE v Praze

x%48
.
1l

Opakovani pravda " — nepravda'®

1 Celkovy uzZitek kazdého spotrebitele roste do nekonecna.

e ¢
2 Ztoho, ze mezni uzitek klesa, vyplyva, zZe celkovy uzitek roste, ale stdle pomaleji.
e ¢
3 UZitky dvou spotrebitelll ze stejného mnozstvi stejného statku ve stejnou chvili musi byt vzdy
stejné.
e ¢
4  Aby byl spotiebitel v optimu, musi mu statek pfinést vyssi uZitek, nez byla cena, kterou za néj
zaplatil.
e ¢
5 Linie rozpodtu je urc¢ena cenami obou statkd a velikosti dichodu spotiebitele.
e ¢

6 Kdyz se cena statku X snizi, koncovy bod linie rozpoctu na ose X se posune smérem
k pocatku.
e ¢
7 Zména dichodu zpUsobi rovnobézny posun linie rozpoctu.
e e
8 Ptipohybu po linii rozpoctu spotrebitel nahrazuje statek X za statek Y v poméru uréeném
opacnym pomérem cen téchto statkd.

e ¢
9 Naindiferencni kfivce se neméni celkovy ani mezni uZitek.
e ¢
10 Mezni mira substituce ve spotiebé je v indiferencni analyze uréena pomérem cen statku
Xay.
e ¢
11 V bodé optima spotrebitele se pomér meznich uzitk( dvou statk(l rovna poméru cen téchto
statka.
e ¢
12 Podminkou optima spotiebitele v indiferenéni analyze je, Ze pouZije na nakup cely sv(j
dlchod.
e '@

13 Mezni mira substituce ve sméné s ristem mnozstvi statku X na jedné indiferencni kfivce
klesa.
e '@
14 Mezni mira substituce ve spotifebé s rlistem mnozstvi statku X na jedné indiferencni kfivce
klesa.
e e
15 Srastem dlchodu pfi nezménénych cenach v bodech optima spotiebitele v indiferenéni
mapé MRS klesa.
e '@

1-N; 2-A; 3-N; 4-N; 5-A; 6-N; 7-A; 8-A; 9-N; 10-N; 11-A; 12-A; 13-N; 14-A; 15-N
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4 Volba technologii a naklady

B¥

“mShrnutl’ dilezitych pojmu a souvislosti

e Prvnim problémem, ktery musi firma resit, pokud se rozhodne vyrdbét urcity produkt, je
volba technologii, se kterymi bude tento produkt vyrabét. Technologie nasledné urci naklady
na vyrobu. V ekonomické teorii volbu technologii popisuje produkéni funkce zjednodusend
pro potreby teoretické analyzy.

e Budeme predpokladat, zZe firma pouziva dva vyrobni faktory: praci a kapitdl. Vyrobni faktory
jsou homogenni, to znamena, Ze kteroukoliv jednotku prace mlieme ve vyrobé spojit
s kteroukoliv jednotkou kapitalu. Z hlediska moZnosti volby technologie a mozZnosti pouZit
rlznd mnozstvi téchto dvou faktor( rozliSujeme dvé obdobi: kratké a dlouhé.

o Kratké obdobi je pfilis kratké na to, aby firma mohla zménit mnoZstvi pouZiti obou vyrobnich
faktor(, alespon jeden z nich je fixni, firma nemuze v kratkém obdobi jeho pouZiti zvySovat
ani snizovat. Za fixni vyrobni faktor budeme povazovat kapital. Prace je variabilni vyrobni
faktor, firma jej mlZe pouZit v libovolném mnoizstvi. To, jak firma doplniuje fixni kapitdl
variabilni praci, popisuje tzv. kratkodobd produkéni funkce.

e Dlouhé obdobi je dostatecné dlouhé na to, aby firma ménila mnoZstvi pouziti obou vyrobnich
faktord, nerozliSujeme fixni a variabilni. Pfechod mezi kratkym a dlouhym obdobim je zavisly
na charakteru vyroby a mize byt z hlediska ¢asu velmi rozdilny. To, jak firma kombinuje
kapital a praci v dlouhém obdobi popisuje tzv. dlouhodoba produkéni funkce.

e Kratkodoba produkcni funkce znazornuje, jak se méni objem produkce, ktery nazyvame
celkovy produkt (TP) v zavislosti na mnozstvi pouzité prace (v kombinaci s fixnim mnoZstvim
kapitalu). Celkovy produkt roste zpocatku rychleji nez mnoZzstvi prace, pozdéji roste pomaleji
neZ mnozstvi prace, nakonec zacina stagnovat, pfipadné mize i klesat. Celkovy produkt Ize
graficky zndzornit jako kfivku celkového produktu, kde na vodorovné ose vynasime mnoZstvi
prace (L), na svislé celkovy produkt (TP) neboli objem produkce. ¥

e  PrirGstky celkového produktu predstavuje mezni produkt (MP). Mezni produkt sleduje, jak se
zméni celkovy produkt, pokud pouzZijeme dalsi jednotku prace, nebo jinak feceno, jaké
mnozstvi produkce vyrobime diky zapojeni kazdé dalsi (posledni) jednotky prace do vyroby,
MP = ATP/AL. Mezni produkt lze znazornit jako ,schidky pod kfivkou“ celkového produktu
nebo jako kfivku mezniho produktu. Mezni produkt zpocatku roste, posléze klesa, pripadné
mze piejit do zdpornych hodnot. “?

e Firma sleduje i vyvoj prdmérného produktu (AP). Primérny produkt vyjadfuje, jaké mnozstvi
produkce vyrobila kazda jedna jednotka prace, AP = TP/L. Vyvoj prdmérného produktu je
podobny jako vyvoj mezniho produktu, protoZe dokud kazda dalsi jednotka prace zajisti vyssi
objem vyroby neZ ta predchozi, tedy dokud mezni produkt roste, prlimérny produkt musi
také rast. Poté, kdy mezni produkt zacne klesat, musi nutné zacit klesat i prlimérny produkt.
Rikdme, e mezni produkt ,tahne” priimérny za sebou a plati, e AP roste, dokud je MP vy3si
neZ AP a klesd, jakmile je MP nizsi nez AP. Kfivka primérného produktu proto také zpocatku
roste a posléze klesa a mezniho produkt ji protind v jejim maximu seshora. 3

e Vyvoj celkového produktu je ovlivnén zakonem klesajicich vynos( variabilniho vstupu. Podle
tohoto zdkona je v kratkém obdobi velmi obvyklé, témér jisté, Zze od urcitého mnoZstvi
pouzité prace jeji mezni produktivita klesa, to znamena, Ze kazda dalsi jednotka prace vyrobi
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mensi mnozstvi produktu neZ ta predchozi. Dvodem je to, Ze mnozstvi kapitdlu je fixni,
takZe firma nemuze dalsi jednotky prace dostatec¢né vybavit kapitdlem. Firma ma proto velmi
malé moznosti, jak v kratkém obdobi zvySovat objem vyroby. TP brzy stagnuje, zaméstnavat
dalsi jednotky prace bez dodatecného kapitalu nema smysl.

Z produkéni funkce firma urci své kratkodobé naklady. Naklady vyjadfujeme v penéinich
jednotkach. Pfredpokladame, Ze za kazdou jednotku vyrobnich faktorl firma plati cenu, ktera
se v kratkém obdobi neméni, je konstantni. Cenou prace je mzdova sazba (w), cenou kapitalu
je najemné za kapital (r).

Variabilni naklady (VC) jsou ndklady na praci spojené s uréitym objemem vyroby. Tak, jak
s rostoucim objemem vyroby roste mnoiZstvi prace, rostou i variabilni naklady, protoze
VC =w . L. Variabilni ndklady rostou zpocatku pomaleji nez objem produkce, pozdéji rychleji
neZ objem produkce. Jejich vyvoj je ovlivnén zdkonem klesajicich vynosa variabilniho vstupu:
pokud je kazidd dalSi jednotka prace méné produktivni, firma logicky na dalsi jednotku
objemu produkce spotiebuje vice prace neZ na tu predchozi, a proto variabilni naklady
rostou rychleji nez objem produkce. VC Ize znazornit jako kfivku variabilnich nakladd, kde na
vodorovné ose vynasime objem produkce (Q) a na svislé velikost nakladd. 4

Mezni naklady (MC) predstavuji prirastky celkovych naklad( nebo naklady na kazdou dalsi
(posledni) jednotku produkce, MC = AVC/AQ. Lze je znazornit jako ,schidky pod krivkou”
variabilnich nakladd, nebo jako kfivku meznich nakladl. Mezni naklady zpocatku klesaji a
pozdéji rostou. )

Priimérné variabilni naklady jsou variabilni naklady vynaloZzené na kazdou jednu jednotku
produkce, AVC = VC/Q. Lze je znazornit kfivkou AVC. AVC musi klesat a rdst ve spojeni
s meznimi naklady. Plati, Ze primérné naklady klesaji, dokud jsou mezni nizsi nez primérné a
zacinaji rdst, jakmile jsou mezni vyssi nez primérné, rikdme, ze mezni naklady ,tdhnou”
primérné za sebou. V grafickém znazornéni MC protinaji kifivku AVC v jejim minimu, a to
zespodu. (4.6)

Naklady na kapital predstavuji fixni naklady (FC). ProtoZe se neméni mnozZstvi kapitalu ani
jeho cena, fixni naklady se také v zavislosti na objemu produkce neméni. Jejich grafickym
znazornénim je ktivka fixnich nakladd, kterd je vodorovna.

Souctem variabilnich a fixnich naklad( ziskame celkové ndklady (TC), TC =VC + FC. Jejich
vyvoj (a tvar kfivky TC) je uréen vyvojem (tvarem) variabilnich nakladd, jejich poloha je
urcena polohou fixnich nakladd. Kfivka TC je podobnd kfivce VC a posunutd od pocatku na
svislé ose o velikost FC. “” Jeji poloha ndm pipomina, Ze fixni naklady musi firma hradit i
tehdy, kdyZ nic nevyrdbi, a proto je nulovy objem vyroby spojen s nenulovymi naklady.
Celkové naklady na kazdou jednu jednotku produkce nazyvame primérné naklady (AC). Ve
vyvoji pramérnych nakladd se bezprostfedné projevuji priimérné variabilni naklady, ale také
se v nich postupné ,rozpoustéji“ fixni naklady. Kfivka AC je proto vySe poloZend a klesa
rychleji nez kfivka AVC, posléze pomaleji roste, AC a AVC se k sobé priblizuji. Pro vztah AC a
MC také plati, Ze MC ,,tahnou” AC za sebou, tedy prisecik téchto dvou kfivek je v minimu AC,
kde je MC protinaji zespodu. “®

V dlouhém obdobi (tedy z dlouhodobého pohledu) mize firma ménit mnoiZstvi obou
vyrobnich faktorl. Teoreticky muze libovolné mnozstvi kapitdlu doplnit libovolnym
mnozstvim prdce. Pro rozhodovani firmy o technologiich a nakladech v dlouhém obdobi
vyuzijeme indiferencni analyzu firmy neboli izokvantovou analyzu.

Firma k zahajeni a rozsifovani vyroby potfebuje oba vyrobni faktory. MizZe se ale rozhodnout
pro rGzné kombinace prace a kapitalu, které pro vyrobu poufZije, chce-li dosahnout urcitého
objemu vyroby. Teoreticky existuje nekone¢né mnoho kombinaci prace a kapitalu, se kterymi
Ize tento objem produkce vyrobit, pficemz plati, Ze ¢im vice pouZije firma prdace, tim méné
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pouzije kapitdlu a naopak. VSechny tyto kombinace prace a kapitdlu lze graficky znazornit
jako izokvantu — kfivku stejného objemu produkce (Q), kde na vodorovné ose vynasime
mnozstvi prace a na svislé mnozstvi kapitélu.‘4'9)

Izokvanta je klesajici a konvexni. Klesda proto, Ze firma ve vyrobé k dosazeni stejného objemu
produkce nahrazuje kapital praci, konvexni je proto, Ze pomér, vjakém je nahrazuje,
postupné klesd. Divodem je, Ze srostoucim mnoZstvim prace a klesajicim mnoZstvim
kapitalu je prace stéle hir vybavena kapitadlem, a proto je (podobné jako v kratkém obdobi)
stale méné produktivni.

To, ze je kazda dalsi jednotka prace méné produktivni znamend, Ze mezni produkt prace
(MP,), tedy produkt kazdé dalsi (posledni) jednotky prace s rostoucim mnozstvim pouzité
prace (vkombinaci s klesajicim mnoZstvim kapitdlu) klesd. Pro dosaZeni poZadovaného
objemu produkce, jednotka prace nahrazuje stdle mensi mnoZstvi kapitalu. Pomér, ve kterém
oba vyrobni faktory nahrazujeme (AK/AL) nazyvdme mezni mira technické substituce (MRTS)
a je uréen opaénym pomérem meznich produkt(: AK/AL = MRTS = MP/MPy. Pokud MP,
klesd, pak tento pomér také klesa. 1%

Firma se ,po izokvanté” mize pohybovat obéma sméry, pfi pohybu zprava doleva muze
nahrazovat i praci kapitdlem. V takovém pripadé plati stejné souvislosti pro klesajici mezni
produkt kapitalu (MPy) a vysledek tvah je stejny.

Pokud by firma usilovala o vétsi objem produkce, graficky vznikne nova izokvanta, ktera bude
poloZena vy$ neZ ta plvodni, protoZe pro vyssi objem produkce musi firma pouZit vétsi
mnozstvi obou vyrobnich faktor. Mapa vsech izokvant je grafickym znazornénim
dlouhodobé produkéni funkce®™™. Tvar izokvant a jejich vzajemné vzdalenosti je uréen
technologii vyroby, v rdmci nasich predpokladi se jednotlivé izokvanty nemohou protnout a
nemohou se dotknou ani jedné z os.

Celkové naklady na vyrobu jsou souctem naklad(l na praci a nakladd na kapital: TC = w.L + r.K.
ProtoZe jsme v dlouhém obdobi, firma mUze své naklady rozloZit mezi libovolné mnoZstvi
prace a kapitalu. Grafickym znazornénim vSech maximalné dostupnych kombinaci prace a
kapitalu, které firma muzZe najmout pfi urcité vysi nakladl, je izokosta, kfivka stejnych
celkovych naklada (TC). “*? Jeji koncovy bod na vodorovné ose je uréen maximalné
dostupnym mnozstvi prace pfi danych nakladech neboli pomérem TC/w, analogicky koncovy
bod na svislé ose je ur¢en jako TC/r.

Pomeér, v jakém muzZe firma v rdmci danych naklad( nahrazovat kapital praci je dan opacnym
pomérem cen obou vyrobnich faktor(. Nazyvame jej mezni mira ekonomické substituce
MRES: AK/AL = MRES = w/r. Pfi nahrazovani prace kapitalem, tedy pfi pohybu doleva po
izokost&, plati stejné souvislosti. MRES uréuje sklon izokosty. “**

Vyss$im zamyslenym nakladdm bude odpovidat vySe poloZend izokosta, protoze pfi vyssich
nakladech firma najme vétsi mnoZstvi obou vyrobnich faktord.

V dlouhém obdobi se mohou ménit i ceny vyrobnich faktord, coZ se projevi na izokosté
rtznym zpUsobem. Napftiklad, pokud cena prace roste, izokosta se pootaci kolem koncového
bodu na svislé ose smérem k pocatku, protoze se snizuje maximalné dostupné mnoZstvi
prace. *14

Pokud se izokosta pravé dotyka izokvanty, znamena to, Ze firma zvolila takovou kombinaci
prace a kapitdlu, kterd pro ni predstavuje nejnizs$i moiné naklady na dosazeni daného
objemu produkce. Bod dotyku izokvanty a izokosty tak urci optimalni kombinaci prace a
kapitadlu na dosazeni daného objemu produkce, urci nakladové optimum firmy. V bodé
optima plati MRTS = MRES neboli MP,/MP, = w/r. %

Na kazdé izokvanté v mapé existuje pravé jedno nakladové optimum, pricemZz dosazeni
vy$sSiho objemu produkce vyZzaduje zvySovat celkové naklady na vyrobu. Pokud body optima
preneseme do obrazku, kde na vodorovné ose sledujeme objem produkce a na svislé celkové
naklady (pti konstantnich cenach prace a kapitdlu) odvodime ktivku dlouhodobych celkovych
nakladd (LTC). ¢
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Kfivka LTC vychazi pocatku os, protoze v dlouhém obdobi neexistuji fixni naklady. Nulovy
objem vyroby znamena nulové naklady. | v dlouhém obdobi pfedpokladdme, Ze LTC rostou
postupné klesajicimi vynosy z rozsahu vyroby. Znamena to, Ze v dlouhém obdobi sice firma
mUze rozsah vyroby rozsifovat libovolné, ale od urcitého objemu uzZ jen za cenu stale rychleji
rostoucich celkovych naklada.

Dlouhodobé mezni naklady a dlouhodobé priimérné naklady jsou odvozené z celkovych
analogicky jako v kratkém obdobi. Pokud vynosy z rozsahu rostou, mezni ndklady klesaji, od
toho objemu produkce, pfi kterém zacinaji klesat vynosy z rozsahu, mezni naklady zacinaji
rGst. Pro vzajemny vztah meznich a primérnych naklad( plati stejné souvislosti jako
v kratkém obdobi, tedy protinaji se v minimu prdmeérnych, a jejich kfivky jsou podobné tém
kratkodobym. “*”

Vsechny ndklady tak, jak jsme si je popisovali v kratkém i dlouhém obdobi, jsou ekonomické
naklady, to znamend, Ze vSechny nakladové veli¢iny a kfivky v sobé zahrnuji explicitni i
implicitni naklady.

Rast cen vyrobnich faktord, jednoho nebo obou, zplsobi, Ze si jich pfi stejnych vynaloZenych
nakladech firma muiZe najmout méné, ¢imz dosahne za stejné naklady jen mensiho objemu
produkce. Opacné feceno, stejny objem produkce vyrobi svyssimi celkovymi naklady.
Graficky se rlst cen vyrobnich faktorl projevi jako posun vSech nakladovych kfivek smérem
nahoru.
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P ¥ IX.
Priklady a grafické ukoly

4
E 4.1 P¥iklad

Nasledujici tabulka popisuje vyrobni proces.

a) Rozhodnéte, zda se jedna se o kratké nebo dlouhé obdobi.
b) Doplnte tabulku.

c) Popiste vyvoj vynosl z variabilniho vstupu (prace).

L 0 1 2 3 4
K 10 10 10 10 10
Q=TP 0 120 250 360 440
MP
AP

4
R IX. 4.2 Priklad a graficky tkol

Firma zahajuje vyrobu montovanych dilG pro strojirensky priimysl ve vyrobni hale plné vybavené
stroji a materialem. Tabulka sleduje vyvoj objemu produkce (celkového produktu, TP, v kusech/den)
této firmy v zavislosti na postupném rlstu objemu najaté prace (L, pocet délnik(i s béZznou denni

pracovni dobou).

a)
b)
c)

d)

Odvodte vyvoj mezniho a priimérného produktu této vyroby a doplite tabulku.

Podle udajl v tabulce zakreslete prislusné kfivky (AP, MP). Popiste osy i kfivky
Rozhodnéte, pfi jakém mnoZstvi pouZité prace a pti jakém objemu produkce se v této
vyrobé zacinaji prosazovat klesajici vynosy variabilniho vstupu a vysvétlete, co to

znamena.

ZdlGvodnéte, proc¢ zpocatku ve vyrobé vynosy z variabilniho vstupu naopak rostou.

L

1

2

3

4

5

6

7

144

192

230

262

252

Q=TP

42 92

MP

AP

C—= )
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]x' 4.3 Graficky ukol.

Nasledujici obrazek popisuje vyrobni proces firmy v kratkém obdobi. Urcete z né;:

a) Mezni produkt prace proL="5. ................

b) Pro jaké mnoZstvi zaméstnané prace je primérny produkt AP = 400. ..............

c) Od jakého mnoistvi prace se zacina prosazovat zakon klesajicich vynos(
variabilniho vstupu. .......ccceeeeueee..

d) Celkovy produkt prace proL=4. .......cceu.......

e) Popiste kfivky a osy

510
420 %
400

300 y

=
[on]
L
e
n
i
g
[kal

Ix‘ 4.4 Graficky ukol.

Nasledujici obrazek popisuje vyrobni proces firmy v kratkém obdobi. Urcete z néj:

a)
b)
c)
d)
e)

500

Celkovy produkt 4 jednotek prace. ......cccceevevuenne
Mezni produkt 4. jednotky prace. ......cccccueueueee.
Pramérny produkt 4 jednotek prace. ........ccccoeeeeee.

Mnoistvi prace, od kterého se prosazuji klesajici vynosy variabilniho vstupu. .......cc.cccoeueuee.

Maximalné dosazitelny objem produkce. .......cceueveueeee.

/_\TP
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Ix* 4.5 *Graficky ukol

Syrarna je plné vybavena vyrobnim zafizenim a surovinami pro vyrobu. Jeji denni produkce je zavisla

vyhradné na mnoizstvi najatych pracovnikd. V syrarné muize pracovat minimalné jeden, maximalné
sedm pracovnik( tak, aby denni produkce rostla. Osmy pracovnik je uZ ve vyrobé zbytecny a ke
zvysSeni objemu produkce nepfispéje. Technologie vyroby je takova, Ze vynosy variabilniho vstupu
rostou pro prvni 4 jednotky prace (zaméstnanec s béZnou pracovni dobou = L) od paté jednotky prace

klesaji.

a)
b)
c)

d)

Znazornéte vyvoj objemu vyroby syrarny pomoci kfivky TP pro L = 0 aZ L = 8, popiste osy.
Vyznadte zfetelné bod, ve kterém se méni charakter vynosu z variabilniho vstupu.

Do obrazku pod obrazkem TP odvodte odpovidajici kfivku MP a k ni do stejného obrdzku
dokreslete pravdépodobnou ktivku AP. Popiste krivky a osy.

Vysvétlete ekonomicky zakonitou souvislost mezi meznim a prdmérnym produktem prace.

4
p 4.6 P¥iklad

Se vzdjemnymi vztahy mezi celkovymi, meznimi a priimérnymi veli¢inami se sice v tomto tématu

nesetkavame poprvé, ale da se fict, Ze poprvé v plném rozsahu a obtiZnosti. Ovérte si doplnénim
nasledujicich vyrok( vase znalosti. Vyroky musi byt po doplnéni jednoznacéné pravdivé.

Vztahy mezi celkovou a mezni velicinou:
a) Pokud TP roste, MP........cccciiiiieieee ettt e
b) Pokud MP je kladny a klesd, TP .......ccceeuvieieeciieeeeecee e,
c) Pokud TP linearné roste, MP ........cccccecuviieecciiiee e,
d) Pokud TP KIESA, MP j€..ceieiiiiieeieiee ettt

Vztahy mezi mezni a primérnou veliéinou:
e) MP a AP se protinaji v bodé, kde .........ccceeeunneen. je nejvyssi.
f)  POKUd AP roste, MP ......ooiiiiieceeee et e
g) pokud je MP nizSinez AP, pak AP.......cccovveeieeciieeeeeeeeeeee
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4
R 4.7 P¥iklad

Vime, Ze fixni naklady spojené s vyrobou jsou 80 (tis. K¢/tyden). Na dosazeni vy$siho objemu
produkce firma najima dalsi jednotky prace podle tabulky. Cena za jednotku prace je w = 4000.

a) Doplnite tabulku o variabilni naklady

b) Urcete, s jakymi celkovymi naklady bude firma vyrabét 3 jednotky produkce. ................

c) Urcete pramérné variabilni naklady na 4 jednotky produkce. ...................

d) Urcete pramérné naklady na dvé jednotky produkce. ....................

e) Rozhodnéte, pfi kterém objemu produkce bude firma dosahovat nejnizsich prdmérnych
fixnich nakladl a jaka bude jejich VYSe. ...,

f) Urcete, od kterého objemu produkce zacinaji klesat vynosy z variabilniho vstupu. .................

Q 1 2 3 4 5
L 4 6 9 16 25
VC
Ix‘ 4.8 Graficky ukol

Nasledujici obrazky znazornuji nékteré kratkodobé nakladové krivky firmy.

a) Popiste osy a krivky, které jsou v obrdzcich zakreslené.

b) Doplite vSechny vdm znamé a chybéjici krivky, peclivé sledujte souvislosti mezi obéma
obrdazky na vodorovné ose.

c) Oznacte jako bod A ten objem produkce, pri kterém zacinaji klesat vynosy z variabilniho
vstupu
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4
R 4.9 pP¥iklad

Nasledujici tabulka sleduje vyvoj celkovych nakladl firmy v kratkém obdobi.

a) Doplrite dalsi sloupce tabulky
b) Rozhodnéte, od jakého objemu produkce zacinaji klesat vynosy z variabilniho vstupu

Q TC FC VvC MC AFC AVC AC
0 10
1 22
2 36
3 54
4 76
E" 4.10 Priklad

Vime, Ze celkové naklady firmy jsou 5 000 000 K¢, objem jeji produkce je 100 000 jednotek, primérné
fixni naklady na jednotku produkce jsou 15 K¢.

a) Urcete vSechny nakladové veliciny pro dany objem produkce, které Ize ze zadani vypocitat.
b) U kterych z ndkladovych veli¢in Ize jednoznacné fict, Ze pfi zvySeni objemu produkce vzrostou
a o kterych, Ze klesnou?

Vzrostou: Klesnou:

p
R 4.11 *P¥iklad

Projevte kromé znalosti vzajemnych souvislosti nakladovych velicin také vynalézavost pfi feseni a
doplnte nasledujici tabulku:

Q TC FC VC AC AFC AVC MC
0
1 90 150
2 100
3 120

* * *
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4
R 4.12 P¥iklad

Nasledujici tabulka popisuje riizné kombinace prace a kapitalu v rdémci dlouhodobého rozhodovani
firmy o technologii vyroby.

a) Rozhodnéte, které z nich mohou byt graficky znazornény na jedné izokvanté a vase
rozhodnuti zdGvodnéte.
b) Pokuste se mezi kombinacemi, které jsou soucasti jedné izokvanty urcit mezni miru technické

substituce.
Kombinace A B C D E
L 10 10 11 9 11
K 5 6 4 4 5
MRTS:
4
i IX» 4.13 Priklad a graficky tkol
Celkové néaklady firmy v dlouhém obdobi Ize popsat rovnici 500 = 20L + 10K (v tis. K¢).
a) Urcete cenu préce a cenu kapitalu a mezni miru ekonomické substituce (MRES)
b) Urcete koncové body izokosty.
c) Zakreslete tuto izokostu do obrazku A.
d) Predpokladejme, Ze se ndklady firmy zdvojnasobily, doplite obrazek a udaje B.
e) Predpokladejme, Ze se cena prace zvysila o 25%, doplrite obrazek a udaje C.
f) Predpokladejme, Ze cena kapitalu klesla o polovinu, doplite obrazek a udaje D.
® © ®
4 N N
P|_= PK= P|_= PK= P|_= PK= P|_= PK=
C: 500 =20L + 10K TC: TC: TC:
IMRES = MRES = MRES = RES =
\_ J J
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4
EY, Ix‘ 4.14 Priklad a graficky ukol

Firma na vyrobu lyZi chce vynalozit naklady TC = 10 000 (v tis.K¢) ro¢né. V dlouhém obdobi usiluje o
jejich optimalizaci vybavenim vyrobni haly vyrobnim zafizenim: kapitalu a lidské prace. Cena hodiny
najmu kapitalu (K) je 250 K¢ a cena hodiny prace (L) je 500 K¢, pricemz technologie vyroby je takova,
Ze v ramci urcitého rozsahu lze praci a kapital ve vyrobé pomérné snadno nahrazovat a kombinovat.

a) Graficky znazornéte nakladové moznosti této firmy pomoci izokosty, zapiste rovnici izokosty.

b) Rozhodnéte, zda je pro tuto firmu jako jedna z moZnych optimalnich kombinace
A: (L, K) =(14;12) v tis. jednotek nebo kombinace B: (12;15) v tis. jednotek. Vase rozhodnuti
zdlivodnéte.

c) Zakreslete izokostu vcetné ciselného oznadeni koncovych bodl, dokreslete bod optima,
zapisSte formalni podminku optima a vysvétlete, jaké okolnosti firma pro urceni optimalni
kombinace prace a kapitalu zvaZuje.

Podminka optima: A ano--ne B anc-ne

Ix» 4.15 Graficky ukol

V obrazku ilustrujicim ndkladové optimum firmy v dlouhém obdobi nacrtnéte ndsledujici situace
(predpokladame, Ze praci a kapital Ize ve vyrobé zaménovat a kombinovat):

a) Cena jednotky prace a jednotky kapitalu je stejna, firma pfi optimalnim rozloZzeni nakladd
zaméstnava vice prace nez kapitalu.

b) Cena jednotky prace je dvakrat vyssi neZ jednotky kapitalu, firma pfi optimalnim rozloZeni
naklad(l zaméstnava vice kapitalu nez prace.

c) Cena kapitdlu je vyssi neZ cena prace, firma pfi optimalnim rozloZeni naklad(i zaméstnava k
jedné jednotce préace praveé jednu jednotku kapitalu (L = K).

® . ® ©
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]x; 4.16 Graficky ukol

Nasledujici obrazek znazorniuje optimum firmy. Vime, Ze cena za jednotku prace je w = 1200 (K¢)

a)
b)
c)
d)
e)

Urcete celkové naklady. .......ccceeveueurenene

Urcete cenu kapitalu. .....ccceeevveeveennn.

Napiste rovnici izokosty. .......ccceeeeverinnne

Urcete, kolik jednotek prace firma najme v bodé optima. ......cccccuevveueneeee.
Urcete MRTS v bodé optima. ......ccccccvevvevennnee.

200 |

4
E IX. 4.17 P¥iklad a graficky ukol

Nasledujici tabulka sleduje technologické a nakladové mozZnosti firmy Darling, zabyvajici se
malosériovou vyrobou panenek. Firma v soucasné dobé tydné vyrobi 100 ks panenek s celkovymi
naklady (TC) 24 000 K¢&. Cena jednotky prace (L) je 200 K¢, cena jednotky kapitalu (K) 600 K¢, pficemz
tato kombinace je optimalni.

a) Urcete, kolik prace a kapitalu je obsazeno v optimalni kombinaci, vyuZijte nasledujici tabulku.

b) Vypocitejte vSsechny nakladové veliciny, které je mozné ze zadani urcit.

c) Do obrazku zakreslete izokostu, oznacte Ciselné koncové body, interpretujte koncové body.

d) Dokreslete ndkladové optimum véetné souradnic, interpretujte souradnice.

e) Predpokladejte, Ze firma vynaklada stejné naklady, ale mGzZe najmout maximalné 30 jednotek
kapitalu, maximalni moiné mnoZstvi prace se nezménilo. Cim je zména maximalniho
mnozstvi kapitalu zpGsobena?

L 70 80 920 100 110 120
MP, 400 450 300 350 300 250
K 19 14 10 7 5 4
MP, 700 800 900 1000 1100 1200
L= K= naklady:
K

© Rusmichova, Soukupova, 2022

54



Fakulta podnikohospodatska, VSE v Praze

4
EY, Ix‘ 4.18 *Priklad a graficky ukol

Dlouhodobé naklady spojené s vyrobou firmy Alfa jsou popsané dvéma moznymi zplsoby ve dvou
obrdzcich nize. Vime, Ze cena, kterou firma plati za jednotku prace je w = 20 (tis. K&), cena jednotky

kapitalu r = 10 (tis. Kc).

a)
b)
c)

d)

Vyznacte souvislosti mezi obéma obrazky
Urcete soufadnice na svislé ose kfivky LTC

Rozhodnéte, zda vyrobu sledujeme ve fazi rostoucich nebo klesajicich vynostl z rozsahu,
zdlivodnéte

V obrazku pod obrdazkem LTC odvodte kfivku MC a predpokladany vyvoj kfivky LAC, peclivé
sledujte souvislosti mezi nakladovymi veli¢inami.

4
4% 419 prikiad a graficky kol

LTC
TC
100 200 00 400 500 a

ML

AC
100 200 300 400 500 a

Tabulka popisuje dvé nakladova optima firmy pro dva rlizné objemy produkce. Cena prace je w = 80

(K¢), cena kapitalu r = 200 (K¢).

a)

c)

Urcete celkové naklady pro oba objemy produkce
b) Urcete primérné naklady
Urcete mezni naklady

d) Jaké vynosy z rozsahu vykazuje produkéni fUNKCE?.........coecuiiiiiiieiiieeceeeree e

Q

5

6

L

3

5
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v=
iz Opakovani pravda " — nepravda'®
1 Kratké obdobi je charakteristické tim, Ze nejméné jeden vyrobni faktor je variabilni.
e ¢
2V kratkém obdobi firma rozsifuje vyrobu tim, Ze fixni kapital doplfiuje variabilni praci.
e ¢
3 Celkovy produkt znazornuje zavislost produktu na objemu produkce.
e ¢
4  Mezni produkt prace je objem produkce vyrobeny dodateé¢nou jednotkou prace.
e ¢
5 Pokud roste celkovy produkt prace, roste i mezni produkt prace.
e ¢
6 Podle zdkona klesajicich vynosi variabilniho vstupu mezni produktivita prace klesa.
e ¢
7 Podle zidkona klesajicich vynost variabilniho vstupu celkovy produkt roste pomaleji nez
mnozstvi pouZzité prace.
e ¢
8 Krivka mezniho produktu protind kfivku primérného produktu vbodé maxima
pramérného produktu.
e e
9 Kfivka mezniho produktu se pfibliZzuje ke ktivce priimérného produktu zezdola.
e '@
10 Celkové naklady zpravidla zpocatku rostou pomaleji nez objem produkce a pozdéji rychleji.
e e
11 Primeérné fixni naklady museji vzdy klesat.
e '@
12 Primérné naklady jsou pro kazdy objem produkce nizsi nez primérné variabilni naklady.
e '@
13 MRTS je vidy rovna poméru cen prace a kapitalu.
e ¢
14 V nakladovém optimu firmy plati, Ze pomér meznich produkt(i prace a kapitalu se rovna
poméru jejich cen.
e ¢
15 Sklon izokvanty je dan pomérem meznich produktd.
e ¢
16 lzokosta je mnozina kombinaci prace a kapitalu s maximalnim objemem produkce.
e '@
17 Pokud se zvysi naklady, izokosta se rovnobézné posune.
e e
18 Pokud se firma rozhodne zvysit celkové naklady, musi se to projevit jako posun na vyssi

izokostu, ale izokvanta mUze z(stat stejna.

e e
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Na izokvanté je stejny objem produkce. Izokvanta vzdalenéjsi od pocatku znamena vyssi

objem produkce .

e '@
Sklon izokosty je uréen pomérem meznich produktl prace a kapitalu.

e '@
Zrlznych bodld nakladovych optim odpovidajicich rlznym rovnobéinym izokostam
bezprostfedné odvodime kfivku meznich nakladd firmy.

e ¢
Pokud se snizi cena prace, izokosta se rovnobézné posune.

e ¢
Zména ceny kapitdlu za jinak nezménénych okolnosti vede ke zméné sklonu izokosty.

e ¢
MRTS musi byt vzdy konstantni.

e ¢
Mezni naklady protinaji primérné fixni ndklady v minimu.

e ¢
Mezni naklady protinaji priimérné naklady v minimu.

e ¢
V dlouhém obdobi neexistuji fixni naklady.

e ¢
Dlouhodobé naklady jsou bezprostfedné ovlivnény vynosy z variabilniho vstupu

e ¢

1-A; 2-A; 3-N; 4-A; 5-N; 6-A; 7-A; 8-A; 9-N; 10-A; 11-A; 12-N; 13-N; 14-A; 15-A; 16-N; 17-A; 18-N; 19-A; 20-N; 21-N; 22-N; 23-A; 24-N; 25-N;
26-A; 27-A; 28-N
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Prijmy a zisk firmy

E‘m‘ rd o 4 4 (-] rd
222l Shrnuti dalezitych pojmu a souvislosti

Prijmy vznikaji prodejem produkce firmy na trhu vyrobkd a sluZeb, pficemZ v nasich
modelech predpoklddame, Ze firma vyrabi jediny produkt.

Firma obvykle na trhu ziskdva pro sebe ¢ast trini poptdvky, ziskava vétsi nebo mensi podil na
trhu. Tim se na trhu vytvafi poptavka po produkci jedné firmy, tato poptavka obvykle podle
zakona klesajici poptavky klesa. Tvofi ji vSichni spottebitelé, ktefi zamysleji kupovat dany
produkt od ndmi sledované firmy.

Pokud poptavka po produkci firmy klesa, znamend to, Ze s rostoucim objemem prodané
produkce klesa cena produkce. Neboli, ¢im mensi objem produkce firma proda, tim vyssi
ceny dosahne. Chce-li firma objem produkce zvySovat, musi zaroven sniZovat cenu. Pro
zjednoduseni budeme vidy predpokladat, Zze poptavka po produkci firmy klesa linedrné, jejim
grafickym znazornénim je klesajici pfimka.

Cena produkce tvoti pramérny prijem firmy (AR), tedy plati P = AR. Primérny pfijem
s rostoucim objemem produkce klesd a jeho kfivka je totoZna s kfivkou poptdvky.

Celkovy pfijem firmy (TR) je ptijem z celkového objemu prodané produkce, uréime ho jako
soucin ceny a objemu produkce (prodaného mnozstvi), TR = P . Q. Jeho vyvoj je zavisly na
elasticité poptavky, a to proto, Ze soucin P . Q predstavuje zaroven vydaje spottebiteld
(viz. Téma 3). O vztahu celkového a primérného prijmu plati AR =TR/Q.

Jak jiz vime, pokud je poptavka cenové elastickd, pak s klesajici cenou produkce vydaje
spotrebitelll na dany statek rostou, to znamenad, Ze roste i celkovy pfijem firmy. Pokud je
poptavka naopak cenové neelastickd, s dalSim poklesem ceny vydaje spotrebitell, a tim i
celkové prijmy firmy zacinaji klesat.

Shrneme-li fecené, pak celkové pfijmy firmy v pfipadé klesajici linedrni poptavky s rostoucim
objemem produkce zpocatku (stidle pomaleji) rostou a pak zacinaji (stale rychleji) klesat.
Maxima dosahuji pro takovy objem produkce, pro ktery je poptdvka jednotkové elasticka.
Jejich grafickym znazornénim je k¥ivka tvofici tzv. pfijmovy kopec. %

Zménu celkovych pfijma vyvolanou zménou objemu produkce o jednotku nazyvame mezni
pfijmy (MR). Jinak miZeme fict, Ze mezni prijem je pfijem z kazdé dalsi (posledni) prodané
jednotky produkce), MR = ATR/AQ.

Mezni pfijem je kladny a klesajici, dokud celkovy pfijem roste, a zaporny a klesajici, kdyz
celkovy prijem klesa. Mezni ptijem mazeme v kfivce celkového prijmu graficky znazornit jako
zmény celkového prijmu, neboli ,schidky pod kfivkou” TR. Pokud chceme mezni pfijem
znazornit jako samostatnou kfivku, pak doprovazi kfivku poptavky a linedrné klesa dvakrat
rychleji ne: poptavka. ®? Vdalsim vykladu uvidime, ze mezni pfijem je zasadni pro
rozhodovani firmy o tom, jaky objem produkce je pro ni optimalni.

Firma povaZuje za optimalni takovy objem produkce, jehoz prodejem dosahne maximalniho
mozného zisku. Z pohledu ekonomické teorie je jedinym cilem, o ktery firma usiluje,
maximalizace tzv. Cistého ekonomického zisku.

Cisty ekonomicky zisk () je rozdil mezi celkovymi pfijmy, jak byly pravé popsany, a celkovymi
ekonomickymi naklady na vyrobu, které zname z minulého tématu. Tyto celkové naklady maji
dvé slozky: explicitni a implicitni.

Explicitni naklady jsou skute¢né vynaloZzené ndklady na vyrobu spojené s ndkupem vyrobnich
faktor(l. Jsou to ty ndaklady, které v realité firma eviduje ve svém Ucetnictvi a lze je pfesné
vycislit, proto je nékdy nazyvame ucetni naklady.
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e Implicitni ndklady jsou naklady, které firma redlné nevynaklada, ale predstavuji pro ni
tzv. ndklady obétované pfilezitosti. Implicitni naklady nelze presné vycislit, ale lze je
odhadnout jako usly vynos z druhé nejlepsi alternativy jak pouzit vyrobni faktory. Implicitnim
nakladem mulze byt uslda mzda ze zaméstnani, usly vynos Uspor nebo pronajmu pldy atd.
NejdlleZitéjsim alternativnim vynosem pro kazdou firmu je usly zisk, tedy zisk ostatnich firem
neboli zisk zjiné moZnosti podnikani, protoZe z pohledu mikroekonomie firma v kazdém
okamziku posuzuje svij zisk ve vztahu k zisku ostatnich a zisk ostatnich vnima jako svij
naklad obétované pfilezZitosti.

e Surcitou mirou zjednoduseni miZeme fict, Ze Cisty ekonomicky zisk je rozdil mezi ucetnim
ziskem a implicitnimi naklady a Ze Cisty ekonomicky zisk je tak vZdy nizsi nez ucetni zisk. Ve
skutecnosti je tfeba si uvédomit, Ze pohled mikroekonomie na zisk je odlisSny od pohledu
Ucetniho. Ucetni zisk nevypovidd nic o naplnéni ekonomického cile firmy, kterym je
maximalizace nikoliv Ucetniho, ale ¢istého ekonomického zisku.

o Cisty ekonomicky zisk m@ze byt kladny, pokud jsou pFijmy firmy vy$si nei celkové
ekonomické naklady, zdporny, pokud jsou naopak celkové ekonomické ndklady vyssi nez
celkové prijmy. Pokud se naklady pravé rovnaji pfijmim, ekonomicky zisk je nulovy. To
znamen3, Ze vynos druhé nejlepsi alternativy pouziti vyrobnich faktor( (ekonomické cinnosti)
je praveé stejny jako ten, kterého firma dosahla.

e Pokud firma na trh pfichdzi scilem maximalizovat zisk, musi zjistit, pfi jakém objemu
produkce dosahuje maximalniho rozdilu mezi celkovymi ptijmy a celkovymi ekonomickymi
naklady. Tento tzv. optimalni objem produkce (optimum) firma urci podle zlatého pravidla
maximalizace zisku MR = MC: Plati, Ze pokud firma pfi rozsifeni vyroby zjisti, Ze z posledni
jednotky produkce ,vydélala“ vic, nez na ni vynaloZila (MR > MC) vyplati se ji vyrobu rozsifit,
protoze tim jeji zisk vzroste, pokud by naopak zjistila, Ze posledni jednotka produkce ,ji stala“
vic, nez kolik za ni utrzila (MC > MR) vyrobu uz se nevyplaci rozsifovat, protoze by tim jeji zisk
klesl. &3

e Ekonomicky zisk firmy obvykle graficky znazornujeme pomoci jednotkovych veli¢in, kdy ho
ur&ime ze vztahu 7w = (AR — AC) . Q. ®¥

TR] 5.1 Ke| 53+* TC
TRmax zisk kladny pro Q1 - Qz
zisk maximalni pro Q*
R
TC
TR
P=AR| 52 Q ™
MR
| epg |> 1 ke Q Q* Q:z Q
MC < MR MC > MR
eun‘= 1 MC
[eral<1
‘ D=P=AR
MR Q Q" N\ MR Q
. 5.4
Ke/Q
MC < MR MC > MR
MC
AR AC
Vs\
AC
\>< D=P:AR
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P ¥ IX.
Priklady a grafické ukoly

Ix‘ 5.1 Graficky ukol

Nasledujici obrazek znazoriuje poptavku po produkci firmy

a)

Doplrite tabulku.

b) Do prazdného obrazku nacértnéte kfivku celkovych ptijma, vyznacte soutradnice na svislé ose.

P

TR

anhlwWINIRI|IO

]x' 5.2 Graficky ukol

Nasledujici tabulka popisuje vyvoj celkovych pfijma firmy.

a)
b)
c)
d)
e)

f)

Doplnte do tabulky vyvoj meznich a pramérnych prijma.

Rozhodnéte, za jakou cenu firma proda 5 jednotek produkce.
Rozhodnéte, do jakého objemu produkce se firmé mUze vyplatit rozsifovat vyrobu.
Zakreslete do horniho obrazku pfijmovy kopec firmy, naznacte vyvoj meznich pfijma.

Zakreslete do spodniho obrazku primérné a mezni pfijmy firmy, vyznacte kfivku poptavky, p

Vyznadte na kfivce poptavky vyvoj elasticity a popiste souvislost s vyvojem celkovych pfijmu.

Q|1 2 3 4 5 6 7
TR | 70 | 120 | 150 | 160 | 150 | 120 | 70
MR
AR
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4
R Ix‘ 5.3* Pfiklad a graficky ukol

Vybérovy secondhand Halif proddva kazdy kus odévi bez ohledu na druh a stav za stejnou cenu.
Momentalné je tato cena 300 K¢ za kus. Vedlejsi Secondhand Pétnik ma odliSnou cenovou politiku.
V pondéli, kdy dopliuje zboZi, prodava kus za 400 K¢, v utery za 350 a kazdy dalsi den cenu dale
snizuje o 50 K¢, takze v patek Ize u néj kousek ulovit za 200 K¢, béhem tydne tak pétkrat zméni cenu.
Zbozi v obou obchodech je velmi podobné, takZe poptdvka po nich je béhem tydne stejnd a je
popsand v nasledujicich obrazcich.

a) Graficky urcete celkovy pfijem z tydenniho prodeje obou firem.

b) Oba celkové pfijmy vypoctéte.

c) Rozhodnéte, ktera z firem se chova v souladu s predpoklady ekonomické teorie a vysvétlete,
proc z tohoto predpokladu obecné vychazime.

1 20 30 40 S50 6 70 B0 90 100 1o 20 30 40 S0 e 0 S0 %0 W0

4
R 5.4 Pfiklad

Cena rajcat se v prlbéhu mésice cervna snizila ze 40 K¢ na 30 K¢ za kilogram, v supermarketu prodali
na zacatku cervna 50 bedynek rajc¢at a na konci ¢ervna celych 100 bedynek denné.

a) ze zadanych udaji odhadnéte, jestli je poptavka po rajcatech v tomto supermarketu cenové
elasticka nebo neelastickd, odhad potvrdte urcenim koeficientu cenové elasticity.

b) odhadnéte, jestli se ¢ervnové zmény projevily v pfrijmech supermarketu pozitivné (rdstem)
nebo negativné (poklesem), vas odhad ovérte vypoctem.

© Rusmichova, Soukupova, 2022 61




Fakulta podnikohospodatska, VSE v Praze

4
R 5.5 Priklad

Rodinnd farma Kozina se Zivi prodejem koziho syra ,,ze dvora”. Tydenni poptavku po jejim produktu
Ize popsat rovnici D: P = 75 — 0,1Q, kde P je cena za baleni syra a Q je pocet baleni. Momentdalné
jedno baleni syra stoji 40 K¢. Majitelé uvazuji o koupi dalSich nékolika koz a zvySeni objemu produkce.
Mysli si, Ze cenu by mohli v zajmu vétsSiho prodeje snizit az na 30 K¢.

a)
b)
c)

d)

Vypoctéte, kolik syr farma prodava v soucasnosti.
Vypoctéte, kolik syrd by farma prodala za cenu P = 30.

Rozhodnéte, zda by se farmeé rozsireni vyroby mohlo vyplatit z hlediska jeho vlivu na pfijmy a
vase rozhodnuti vysvétlete.

Urcete objem vyroby, pfi kterém bude farma dosahovat maximalné moznych pfijmu.

S
]

|D
53
I
4
I

y
R 5.6 Pfiklad

Pan Bochnicek, pan Koblizek a pan Uzeny se kaZidou sobotu potkavaji na farmarskych trzich, kde
prodavaji své produkty. Pan Bochnicek domaci chléb, pan Koblizek plnéné koblihy a pan Uzeny
klobasky. Kazdy z nich ma své spotrebitele, odliSnou poptavku a cenu, za kterou svlij produkt

prodava:
Dg: P=60-0,2Q, Pg = 28 K&/bochnik
D¢: P=15-0,1Q, Px= 8 K¢/kus
Dy: P=35-0,1Q, Py =32 K¢/100g
a) Pomoci vypoctu rozhodnéte, kterému z panl lze doporucit, aby vyuzival ,akci“ na své
produkty, protoZe sniZeni ceny u néj povede krdstu pfijmd a kterému byste to naopak
nedoporucili. Kvypoctu vyuZijte vase znalosti o vztahu mezi poptdvkou, jeji elasticitou a
meznimi pFijmy.
b) Rozhodnéte, u kterého z pani bude mit akce nejvétsi vliv na pfijmy a vase rozhodnuti
zdlvodnéte.
c) Zavéry ovérte vypoctem zmény prijmu pfi plvodni a 0 25% nizsi cené.
B ano-ne Kano-ne Uano-—ne
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4
R Ix‘ 5.7¢° Priklad a graficky tkol
Udaje o prodejich dvou rGiznych firem jsou zaznamenany v nasleduijicich tabulkdch

a) Vysvétlete, ¢im jsou okolnosti prodeje kazdé z firem specifické.

b) Urcete hodnotu koeficientu cenové elasticity poptavky pro kazdou z firem.

c) Doplnte tabulky.

d) Nacrtnéte kfivky TR pro kazdou z firem.

e) Uvedte priklady produkt(, které by firma A a firma B mohly vyrabét, aby modelové jejich
poptavky odpovidaly zaddni.

Firma A TR
P 20 20 20 20 20
Q 6 3 10 110 | 120
EE.Q =
Firma B TR e
P 50 100 | 150 | 200 | 500
Q 10 10 10 10 10
TR Q epp =
ProdUKL FIrmMY A ....eeccceeceeeccieceeneeceensesseessseessssssssesssasssnessssesasesnssenasesnssenasssnssenassses sennsssassssssssessenn
Produkt firmy B .....ccceerceeiseinneecereennesaeeenneesasessnnesnnessnsssnsessasesnesssasssnssssasssesssasssessssssssessssasnsssssesensessns

b‘ 5.8* Priklad

V breznu roku 2022 doslo v disledku valecného konfliktu na Ukrajiné k prudkému rdstu cen
pohonnych hmot. Priimérna cena benzinu velmi rychle vzrostla ze 37 K¢ na témér 45 KE. Kromé
jinych vlivli byl tento rlst ovlivnén i bezprecedentnim zvySenim ,rizikové pfirazky” k obchodnim
marzim rafinérii z1 K¢ na 4 K¢ na litr benzinu, tedy na ctyfnasobek. Pfi plvodni cené mlzeme
predpokladat objem spotieby benzinu 2 mld. litr( (za rok). Koeficient cenové elasticity kratkodobé

poptavky po benzinu se podle riiznych zdrojd v CR odhaduje v hodnoté 0,5.
Pozn. Ciselné Gdaje vychazeji z redlnych, ale jsou upravené pro potieby zjednoduseni vypoctu.

a) Vypoctéte, jaky dopad rlstu cen na zménu v poptadvaném mnozstvi po benzinu se dal
ocekavat, pouZijte zjednoduseny vypocet porovnanim procentudlnich zmén.

b) Vypoctéte, jak se mély zménit celkové pfijmy rafinérii.

c) Vypoctéte, jaky dopad mél mit rlist cen na pfijem statniho rozpoctu, pokud vime, Ze
(zjednodusené) 30% ceny benzinu tvofi spotfebni dan spolu s DPH.

d) Vysvétlete, proc ve dnech, kdy cena benzinu prudce rostla, ¢erpaci stanice, jejichz marze se
pohybuje kolem 10%, cenu zvySovaly i nékolikrat za den, zatimco o néco pozdéji, kdy se cena
diky reakci OPEC a sniZeni ceny ropy na svétovych trzich zacala stabilizovat, sniZeni cen
odkladaly s odGvodnénim, Ze docerpdvaiji staré zasoby.

a) b) c)
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4
R 5.9 Priklad

Filip po dokonéeni Vysoké sSkoly ekonomické nastoupil do zaméstnani, kde je jeho rocni ptijem
480 000 K¢. Vidy chtél ale podnikat, proto uvaZzuje zaloZeni a vedeni firmy zabyvajici se prodejem
outdoorového vybaveni. Jeho rodice jsou majitelé ¢inZovniho domu a pfislibili Filipovi zadarmo
prenechat prostory, které v sou¢asné dobé pronajimaji jiné firmé za ro¢ni najem 360 tis. KE. Mési¢ni
splatky nutného Gvéru, jak si Filip zjistil, by byly 40 tis. K¢ a mzdy tfi zaméstnancl, se kterymi Filip
pocitd véetné odvodl by predstavovaly ¢astku 1400 tis. K¢ za rok. Naklady, které Filip eviduje jako
,ostatni” by byly 200 tis. K& ro¢né.

a) Jaky by musel byt minimalni ro¢ni pfijem Filipa z podnikdni, aby se mu podnikani vyplatilo,
aby z jeho pohledu firma dosahovala kladného ekonomického zisku? (zdanéni neuvazujeme).

b) Odliste jeho explicitni a implicitni naklady.

c) Obsahuje jeho rozvaha veskeré implicitni naklady spojené s podnikanim? Pokud ne, doplite
vycet.

EXPLCIENT NAKIQAY ...eeeeeeeeeceeeeecetceeeceeeenecanesnaeesanesnasesanessnsesassennsesnssennsesassssasesssssnnssnsssnasssnssnasnnns
IMPLCIENT NAKIAAY ...t cte e s cenee e seesaeseesreesas e sasssesssessasssessnesassss sennesasssensnesasssnans

y
R 5.10 P¥iklad

Pani Sladka vyuZila soucasného priklonu spotrebitel(l k ,,domacim“ a bio potravinam a zacala vyrabét
exkluzivni marmelddy podle vlastnich receptur. Produkty prodavd prostfednictvim sité prodejen
zdravé vyZivy po varkach. Postupné se pani Sladké podafilo zjistit poptavku po jejich produktech. Tu
mUlzeme popsat nasledujici tabulkou, kde Q je jedna varka marmeldd, P je cena jedné varky
(v eurech)

a) Doplnte tabulku tak, aby pani Sladka vidéla vyvoj vSech svych ptijm{

b) Popiste vyvoj cenové elasticity na této poptavkové krivce a vysvétlete souvislost s vyvojem
celkovych prijma

c) Kdybychom neznali vyvoj nakladl pani Sladké, a proto bychom nemohli urcit, jaky objem
produkce pro ni bude optimalni, mohli bychom jednoznacné fict, jaky je maximdalni objem
produkce, ktery se ji vyplati? Pokud ano, jaky? ........cceceeveieneiiieneeeiseeee e

d) Pani Sladka zjistila, Ze jeji zisk je nejvyssi, pokud proda tfi varky marmeldd. Vysvétlete, jak
pani Sladkd své optimum urcila, ackoliv nestudovala ekonomickou teorii. Jakd formalni
podminka musi pro Q =3 platit? ......ccceceieieeeeeee e

P TR MR AR
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4
R 5.11 Graficky ukol
Na obrazku je zndzornéna poptdvka po produkci firmy.

a) Odvodte ktivku mezniho pfijmu.

b) Rozhodnéte, pro jaky objem produkce bude firma dosahovat maximalniho celkového pfijmu.
Vase rozhodnULi ZAUVOANEBTLE ......ccccueciieee ettt sttt st es e st a s sas st e esane e enns

c) Zakreslete do obrazku kfivku meznich naklad(, pokud vite, Ze se naklady firmy vyvijeji
obvyklym zplsobem a Ze firma maximalizuje zisk pfi objemu produkce Q = 5.

d) Formulujte a vysvétlete zlaté pravidlo maximalizace zisku ..........cceeeeeeieiceeevicnece e

e) Dokreslete kfivku primérnych nakladud tak, aby platilo, Ze pfi optimalnim objemu produkce
jsou AC = 100.

f)  Vyznacte v obrazku vysi ekonomického zisku firmy.

g) Vypoctéte vysi ekonomického zisku firmy.

h) *Znazornéte situaci pomoci celkovych veli¢in.

300

TR}
TC
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v=
iz Opakovani pravda ' — nepravda'®
1 Poptdvka po produkci firmy je totoZzna s pradmérnym pfijmem firmy.
e ¢
2 Celkovy pfijem vypocitame jako primeérny ptijem na jednotku produkce (AR/Q).
e ¢
3 Pokud celkovy pfijem firmy roste, mezni pfijem je kladny.
e ¢
4  Pokud je poptavka cenové elastickd, mezni pfijem firmy je zaporny a klesa.
i 1@
5 Pokud je poptdvka po produkci firmy cenové elasticka, ptijmy firmy rostou, pokud firma
zvysSuje nabizené mnoZstvi.
e e
6 Pokud je poptavka po produkci firmy cenové neelasticka, rdst objemu produkce vede k
poklesu pfijma.
e ¢
7 Pokud s rastem ceny klesd poptavané mnoizstvi, vede to jednoznacné k poklesu pfijmu
prodejce.
e ¢
8 Pokud je poptavka po produkci firmy cenové neelastickd, firma by neméla zvySovat cenu,
pokud chce zvysit své prijmy.
e e
9 Pramérny ptijem je prijem z kazdé jednotky produkce, zatimco mezni prijem je pfijem
z kazdé dodatecné jednotky produkce.
e ¢
10 Je-li poptavka jednotkové elasticka, celkovy pfijem firmy je nulovy.
e ¢
11 Linedrni poptavka klesa dvakrat rychleji nez mezni pfijem.
T
12 Cisty ekonomicky zisk je rozdil mezi explicitnimi a implicitnimi naklady.
e '@
13 Ucetni zisk je vZdy nizsi nez Cisty ekonomicky zisk
e '@
14 Cisty ekonomicky zisk mGze byt i zaporny.
1-A; 2-N; 3-A; 4-N; 5-A; 6-A; 7 -N; 8-N; 9-A; 10-A; 11-N; 12-N; 13-N; 14-A
© Rusmichova, Soukupova, 2022
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6 Firma na dokonale konkurencnim trhu

=
222ll Shrnuti dalezitych pojma a souvislosti

e Zpfedchozich témat vime, Ze z pohledu ekonomické teorie je jedinym cilem firmy
tzv. maximalizace zisku, tedy snaha o dosaZzeni co nejvétsiho kladného rozdilu mezi celkovymi
prijmy realizovanymi z prodeje produkce a ekonomickymi naklady na vyrobu této produkce.
Vime i to, jak firma optimalizuje naklady, a Ze pfijmy firmy jsou zavislé na mnoZstvi produkce,
které spotrebitelé koupi a cené, kterou za to které mnozstvi zaplati, neboli na poptavce po
produkci firmy.

e To, jakd je poptdvka po produkci firmy, velmi tésné souvisi s konkurencnimi podminkami, ve
kterych se firma pohybuje. Ekonomicka teorie rozlisuje nékolik typd konkurence neboli
trznich struktur, z nichz kazdy predstavuje teoreticky model, ve kterém se odrazeji obecné
principy chovani firmy na trhu v zavislosti na konkrétnich konkurenénich podminkach.
Vrealité je toto chovani doplnéno mnoha dalSimi okolnostmi, které teoreticky model
nemUZe a ani se nesnaZi zachytit. Prvnim modelem, kterym se zabyvame, je dokonald
konkurence.

e Model dokonalé konkurence je zaloZen na téchto teoretickych predpokladech:

o VSechny firmy na trhu usiluji o maximalizaci zisku a spotfebitelé o maximalizaci
uzitku.

o Na trhu se pohybuji jen subjekty (firmy i spotfebitelé), které jsou natolik ,malé”, Ze
zadné jejich rozhodnuti nema vliv na situaci na celém trhu.

o Na trh je volny vstup a z trhu volny vystup, kazdy subjekt mdze na trh vstoupit, aniz
by s jeho vstupem nebo naslednym odchodem byly spojeny jakékoliv naklady.

o VSechny subjekty maji dokonalé informace o technologiich vyroby, mnoZstvich a
cenach ostatnich ucastnikd trhu.

o Jednd se o trh shomogennim produktem, coZ znamend, Ze spotfebitelé nijak
nerozlisuji produkty jednotlivych vyrobcl a je jim zcela Ihostejné, ¢i produkt koupi.

e Aby na trhu fungovaly dokonale konkurencéni podminky, musi byt splnény zaroven vsechny
vySe uvedené predpoklady. Za zakladni charakteristiku DK trhu povazujeme homogenni
produkt. Proto k tomuto teoretickému modelu prirovnadvame trhy zemédélskych produktd,
zejména zemédélskych komodit, pro které je homogenita charakteristicka (trh psSenice, repky
olejky, cukrové fepy, padanych jablek atd.)

e Protoze je produkt na DK trhu homogenni, nazyvdme tento trh trhem jediného produktu.
Vsichni spotrebitelé tvofi jednu spoleCnou poptavku a vSechny firmy jednu spolecnou
nabidku, firma nehleda svého spotiebitele, spotfebitel nehleda svého vyrobce. Na dokonale
konkurencénim trhu se stfetava trini poptdvka s trzni nabidkou a vytvari se na ném jedna trzni
cena.

e Kazda z firem prebira tuto trini cenu, je tzv. price taker, nemuZe ovlivnit, za jakou cenu svj
produkt proda, nemuiZe cenu zvySovat ani sniZovat, to znamena, Ze poptavka po jeji produkci
neni klesajici, ale je vodorovna neboli dokonale elasticka. Z pohledu firmy plati, Ze jakykoliv
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objem produkce proda za stejnou cenu (cenu uréenou trhem). Pokud se cena s objemem
produkce neméni, neméni se ani mezni prijmy firmy, plati, Ze pro kazdy objem produkce
P=MR. To zarovenn znamena, Ze celkové pfijmy (TR) linedrné rostou, ¢im vétsi objem
produkce firma proda, tim vy3gich p¥ijm@ doséhne. &V

Zisk je maximalni praveé tehdy, kdyz se MR = MC. Protoze nyni zaroven plati MR =P, mlZeme
pro dokonalou konkurenci podminku optima rozsifit: MR = P = MC je zlaté pravidlo
maximalizace zisku dokonale konkurenéni firmy. 2

Jak uZ bylo feceno, poptavka neboli cena, za kterou firma prodava, je uréena trhem. Pokud
kratkodobé tato cena prevysuje pramérné naklady, se kterymi firma optimalni objem
produkce vyrabi (P > AC), pak se firmé& dafi dosahovat svého cile a realizuje kladny
ekonomicky zisk m=(P- AC) . Q (6.3) . Pokud trini cena klesne pod uroveri primérnych
nakladd (P < AC), firma dosahuje zaporného zisku neboli ztraty, ktera je pfi spInéni podminky
pokraduje ve vyrobé, pokud cena pokryje alespofi variabilni naklady (P > AVC). ®¥ Davodem
je to, Ze rozdil mezi cenou a variabilnimi naklady firmé umozni hradit alespon ¢ast fixnich
nakladd, které by musela v pIné vysi platit, i kdyby ukondila vyrobu.

Pokud se stane, Ze cena klesne na Uroven pramérnych variabilnich ndkladd (P = AVC) firma
ukoncuje (uzavird) vyrobu, v tu chvili je pro ni ztrata z vyroby stejna jako ztrata z nevyroby a
pokracovat ve vyrobé se nevyplaci. Objem produkce odpovidajici této podmince nazyvame
bod uzavreni firmy. 8 je to minimalni objem produkce, ktery se (pfi minimalni cené rovné
AVC) firmé jesté vypldci vyrabét.

Z predchoziho vyplyva, Ze kratkodobou kfivku nabidky firmy tvofi ¢ast kfivky MC, protoze
kazdy bod optima vidy leZzi na praseciku této kfivky s vodorovnou kfivkou poptavky po
produkci firmy. Kfivka nabidky je zespodu ohrani¢end krivkou AVC (jejim minimem), protoze

za cenu nizéi nez jsou AVC se firmé jiz nevyplaci vyrabét. ¢

V dlouhém obdobi, na rozdil od kratkého, zadna firma v dokonalé konkurenci nebude
dosahovat kladného ani zaporného zisku. Dlvodem je volny vstup na trh a vystup z trhu.
Pokud firmy na DK trhu dosahuji kladného ekonomického zisku, tedy zisku vyssiho, neZ je zisk
na jinych trzich nebo vynos z jinych ekonomickych aktivit, pfildka to na trh dalsi firmy. Vstup
firem na trh znamena rUst trzni nabidky a nasledné pokles trzni ceny. Ta bude klesat, dokud
se vynosy nevyrovnaji s naklady (P = LAC) tedy cisty ekonomicky zisk je nulovy neboli firma
dosahuje tzv. normalni zisku: (P — LAC) . Q=0.

Pokud firmy na DK trhu dosahuiji ztraty, bude to z pfesné opacnych didvodd znamenat, Ze
zacnou z trhu odchazet, trzni nabidka bude klesat a trzni cena rlst, opét do okamziku, kdy se
vynosy vyrovnaji s ndklady, zisk bude nulovy.

V okamziku, kdy je na DK trhu dosahovano nulového zisku (tedy zisku stejného jako na jinych
trzich), pfiliv nebo odchod firem se zastavi. Nastava dlouhodobd rovnovaha, pfi které nikdo
nema dlivod ménit objem produkce nebo na trh vstupovat ¢i odchazet. Pfi trzni rovnovaze se

firmy nachazeji v tzv. bodé zvratu, kde plati rovnost MC = MR = AR = LAC , &7

nejsou ziskové
ani ztratové a zaroven vyrabéji s minimem LAC (kfivka P je vodorovna a dotyka se LAC v bodé
jejich minima), tedy s minimalnimi moZnymi naklady na jednotku produkce. Tim je splnéna
podminka efektivnosti ve vyrobé: DK trh zajistil, aby kazda firma, kterd na ném dlouhodobé
pretrvavd, vyrdbéla vyrobné efektivné. Trini rovnovaha je nicméné obvykle brzy narusena

néjakou zménou na strané poptavky nebo nabidky.
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Dokonale konkurenéni trh zajistuje i tzv. alokaéni efektivnost. Nabidka se rovna poptavce, to
znamena, Zze na DK trhu se vyrabi presné takovy objem produkce, ktery zajisti, Ze kazdy
spottebitel, ktery je ochoten zaplatit za produkt cenu, ktera pokryva naklady na jeho vyrobu,
je uspokojen. Objem produkce je maximdalné mozny, spotiebitelé maximalizuji prebytek
spotrebitelll a firmy maximalizuji prebytek vyrobcu.
Prebytek spotrebitell je rozdil mezi uZitkem, ktery spotrebitelé na trhu realizuji a vydaji,
které za produkci zaplati, jeho grafickym zndzornénim je plocha pod kfivkou poptavky,
odpovidajici rozdilu mezi trzni poptavkou a cenou produkce. Prebytek vyrobcl (firem) je
rozdil mezi pfijmy z prodeje produkce a variabilnimi naklady, které firmy na vynalozili na
vyrobu této produkce, jeho grafickym znazornénim je plocha nad kfivkou nabidky
odpovidajici rozdilu mezi cenou a trzni nabidkou. ©#
Skutecnost, Ze trh zajistuje zaroven alokac¢ni a v dlouhém obdobi i vyrobni efektivnost je
dlvodem, proc jej nazyvame dokonale konkurencni. Na druhé strané je tfeba si uvédomit, Ze
nulovy zisk je pro firmy to minimum, pfi kterém jsou jeSté ochotné setrvavat na trhu a
nemuze byt zdrojem investic a rozvoje odvétvi.
Kratkodobd trini nabidka je tvofena souctem individualnich nabidek, pricemz plati, ze
individualni nabidky jednotlivych firem jsou v modelu dokonalé konkurence zcela stejné,
fikame, ze firmy jsou identické, nebo Ze kterakoliv firma je reprezentantem trhu.
Ktivku trzni nabidky ziskdme horizontalnim souctem individudlnich nabidek (sou¢tem podél
vodorovné osy) a tak zjistime, Ze trzni nabidka je plodéi ne individudlni nabidky. &
Na kfivce nabidky mizeme méfit elasticitu nabidky a vyjadfit ji hodnotou koeficientu cenové
elasticity(eps). Je analogii cenové elasticity poptdavky. Méfi, jak pruziné reaguje nabidka na
zménu trzni ceny, o kolik procent se zvysi nabizené mnozZstvi, kdyZ cena vzroste o procento.
Koeficient vypocitdme jako pomér procentualni zmény nabizeného mnoZstvi k procentudlni
zméné ceny. Nabidka je cenové elasticka, pokud eps > 1, cenové neelastickd, pokud eps < 1 a
jednotkové elasticka, pokud eps = 1. TrZni nabidka dosahuje pfi stejné cené vyssi elasticity nez
individualni nabidky.
Elasticita nabidky miZe nabyvat extrémnich hodnot. Pokud eps = oo je nabidka dokonale
elasticka, cena je konstantni a prodejci jsou ochotni za ni nabidnout jakékoli mnoZstvi.
Nabidka je dokonale neelastickd, pokud eps = 0, potom je nabizené mnoZstvi konstantni
nezavislé na cené.
Hodnota koeficientu cenové elasticity zavisi zejména na:

o technologii vyroby
existence vyrobnich substitutd a komplementi
dostupnosti vstupl
moznostech skladovani a uchovani produktu
Case: v dlouhém obdobi je nabidka elasti¢téjsi nez v kratkém obdobi, protoZe v
delsim obdobi je moZno ménit vstupy a technologii vyroby

O
O
O
@)
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P ¥ IX.
Priklady a grafické ukoly

Ix‘ 6.1 Graficky ukol

Nasledujici obrazek znazoriuje trzni rovnovahu dokonalé konkurenéniho trhu.

a) Odvodte do pravého obrazku graficky poptavku po produkci jedné firmy, kterd se na tomto
trhu pohybuje.
b) Do spodniho obrazku odvodte vyvoj celkovych pfijm( této firmy.
c) UvaZujte rast trini poptavky vlivem zmény preferenci spotfebitell. Vyznaéte zmény ve vSech
obrazcich.
d) UvaZujte rist nabidky vlivem poklesu naklad( vyrobcl. Vyznacte zmény ve vSech obrazcich.
e) Rozhodnéte, jak jsou na tom ve vSech ptipadech dalsi firmy, které se na tomto trhu pohybuji.
f)  Vyjmenujte predpoklady, za kterych nastavaji podminky dokonalé konkurence.
g) Uvedte priklad redlnych trhd, které se svymi podminkami blizi modelu dokonalé konkurence.
TRH FIRMA
5
Pr
D
ar Q a
FIRMA
P.Q
Q
Predpoklady DK:
L e e et st ee et eee e ea bt ettt St ee bt eeaeeteabee et een st eeaeteateene e et aennbetetesesteaneaen ans
2 ettt et ettt ettt eaeehs £t et ReEeaeees s et teteR eeA b et et betsaees£ee et AeteR seaesets et eReaee et et beteteease et seteaennsaas
B ettt r e et eae R sea s e AR e ees s SRR R SR e e A AeR R eea et eRe R e R e ea et ek nes e sen s eeebenen et een et et ns
A e et et et ettt 4o St ee et te et b bee St ees et eeteeeh e et be Se e e ebeteteeetae et aen saeeeaeensnes
D e e e e et et e st e e he e e e eehbe e et ees Sheeea ehe e et et e eeaen saeeeteteate et aes et aen saeeenre et aes
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4
R 6.2 Priklad

Rodinna farma Brazda pfi minulé sklizni vyprodukovala 8 tun (Q = 8) brambor. Prodala je do vykupu
za cenu 100 000 K¢/t (P = 100 v tis. K&) a dosahla Cistého ekonomického zisku 77 = 160 (v tis. K¢).
Odpovézte nasledujici otazky:

a)
b)
c)
d)

Ma popisovana situace potifebné charakteristiky dokonalé konkurence? Proc?

Obdobi sklizné Ize povazovat za kratké nebo dlouhé obdobi? Proc?

Byl Ucetni zisk firmy vétsi nebo mensinez 7 ?

Jakou reakci konkurentl na situaci nami sledované firmy lze modelové predpokladat
v dlouhém obdobi? Jaké dlsledky to bude mit pro firmu Brazda? Zméni se vykupni cena

brambor?

4
R IX. 6.3 Priklad a graficky ukol

Nasledujici obrazek znazornuje celkové pfijmy dokonale konkurencni firmy.

a) Na zakladé informaci, které Ize z kfivky vycist doplrite tabulku.
b) Do pravého obrazku znazornéte krivku poptavky, kfivku primérnych a meznich pfijma firmy.
c) Znazornéte mezni pfijmy v levém obrazku v kfivce celkovych pfijmu.
d) Vysvétlete odlisné oznaceni svislych os obou obrazcich.
Q 1 2 3 4 5
TR
MR
P
AR
Ké KE/d
TR
3 a Q
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4
R 6.4 Priklad

Firma v dokonalé konkurenci prodava jednotku produkce za 100 K¢ (P = 100). Informace o jejich
nakladech jsou uvedené v tabulce. (efektivni vyuZziti vstupl predpoklada vyrobu minimalné 100 ks).

a) SvyuZitim adajl v tabulce uréete optimalni objem produkce podle zlatého pravidla
maximalizace zisku. Vyuzijte k tomu volné radky tabulky.

b) Urcete vysi zisku.

c) Popiste ocekavany vyvoj na trhu v dlouhém obdobi.

Q 100 101 102 103 104 105

TC 1000 1050 1125 1225 1350 1500

Q*= =

Ix' 6.5 Graficky ukol

Nasledujici obrazek znazorniuje optimum dokonale konkurencni firmy.
Oznacte osy a kfivky
a) Urcete optimalni objem produkce. ........cueueneee.
b) Urcete vysiceny. ....ccceuvereneee.
c) Urcete vySi zisku. ..cccvveverenennenn.
d) Urcete vysi celkovych ndklad(, se kterymi firma vyrabi. .......................
e) Urcete vysi celkovych prijmQ, kterych dosahuje. .......................
f) *Rozhodnéte, jestli v dlouhém obdobi bude firma objem produkce sniZovat, zvy3ovat, nebo
ho nezméni. ....c.ccccevvvvennne

: gd

12 b
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]x‘ 6.6 Graficky ukol

Nasledujici obrazek znazornuje vyvoj nakladd dokonale konkurencéni firmy.

a)
b)

c)
d)

KE/Q

Dokreslete libovolnou vysi ceny, tak, aby platilo, Ze tato firma realizuje kladny ekonomicky
zisk, krivku spravné popiste.

Vyznacte optimalni objem produkce.

Vyznacte zisk.

Odhadnéte vyvoj na trhu v dlouhém obdobi. Co se z pohledu firmy v disledku tohoto vyvoje
zméni? Jak se to projevi ve vasem obrazku?

MC

4
E IX. 6.7 P¥iklad a graficky ukol

Obrazek znazornuje vyvoj nakladd a prijm0 dokonale konkurencni firmy, ktera se dostala do situace,
kdy pokracovani ve vyrobé pro ni znamena ztratu.

a)
b)

c)

d)

e)

f)
g)

Ke/Q)

Doplnte oznaceni krivek

Zndazornéte graficky objem produkce, ktery by znamenal minimdlni moZnou ztratu a vyznacte
vySi ztraty.

Urcete jaka by byla vyse ztraty, pokud vite, Ze tento objem produkce je Q =200 jednotek
produkce a Ze celkové ndklady firmy jsou pfi tomto objemu produkce TC = 1800.
Rozhodnéte, zda firma bude za této situace vyrdbét, pokud vite, Ze jeji variabilni naklady jsou
VC=1500: ano - ne

Dokreslete kfivku AVC tak, aby odpovidala vaSsemu rozhodnuti. Doplrite do obrazku hodnotu
ACa AVC.

Vyznacte bod uzavreni firmy.

Rozhodnéte, zda takovou situaci firmy Ize povaZovat za optimalni. ZdGvodnéte.

N [Ztréta: ]
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4
R 6.8 Priklad

Mezni naklady sadare na produkci metraku padanych jablek (Q) lze popsat rovnici MC = 2 + 2Q, jeho
pramérné naklady AC = 60 + Q, poptavka po produkci firmy je popsana rovnici P = 182 Ké/q a
odpovida trzni cené padanych jablek.

a) Vypoctéte optimalni objem produkce tohoto sadare.

b) Vypoctéte celkové naklady na vyrobu.

c) Vypoctéte vysi zisku.

d) Odhadnéte v rdmci modelu dokonalé konkurence dalsi vyvoj na trhu a dopady tohoto vyvoje
pro sadare.

Q* = TC

1]
A
n

4
E 6.9 Pfiklad

Firma vyrabi jogurt s primérnymi naklady AC = 9 (K¢), cena jogurtu je P = 12 (Kc), fixni naklady
jsou FC = 40 000 (K¢&). Objem produkce je 10 000 ks.
a) Vypocitejte zisk.
b) Uréete minimalni cenu, za jakou cenu by firma pfi stejném objemu produkce v kratkém
obdobi prodavala jeden jogurt.

n= Pmin =

4
E 6.10 *P¥iklad

Celkovy pfijem firmy je pfi objemu produkce odpovidajicim podmince maximalizace zisku 20 tis K¢.
Vime, Ze pfi optimalnim objemu produkce jsou jeji priimérné naklady 40 K&, mezni naklady 80 K¢, a
pramérné variabilni naklady 30 K¢.

a) Ze zadani vypoctéte optimalni objem produkce.
b) Vypoctéte vysi zisku.
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]x‘ 6.11 Graficky ukol

Nasledujici obrazek znazoriuje mezni naklady firmy. Doplrite obrazek postupné prislusnymi kfivkami
tak, aby odpovidal ndsledujicim zadanim. Pfedpokladdme, Ze naklady se ve sledovaném obdobi

nemeéni.

a)
b)
c)
d)
e)
f)
g)
h)

Ke/ql
70

Pfi cené 70 K¢ firma dosahuje kladného ekonomického zisku

Pfi objemu produkce Q = 11 firma dosahuje nulového ekonomického zisku

Pfi cené 30 K¢ firma pokracuje ve vyrobé se ztratou

Minimalni objem produkce, ktery bude firma v kratkém obdobi ochotna vyrabét je Q =7,5
Vyznacte vysi zisku pro zadani a).

Vyznacte vysi ztraty pro zadani c).

Urcete, jaky objem produkce bude firma vyrabét pficené P = 15. ..o,

Zakreslete do obrazku kfivku nabidky této firmy.

MC

20

R

& 75 9 1 125 Q

Ix' 6.12 Graficky ukol

Do nasledujicich obrazki zakreslete situaci dokonale konkurenéni firmy podle zadani:

A.

Firma prodava svij produkt v objemu Q = 100 za cenu P = 7 a realizuje kladny ekonomicky
zisk ve vysi 200.

Firma vyrabi s priimérnymi ndklady AC = 7 objem produkce Q =75, ktery prodava za cenu
P=5.

Firma uzavira vyrobu pfi objemu produkce Q = 50 a cené P = 4. Jeji ztrata je v tuto chvili 200
(1=-200).

Keé/Q

50 100 150 Q o 50 100 150 a o 50 100 150 Q
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]x‘ 6.13 Graficky ukol

Dokonale konkurencni firma pfi obvyklém vyvoji naklad( a spinéné podmince MC = MR vyrabi 200
jednotek produkce (Q* = 200), cena za jednotku produkce je P = 10, ndklady na jednotku produkce
jsou pti daném objemu vyroby AC = 14.

a) Zakreslete situaci této firmy, oznacte osy a kfivky, vyznacte souradnice.

b) Graficky zndzornéte a Ciselné urcete vysi zisku nebo ztraty: ........ccccceevevennee.

c¢) Rozhodnéte, zda je tato situace pro firmu optimalni, pokud vite, Ze fixni naklady na vyrobu
jsou FC=600. ano - ne

d) Dokreslete obrazek tak, aby to odpovidalo vasemu zjisténi.

lx' 6.14 Graficky ukol

Firma prodava sv(ij produkt na dokonale konkurencnim trhu za cenu P = 20 a vyrabi objem produkce
Q = 5. Pfi tomto objemu produkce jsou jeji prmérné naklady AC = 15, pficemz minimalni primérné
naklady, kterych mze firma dosahnout jsou AC = 10.

a) Nakreslete samostatné obrazek, ktery odpovida tomuto zaddni, vyznacte Q*.

b) Urcete vysi zisku pfi aktudini cené. .........cccceeeeunnnee.

c) Urcete, jakou cenu trh nastoli v dlouhém obdobi. Zakreslete ji do obrazku. Zakreslete také
objem produkce firmy, ktery této cené odpovida.

d) Pojmenujte situaci dlouhodobé rovnovahy a zapiste vSechny formalni rovnosti, které v tomto
bodé plati.

Ke/Q

' ' I '
1 2 3 4 5 [ 7 B8 9 0 g

Dlouhodoba rovnovaha: ............ccccevevueerennenne. : = = =
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4
R Ix‘ 6.15 Priklad a graficky kol

Nabidka reprezentativni firmy dokonale konkurencni firmy je popsana v obr. A

a) Nakreslete kfivku nabidky firmy B.

b) Naznacte grafické odvozeni kfivky trzni nabidky jako horizontalni soucet individudlnich
nabidek (zjednodusené jen pro dva vyrobce)

c) srovnejte sklon a elasticitu individudlni a trzni nabidky, jak by se ktivka nabidky ménila,
kdybychom zahrnuli do uvah dalsi firmy z tohoto trhu?

d) Vypoctéte koeficient elasticity obou nabidek mezi cenami P =400 a P = 500

; i Trh
P Firma A p Firma B p
600 600 GO0
500 500 500
400 400 400
300 380 00
200 2806 200
100 186 100
1 4 6 Q 1 4 6 Q 1 4 [ Q
€psa = €psT =

4 .16 Priklad

Na dokonale konkurencénim trhu Ize trZni poptavku popsat rovnici D;: P = 220500 — 200Q_ a trzni
nabidku Sy: P = 500 + 20Q. Mezni naklady reprezentativni firmy jsou MC= 500 + 4000 Q.

a) Urcete rovnovaznou cenu a rovhovazné mnozstvi na tomto trhu.

b) Uréete optimalni objem produkce jedné firmy.

c) Urcete, kolik firem se na tomto trhu pohybuje

d) Urcete, s jakymi priimérnymi naklady a s jakym ziskem budou firmy na tomto trhu vyrabét
v dlouhém obdobi.

Pr= Q;*= Q* = pocet firem: LAC = m=
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4
R Ix' 6.17 Priklad a graficky kol

Trzni nabidka na dokonale konkurenénim trhu je popsana rovnici S: P = 10 + 0,2Q, trzni poptdvka
rovnici D: P =100 -0,1Q

a) Vypoctéte trzni rovnovahu

b) Nadrtnéte pfislusné krivky a graficky v nich urcete prebytek spotfebitelll a prebytek vyrobcl
na tomto trhu,

c) *Mohl by byt prebytek spotfebiteld nebo vyrobcl vyssi nebo nizsi, aniz by se zmeénila
rovnovazna cena nebo mnozstvi? Na cem obecné zavisi velikost prebytk(?

4
EY 6.18 P¥iklad

Na dokonale konkurenénim trhu Ize trzni poptdvku popsat rovnici Dy: P = 220500 — 200Q a trzni
nabidku Sy: P =500 + 20Q. Mezni naklady reprezentativni firmy jsou MC= 500 + 4000 Q.

a) Urcete rovnovaznou cenu a rovhovazné mnozstvi na tomto trhu.
b) Urcete optimalni objem produkce jedné firmy.
c) Urcete, kolik firem se na tomto trhu pohybuje

Pr= Qi*= Q* = pocet firem
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Opakovani pravda " — nepravda'®

Poptavka po produkci dokonale konkurencni firmy je klesajici.

e e
V dokonalé konkurenci mezni pfijmy klesaji dvakrat rychleji nez cena.

e e
Optimem firmy nazyvame situaci, kdy firma dosahuje nejvyssiho mozného ekonomického
zisku.

e '@
V bodé optima firmy v dokonalé konkurenci plati P = MC.

e ¢

Zisk dokonale konkurenéni firmy je nejvyssi tehdy, kdyzZ je nejvétsi rozdil mezi primérnymi
pfijmy a prdmérnymi naklady

e ¢
V dokonalé konkurenci firmy prodavaji homogenni produkt.

e ¢
Firma v dokonalé konkurenci vyrabi jen tehdy, pokud pro ni plati P > AC.

e e
Firma, kterd je ztratova, nemuze byt v optimu.

e ¢

Ktivka nabidky dokonale konkurencni firmy v kratkém obdobi je totozna s kfivkou AVC od
bodu uzavreni.

e ¢
V bodé uzavieni ma firma ztratu ve vysi fixnich nakladd.

e ¢
Firma nikdy pfi danych nakladech nebude vyrabét mensi objem produkce, nez je ten, ktery
odpovida bodu uzavreni.

e '@
Cenova elasticita trzni nabidky je stejna jako cenova elasticita nabidky kterékoliv firmy na
tomto trhu.

e ¢
V kratkém obdobi dokonale konkurenéni firma musi dosahovat nulového ekonomického
zisku.

e '@
V dlouhém obdobi firmy v dokonalé konkurenci vyrabéji s minimalnimi prdmérnymi naklady.

e ¢
V disledku volného vstupu do odvétvi je v dokonalé konkurenci v dlouhém obdobi tendence
k nulovému ekonomickému zisku.

e e

1-N; 2-N; 3-A; 4-A; 5-N; 6-A; 7-A; 8-N; 9-N; 10-A; 11-A; 12-N; 13-N; 14-A; 15-A
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7 Firma na nedokonale konkurencnim trhu

¥

*ﬁ\*ﬂShrnutl’ dilezitych pojmu a souvislosti

e Jakmile neni splnén kterykoliv z pfedpoklad(i dokonalé konkurence, trh se stava nedokonale
konkurenénim. Nedokonald konkurence ma rlzné formy. Spolecnym znakem vsech
nedokonale konkurenénich trhi je, Ze firma se stdva monopolistou ve vztahu k vlastnimu
produktu. Kazda firma ma své spottebitele, uspokojuje svoji vlastni poptavku, vytvati se trzni
vztah mezi konkrétnim spotfebitelem a konkrétni firmou. Proto kazda firma prodava svij
produkt za jinou cenu nez jiné firmy, mlZe ovlivnit cenu své produkce, fikdme, Ze je tvirce
ceny (price maker).

e Dusledkem tohoto spole¢ného znaku vsech nedokonale konkurencnich trinich struktur je, Ze
trh jiz nedokaze zajistit alokaéni efektivnost. Firmy v dlsledku individualni klesajici poptavky
nemaji prirozené zdjem na tak velkém rozSifovani vyroby, protoze jejich prijmy rostou
pomaleji nez objem produkce a pfi jistém objemu produkce dokonce zacinaji klesat (viz.
Téma 5, vyvoj TR pfi klesajici poptavce).

e Individudlni poptavka po produkci kazdé firmy na nedokonale konkurenénim trhu je tedy
klesajici. Pokud (linedrni) poptavka klesa, mezni pfijmy klesaji dvakrat rychleji. Podminkou
maximalizace zisku je, jak vime, zlaté pravidlo MR = MC. Nyni uz ale neplati, Ze mezni naklady
se zaroven rovnaji cené. Z nam jiz znamych okolnosti, které se projevi ve vzadjemné poloze
kfivky poptavky a kfivky meznich pfijmQ, vyplyva, Ze pokud firma maximalizuje zisk, cena jeji
produkce je vzdy vyssi nez mezni naklady na dany objem produkce vynaloZzené. Spotrebitelé
plati cenu, kterd je vyssi nez mezni naklady (P > MC) coz je spolecnym defini¢nim znakem
véech forem nedokonalé konkurence. 7

e Tim, Ze spotfebitelé nedokonale konkurenéni firmé plati cenu, kterd je vyssi nez MC, tato
firma vyrobi mensi objem produkce, nez by vyrobila se stejnymi naklady firma v DK. Tim je
objem produkce na celém trhu nizsi, vznikaji ndaklady mrtvé vahy: snizeni prebytkd
spotrebitelll i vyrobcl v disledku sniZzeni objemu produkce. Naklady mrtvé vahy jsou
projevem alokacni neefektivnosti. DalSim dUsledkem vyssi ceny je prerozdéleni ¢asti prebytku
od spotrebitell k firmam. Prebytek spotiebitell je nizsi a prebytek vyrobcl o to vyssi nez by
byl v DK. (7.2)

e Znerovnosti P > MC vyplyva dalsi disledek: v NDK neexistuje jednoznacna souvislost mezi
optimalnim objemem produkce a jeho cenou. Optimalni objem produkce odvozuje firma
naddle z podminky MR = MC, ale cena je vyssi, urcend poptavkou. V grafickém zndzornéni
nedokonalé konkurence tak nenalezneme krivku, ktera by bezprostfedné urcéovala vztah mezi
nabizenym mnoZstvim a cenou neboli kfivku nabidky. Kfivku nabidky nelze zkonstruovat.

e To, jak velké jsou naklady mrtvé vahy, jak velké je prerozdéleni pfebytku a nékteré dalsi
odliSnosti, zejména pak rozdil mezi kratkym a dlouhym obdobim, uZ je zavislé na tom, o
kterou formu nedokonalé konkurence se jedna.

e Teoreticky model monopolistické konkurence se od modelu dokonalé konkurence lisi tim, Ze
produkt jednotlivych malych firem uz neni homogenni, ale je mirné diferencovany. VSechny
firmy na trhu vyrdbéji podobny produkt, ale spotiebitelé odliSuji produkty jednotlivych
vyrobcl. Neéktefi spotrebitelé uprednostiuji produkty nékteré firmy pred podobnymi
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produkty téch ostatnich. V dlsledku toho se vytvari individudlni poptavka po produkci kazdé
z firem. Ta je ale velmi elasticka, protoZe kaZdy spotfebitel na trhu mlze velmi snadno
substituovat produkt jedné firmy za produkt kterékoliv jiné. (K tomuto teoretickému modelu
pfirovnavame trhy souvisejici s malovyrobou, sluzbami, femesly, farmarskymi produkty
apod.) Vstup na trh je naddle volny.

V kratkém obdobi muze monopolistickd firma realizovat kladny ekonomicky zisk " nebo
ztratu 7. Plati pro ni stejné pravidlo pro bod uzavieni " jako v DK, to znamend, ze ani
monopolistickd firma nebude vyrabét, pokud cena nepokryje alespori malou ¢ast fixnich
nakladl. Jak uz bylo feéeno, kfivku nabidky nelze zkonstruovat.

V dlouhém obdobi, vzhledem ktomu, Ze vstup na trh je volny, bude kazda zfirem na
monopolistickém trhu realizovat jen nulovy (normalni) zisk, bude platit, Ze MR = MC a
zéroveri AR = LAC. " Na monopolistickém trhu sice neexistuje jen jedna cena, ale se
vstupem dalSich konkurent( kazdé z firem na trhu klesa trini podil, coZ se projevi poklesem
jeji individualni poptavky. Ta bude klesat, dokud se nevyrovnaji naklady s vynosy a zisk
nebude nulovy. Pak pfiliv firem na trh ustane. Naopak v ptipadé ztraty zacnou firmy z trhu
odchazet, trini podil téch, které zlstanou, roste, a v duUsledku toho roste kaidé firmé
poptdvka, opét az do té doby, dokud zisk nebude pravé nulovy.

ProtoZze MR i AR klesaji, je jasné, Ze k rovnosti LAC = AR nemuzZe dojit pfi minimu LAC.
Graficky bod dotyku obou kfivek nastane v klesajici ¢asti kfivky LAC. To znamen3, Ze
monopolistické firmy v bodé dlouhodobé rovnovahy vyrabéji objem produkce nizsi, nez je
ten, ktery odpovida minimu LAC. To znamend, Zze na NDK firmy nevyuZivaji dostate¢né
vyrobni kapacity.

Dusledkem velké elasticity poptavky a volného vstupu na trh je, Ze alokacni neefektivnost
monopolistického trhu je minimalni. Poptavka je relativné velmi elasticka, situace se velmi
blizi dokonale konkuren¢ni, v dlouhém obdobi Ize dosdhnout jen normalniho zisku.

Monopol je teoretickym modelem popisujicim situaci, kdy na daném trhu je jedina firma.
Tato firma vyrabi unikatni produkt a tzv. disponuje neprekonatelnymi bariérami vstupu na
tento trh, tedy je schopnd zabrdnit vstupu jakékoliv konkurence. Je pravym opakem
monopolistické konkurence, protoze kromé obecného predpokladu maximalizace zisku neni
splnén Zadny dalsi predpoklad konkurencnich podminek na trhu.

Bariéry vstupu na trh mohou vznikat z rGznych p¥i¢in. Castou pficinou je unikatni technologie
(technologicky monpol), statni zakdzka na urcitou sluzbu nebo produkt (tzv. administrativni
monopol), omezena velikost trhu (tzv. lokadlni monopol) nebo charakter vyroby vdzany na
mimoradné velké vynosy z rozsahu (tzv. pfirozeny monopol). (V realité Ize za monopol, ktery
se blizi teoretickému modelu povaZovat v minulosti nebo soucasnosti naptiklad firmu Apple,
Samsung, Gielad Sciences (farmacie), Ceskou postu, méstské vodarny a kanalizace

Monopol ma velmi malo elastickou poptavku, protoZe pro jeho produkt neexistuji zadné
substituty. Spotrebitelé bud’ kupuji produkt dané firmy, nebo se bez tohoto produktu musi
obejit. Monopol stanovi svoji cenu podle pravidla MR = MC stejné jako kaZzda jina nedokonale
konkurenéni firma, rozdil mezi cenou a meznimi naklady byva ale vzhledem k malé elasticité
poptavky monopolu mnohem vyssi. V disledku toho byvaji vyssi i naklady mrtvé vahy a mira
prerozdéleni prebytku mezi spotrebitele a vyrobce.

Bariéry vstupu na trh, kterymi monopol disponuje, navic zabrdni tomu, aby na trh v dlouhém
obdobi vstoupili konkurenti. To znamena, Zze monopol v dlouhém obdobi udrzuje monopolné
vysokou cenu, a tim mulzZe dlouhodobé dosahovat zisku, fikdme, Ze monopol realizuje
tzv. monopolni zisk, co? je pravé dlouhodobé dosahovany ¢isty ekonomicky zisk. 7
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Neexistuje mechanismus, ktery by alespon v dlouhém obdobi neefektivhost monopolu
zmirnil.

Jediny zpUsob, jak zmirnit dopady monopolu, je jeho regulace. Stat pristupuje k cenové
regulaci monopolu zejména v pripadé Zivotné dullezitych produkti, nebo tehdy, kdyz
obrovské zisky nejsou vyuZivany pro dalsi rozvoj odvétvi. Regulovanou cenu muze stat
administrativné stanovit na Grovni meznich nakladt "”, nebo v pfipadé pfirozeného
monopolu na Grovni pramérnych nakladt 7#. V realité se ale v posledni dobé uptednostiiuiji
¢asteCné trini nastroje regulace monopolu, predevsim administrativni vytvareni podminek
pro konkurenci nebo statni Uéast ve vlastnictvi firem (Ceské drahy nebo Ceské energetické
zavody).

Oligopol je v redlné ekonomice nejvyznamnéjsi trzni struktura. Teoretické modely oligopolu
popisuji velmi rozdilné usporadani trzni konkurence. Za oligopolni trzni strukturu povazujeme
situaci, kdy se na trhu pohybuje vice neZ jedna firma, pficemz alespon z firem, které zde
funguiji, jsou dostatecné velké na to, aby svym rozhodovanim ovlivnily situaci na celém trhu.
Rozhodnuti jedné firmy ma bezprostfedni a silny vliv na situaci téch ostatnich. To nuti kaZzdou
firmu chovat se strategicky, tedy pfi svych rozhodnutich brat predem v dvahu moznou reakci
konkurent(. Firmy v oligopolu spole¢né vytvareji bariéry pro vstup dalsich firem na tento trh.
Hlavnim zdrojem bariér je skutecnost, Zze se jednd o velké firmy a vstup na trh je spojen
s mimoradné vysokymi (fixnimi) naklady. Firmy v oligopolu Jsou tak chranény pred vstupem
dalsich konkurent(, ale nejsou chranény pred vzajemnou konkurenci uvnitf trhu. Podminka
optima se u jednotlivych firem neméni a vzhledem k bariéram vstupu i oligopol realizuje
monopolni zisk.

Nejcastéjsi realnou formou oligopolu jsou konkurencni oligopoly, které mezi sebou vedou
predevsim necenovou konkurenci (produktem, reklamou, PR apod.), cenova konkurenci se
snazi vyhnout, protoZe by vedla ke sniZeni jejich ziskl. (Pfikladem je naprosta vétsina trhli v
odvétvich zpracovatelského primyslu: automobilové koncerny, vyrobci elektroniky atd.).
Tuto situaci popisuje model oligopolu se zalomenou poptavkou, ktery vysvétluje, ze firma
ocekava odlisnou reakci konkurent(l na zvyseni ceny a jinou na sniZeni ceny. Z toho dlivodu
vznikd tzv. zalomena individudlni poptdvka a z ni odvozena prerusend kfivka meznich
ptijma. 7 Model tak dokaze vysvétlit, pro¢ velké oligopolni firmy otaleji se zménou ceny,
pokud se jejich naklady méni. Dvodem cenovych rigidit je podle tohoto modelu obava kazdé
firmy z reakce konkurentd.

Pokud je skupina firem v oligopolu mensi a produkt oligopolu homogenni, znemoziuje to
necenovou konkurenci, firmy maji sklon k tzv. koluzivnimu jednani neboli jednani ve shodg,
které v nékterych pfipadech preroste v nelegalni dohody o rozdéleni trhu. Jedna se o smluvni
oligopol neboli kartel, ktery neni pfilis Casty, protoZe se jeho vzniku stat snazi zabranit a jeho
pfipadny vznik odhalit a trestat (odhalené byly kartelové dohody mezi bankami, dopravnimi
spole¢nostmi, stavebnimi spolecnostmi, podezieni padd na mobilni operatory, svétové
nejznaméjsi a legalizovany kartel je OPEC). Teoreticky model kartelu predpoklada, Ze se
firmy, které se ho Ucastni, chovaji jako dva nebo vice zavodl jedné firmy. Spolec¢né urci
optimalni objem produkce kartelu podle kritéria MR = MC 7% 3 tento objem produkce si
nasledné rozdéli bud tak, Ze si pfimo stanovi vyrobni kvoty (mnoZstevni kartel), nebo
respektuji dohodnutou cenu (cenovy kartel). V realité mlze mit kartelovd dohoda fadu
specifickych podob.

Teoreticky model oligopolu s dominantni firmou popisuje situaci, kdy na trhu s homogennim
produktem dominuje jedna velka firma doplnéna fadou firem mensich. Dominantni firma
realizuje vynosy zrozsahu, tedy vyrabi s nizSimi naklady nez malé firmy v konkurenénim
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lemu, ale znéjakého dlivodu nema zdjem byt na trhu sama, nesnazi se slabsi firmy
v konkurenénim lemu z trhu vytlacit. Necha si pro sebe ¢ast trini poptavky, ze které urci svij
optimalni objem produkce podle kritéria MR = MC. Dlsledkem jeji dominance na trhu je, Ze
jeji cena je zaroven trini cenou, ma roli cenového vidce, konkurenéni lem pfejima cenu
stanovenou dominantni firmou 7. Protoze naklady dominantni firmy jsou nizi, tato firma
realizuje monopolni zisk, zatimco firmy v konkurenénim lemu jen zisk normalni. (V realité
jsou trhy, které se svymi podminkami blizi tomuto modelu predevsim v dopravé: letecké,
autobusové, kamionové).

Miru monopolizace trhu méri Lerner(iv index. Hodnota Lernerova indexu je uréena podilem
rozdilu mezi cenou a meznimi naklady na cené produktu. Pro dokonalou konkurenci je jeho
hodnota nulova. V nedokonalé konkurenci se jeho hodnota muze blizit jedné v pripadé velmi
silného (absolutniho) monopolu. Cim vyssi je jeho hodnota, tim méné je trh konkurenéni.
Lernerdv index bezprostfedné souvisi s cenovou elasticitou poptavky. Lze jej vyjadrit i jako
prevracenou hodnotu cenové elasticity poptavky v bodé optima.

Pokud v samotném zavéru naseho vykladu opustime predpoklad, Zze jedinym cilem firmy je
maximalizace zisku, miZzeme za jeden z dalsich moZnych cil(i povaZovat maximalizaci obratu
neboli celkového p¥ijmu (TR). Kritériim optima je v takovém pfipadé podminka MR = 0. 72
.Firma maximalizujici obrat vyrdbi vétsi objem produkce, nez je ten, ktery odpovida
podmince maximalizace zisku.

Modely jednotlivych forem konkurence odrdzeji a vysvétluji realitu, ale nejsou totozné
s realnymi trhy. V realité se jednotlivé trzni struktury kombinuji a misi a pojmy se casto
pouzivaji odlisné. Napfiklad je béZné pouzivat oznaceni monopol pro firmu, kterd na trhu
vyrazné dominuje, ale neni zde sama. Zisk malokdy byvd opravdu jedinym cilem firmy.
Vétsinou byva doplnén rfadou dalsich cill, od kterych ekonomicka teorie abstrahuje. V tomto
predmétu jde o to popsat a pochopit podstatné souvislosti konkurence a ke vSem modellim
trznich struktur je tfeba takto pfistupovat.

© Rusmichova, Soukupova, 2022 84



Fakulta podnikohospodaiska, VSE v Praze

kea] 71
o : kera| T3
MC MC
ac
AC
P AVC
zisk Ac .
N zt
ac > ; D=P=AR
MC sy N~ ACmin AvC
D MR
o \ MR a Q* Q
* y 7.6
kel T4 K&/q) 7.5 Ké/a
M MC
Sac LMC
LAC p
Ve
ac [
imonoppini
LAC
Lo P=AC 7 i3k
D=P=AR D=P=AR AC \)
\ D=P=AR
i e MR Q Q* N\ MR Q o\ mR a
. 7.9*
7.7 . 7.8 KE/QJ
K&/Q Keé/qf
MC

MC

" .
e hc
mnonopkini
5 2isk P

YRy, b

[A1

D=P=AR D=P=AR
Q*\ a= T\ o
\MR“ Q BECERN Q
7.12
o 7.10
MC
AL
Pl
sk
ksrisl
)
\ O = P = AR
T \LMR a
TR
aQ* Q

Rusmichova, Soukupova, 2022 85



Fakulta podnikohospodatska, VSE v Praze

P IX.
Priklady a grafické ukoly

4
E 7.1 P¥iklad

Predpokladejme, Ze nasledujici tabulka popisuje vyvoj tydennich nakladd a pfijma zubni dentistky,

kde Q je hodina poskytnuté sluzby.

b) Urcete, kolik hodin tydné by jeji ordinace méla mit otevieno a jaké hodinové sazby pfi tom

Urcete vysi zisku. Jednd se o ucetni nebo Cisty ekonomicka zisk? .......cccccevevvereveierececieineneenen,

a) Urcete vyvoj meznich nakladl a meznich prijmu
AOSANNE .ot

c)

Q TR TC

10 5000 3200

20 7400 5000

30 8400 6000

40 9200 8200

50 9750 11200

60 7200 15000

Ix‘ 7.2 Graficky ukol

Nasledujici obrazek popisuje situaci monopolistické firmy.

Doplrite oznaceni os a kfivek
Optimalni objem produkce je ......................

Zisk na jednotku produkce je .......cceenenen. a celkovy zisk je

Pokud by cena klesla pod uroven P = 12, firma by jiZ zcela jisté nevyrabéla

Alokacné efektivni vystup by byl ....................
Alokacné efektivniho vystupu monopolistickd firma za jistych okolnosti mlize dosahnout

a)

b)

c) Firma prodava za cenu

d)

e)

f)

g)

ano - ne

. AN
o — N
AN
1 \\./

AC

789

1z

15
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]x‘ 7.3 Graficky ukol
Nasledujici obrazek popisuje situaci nedokonale konkurenéni firmy.

a) Doplrite oznaceni os a kfivek.

b) Vyznacte v obrazku optimalni objem produkce a cenu, za kterou bude firma proddavat svij
produkt.

c) Dokreslete do obrazku priamérné naklady, pokud vite, Ze zisk firmy je m = 100, vyznacte zisk
v obrdzku.

d) Hodnota Lernerova indeXu J& .......cceeeveeveeecesieseeneecevereeseneeens

w00 /MC

/

AN/

1N Y

NV
N\

Y
p 7.4 P¥iklad

Farma Jahoda se rozhoduje, jakou ¢ast své produkce jahod nabidne spotrebiteld pro samosbér.
Poptavka po samosbéru je popsana nasledujici tabulkou, kde Q je 10 kosikud jahod.

a) Urcete vSechny pfijmové veli¢iny farmy ze samosbéru.

b) Urcete optimalni mnoZzstvi a cenu, pokud MC a AC na mnoZzstvi odpovidajici obsahu kosiku
jsou konstantni a plati MC = AC = 30 (vite, jak se v tomto pfipadé vyvijeji celkové naklady?)

c) Vypocitejte zisk farmy ze samosbéru.

d) Rozhodnéte, pokud je to mozné, zda by farma pfi jinych nakladech byla ochotna nabizet
samosbér za cenu P = 40 (€) za 10 kosik(. Vase rozhodnuti zd(vodnéte.

e) Ovérte odpovéd na predchozi otazku vypoctem obloukové elasticity pfi zméné ceny z 50 na

40¢€.
cena 100 a0 80 70 60 50 40 30
mnoistvi 0 1 2 3 4 5 6 7
Q*= P= n= €pn =
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]x‘ 7.5 Graficky ukol”

Nasledujici obrazek nedokonale konkurenéni firmy doplrite tak, aby

a) Optimalni objem produkce byl 1000 K¢.
b) Firma dosahovala ztraty 5 000 K¢, pricemz tato ztrata je pro ni kratkodobé akceptovatelna.
c) Dokreslete do obrazku kfivku AVC tak, aby odpovidala obecnym souvislostem a zadani.

K&/Q
MC
20,
\/ D=P=AR
1000 Q
]x' 7.6 Graficky ukol

Obrazek znazoriuje kratkodobou situaci monopolistické firmy.

d) Doplrite oznaceni os a kfivek.

e) Dokreslete krfivku poptavky, pfi které bude firma pokracovat ve vyrobé, i kdyZz vyrabi se
ztratou, zdlvodnéte toto rozhodnuti firmy.

f) Vyznacte optimalni objem produkce a cenu, za kterou bude firma svoji produkci prodavat.

g) Vyznacte vysi ztraty.

h) Bod Qu je bodem uzavieni firmy. Dokreslete do obrdzku poptavku D" a kfivku MR" tak, aby
obrdazek odpovidal bodu uzavreni.

i) Diskutujte, o jakou formu nedokonalé konkurence se jedna a jaké okolnosti na trhu mohly
zpUsobit novou situaci firmy.
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]x‘ 7.7 Graficky ukol

Do nasledujicich obrazkd samostatné zakreslete typickou situaci monopolistické firmy maximalizujici
zisk, ktera

A. Vyrabis kladnym ekonomickym ziskem.
B. Pokracuje ve vyrobé se ztratou.
C. *Pravé uzavird vyrobu.

B
ke/Q A Ke/Q Ke/Q c

]x' 7.8 Graficky ukol

Nasledujici obrazek znazoriuje situaci nedokonale konkurenéni firmy

a) Znazornéte v obrazku optimalni objem produkce a cenu

b) Urcete vysi zisku .....cccvvveeeenennee.

c) Rozhodnéte, zda se jednd o kratké nebo dlouhé obdobi, zdlvodnéte .........ccceeeveeererinrieenen.

d) Rozhodnéte, o jakou formu nedokonalé konkurence se jednd, zd(vodnéte .........coceevececrevernenene

e) Znazornéte v obrazku alokacné efektivni vystup a cenu, kterd tomuto objemu produkce
odpovida

f) Znazornéte v obrazku vyrobni a alokacni neefektivnost

g

KL

ML

AL

MH
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]x‘ 7.9 Graficky ukol

Nasledujici obrazek je grafickym zndzornénim monopolu.

a) Doplrite obrazek tak, aby Q* byl optimalni vystup
b) Urcete cenu P, za kterou bude monopol prodavat svou produkci.
c) Doplnite obrazek tak, aby monopol dosahoval kladného ekonomického zisku a zndzornéte

vySi tohoto zisku
d) Vysvétlete, pro¢ kladny ekonomicky zisk monopolu nazyvdme monopolni zisk

Ke/Q

\, D=P=AR

Q* Q

Ix' 7.10* Graficky ukol

Nasledujici obrazek popisuje situaci firmy v postaveni monopolu.

a) Doplrite obrazek v potfebném rozsahu.

b) Vyznacte optimalni objem produkce a cenu.

c) Graficky zndzornéte vysi zisku.

d) Pojmenujte tento typ Monopolu ........c.ceeeeeevereceerencennne

e) Vyznacte minimalni akceptovatelnou vysi regulované ceny a objem produkce, ktery by
monopol pfi této cené vyrabél. Jaky by byl zisk monopolu pfi této cené? .........cceeeeeneeee

Ke/Q

AC

D=P=AR
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]x' 7.11 Graficky ukol

Do nasledujiciho obrazku samostatné zakreslete optimum monopolu a oznacte vsechny kfivky a
souradnice, pokud vite, Ze

a)
b)

Poptavka po jeho produkci je velmi malo elasticka.

Hodnota Lernerova indexu je vyssi nez 0,5.

Objem produkce monopolu (za den) je 500 ks.

Cena za jednotku produkce je 200 K¢.

Zisk monopolu plynouci z tohoto objemu produkce je 60 000 K¢.

Vyznacte objem produkce, ktery by odpovidal cili maximalizace obratu.

Vyznacte vysi minimalni regulované ceny a objem produkce, ktery této cené odpovida.
Rozhodnéte, zda se jednd o kratké nebo dlouhé obdobi.

4
p 7.12 P¥iklad

Poptavku po produkci monopolu Ize popsat rovnici D: P = 1000 — Q a jeho mezni pfijmy jsou
MR = 1000 - 2Q, naklady monopolu rostou stdle stejnym tempem, takze jeho MC = AC = 400.

a)
b)
c)

d)
e)

Urcete, jaky objem produkce bude firma vyrabét, pokud usiluje o maximalizaci zisku.

Urcete vysi ceny a zisku pfi tomto objemu produkce.

Urcete, jaky bude optimalni vystup, pokud se monopol rozhodne, Ze jeho cilem je
maximalizace obratu.

Urcete cenu a zisk v tomto pripadé.

Popiste mozné motivy monopolu ke zméné cile.

Q*

Q*
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4
R 7.13 Pfiklad

Vime, Ze hodnota Lernerova indexu na daném trhu je L = 0,75. Nami sledovana firma vyrabi optimalni
objem produkce s meznimi naklady MC = 120 a primérnymi naklady AC = 140.

a)
b)
c)
d)

e)

Urcete, za jakou cenu bude firma svij produkt prodavat.

Urcete vysi zisku na jednotku produkce.

Urcete cenovou elasticitu poptavky pfi tomto objemu produkce.

Rozhodnéte, zda pfi vy$sim objemu produkce optimalni cenovd ptirdzka poroste nebo bude
klesat, vase rozhodnuti ZAUVOANETE...........ccueierieeeieeee ettt et et e e s e
Charakterizujte konkurenéni podminky na tomto trhu s ohledem na vypovidaci schopnost
LEINEIOVA INAEXU..ueitieieiieiiteetesteiie e etsst st e sse et eteste st e ses es et aesessersaseatestesee s e sessassessesarsersanease st ssesn

4
E 7.14 P¥iklad

Nedokonale konkurenéni firma znd svoji poptavku D: P = 3000 — 4Q, a z té vyplyvaji jeji mezni pFijmy
MR= 3000 — 8Q. Primérné naklady této firmy lze popsat rovnici AC= 300 + 0,5Q a jeji mezni naklady
jsou MC=300+ Q.

a)
b)
c)
d)

e)

Urcete optimalni vystup této firmy a cenu produkce pfi této cené.

Vypocitejte vysi zisku.

Urcete hodnotu Lernerova indexu a diskutujte, jakou informaci tato hodnota poskytuje.
Vypocditejte, jaka by musela byt velikost vystupu, aby vystup splioval podminku alokaéni
efektivnosti a za jakou cenu by v tomto pfipadé firma prodavala.

Urcete velikost nakladd mrtvé vahy jako ztratu objemu produkce, *pripadné jako ztratu
prebytkd.

Q*=

P'= L= NMV =
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]x' 7.15 Graficky tkol

Jediny druh jablek, ktery lze v dané oblasti péstovat je odrlida Bfezovka. Zatimco v Horni Bfize
prodavaji na mistnim trhu jablka drobni péstitelé z okoli, v Dolni Bfize celou nabidku zajistuje
monopolni dodavatel. Naklady na produkci se v zdavislosti na organizaci vyroby a prodeje nijak
zasadné nelisi. Poptavka je na obou trzich také velmi podobna.

a) Do levého obrazku zakreslete situaci na dokonale konkurenénim trhu ,,v Dolni Btize”, popiste
krivky, vyznacte rovnovazné mnozstvi a cenu.
b) Zapiste formalni podminku alokacni efektivnosti na DK trhu, vysvétlete ji. .......ccceevevveenneen.
c) Vyznacte vysi prebytku spottebitell a vyrobcl na DK trhu.
d) Do pravého obrazku zakreslete optimum monopolu ,v Horni Bfize“, popiste kfivky, vyznacte
optimum monopolu a monopolni cenu.
e) Zapiste formalni podminku optima monopolu a vysvétlete rozdil mezi kratkym a dlouhym
obdobim. ....c.ccccevivrireieinen
f)  Vyznacte vyse prebytkd a ndklady mrtvé vahy.
g) Odhadnéte v obou situacich hodnotu Lernerova indexu.
h) Rozhodnéte, pro ktery z obou trh(i se bude vyrdbét s vyssimi pramérnymi naklady a na
kterém bude realizovan VYSST ZiSK. ... et s s
Dokonala konkurence Monopol
Ké/Q K&/Q
Q Q
E" 7.16 Priklad

Dvé stejné silné firmy na uzavieném trhu maji kartelovou dohodu. Ve shodé s dohodou se vyhybaji
cenové konkurenci, respektuji takovou cenu, ktera pro kazdou z obou firem znamena pfi jejich
nakladech maximalni monopolni zisk. Trini poptavka po jejich produktu je D: P = 250 - 4Q a z ni
vyplyvaji mezni pfijmy jsou MR = 250 — 8Q. Obé firmy maji shodné mezni naklady MC = 10 + 2Q, a
jejich prdmérné naklady jsou také shodné AC =10 + Q.

a)
b)

c)

d)

Urcete vysi ceny, ktera z jejich dohody vyplyva a objem produkce kazdé z firem a jejich zisk.
Popiste, za jakych konkurenénich predpokladl je v realité pravdépodobné koluzivni jednani
firem nebo dokonce kartelova dohoda.

Uvedte priklady trha, kde o néjakych dokazanych kartelovych dohodach vite, nebo si myslite,
Ze jsou tam pravdépodobné.

Popiste, jaka by na trhu byla situace, kdyby se firmy nedohodly. Pfed ¢im je dohoda chrani?

Q, = Q, = 1= []12=
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]x' 7.17 *Graficky ukol

Oligopolni firma, ktera se pohybuje v konkurenénim prostfedi uzavieného trhu spolu s nékolika
dalsimi podobné velkymi firmami, vyrabi objem produkce Q = 7 a prodava svij produkt za cenu
P = 500. Jeji ndklady na vyrobu rostou. Firma se nicméné rozhoduje radéji snizit svij zisk, neZ by cenu
produkce v dlsledku ristu nakladd zvysila. Divodem je obava z reakce konkurentd, kterou ocekava
jinou v pripadé zvySeni ceny a jinou v pfipadé jejiho snizeni. Obrdzek sleduje modelovou situaci v
tzv. modelu se zalomenou poptavkou.

a)
b)
c)

d)

Oznacte souradnice v souladu se zadanim.

Rozhodnéte, kterd z obou kfivek poptavky je elastiCtjsi. .......cceevververeverecnecnnnns

Zvyraznéte v obrazku tu Cast poptavky, kterd odpovidd ocekavané reakci konkurentl na
pfipadné zvyseni ceny nasi firmou.

Doplrite vyrok: V pfipadé, Ze firma zvysi cenu, jeji konkurenti udélaji — neudélaji totéz,
protoZe se budou SNAZit ... , proto firma povaZuje

vvvvvv

Zvyraznéte v obrazku tu cast poptavky, kterd odpovida ocekavané reakci konkurentli na
pfipadné snizeni ceny nasi firmy.

Dopliite vyrok: V pfipadé, Ze firma snizi cenu, jeji konkurenti udélaji — neudélaji totéz,
protoze se budou SNAZIT ........cccceierieirieeeeee e proto firma povaZzuje poptavku

vvvvvv

Doplnte kfivky meznich pfijm{ kazdé z poptdvek a zvyraznéte ¢asti odpovidajici zvyraznénym
poptavkam.

Dokazte graficky, Ze pro firmu je optimalni rozhodnuti v pfipadé zvyseni nakladl z MC do MC’
cenu ani objem produkce neménit.

Urcete vysi MC”’, pfi které uz by se firma bez ohledu na obavy z reakce konkurent( rozhodla
cenu zvysit.

Naleznéte pfriklady trh(i, pro které je takovéto strategické chovani nékolika velkych
konkurent( typické.

Y Da
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]x' 7.18 Graficky tkol

Nasledujici obrazek je zakladem pro znazornéni oligopolu s dominantni firmou.

e) Oznacte v ném kfivku trzni poptavka a poptavky po produkci dominantni firmy.

f) Produkt na tomto trhu je homogenni — diferencovany.

g) Vyznacte v obrazku prostor, ktery na trhu vznika pro konkurenéni lem

h) graficky urcete optimum dominantni firmy a cenu, kterou urci pro cely trh.

i) Vyznacte zfetelné, jakou cast produkce bude vyrabét dominantni firma a jako konkurenéni
lem.

j) Popiste ziskovost dominantni firmy a konkurenéniho lemu v dlouhém obdobi, zdGvodnéte
tvrzeni modelu.

k) Naleznéte realné trhy, na kterych se podobné konkurenc¢ni vztahy prosazuiji.

Ke/Q

MC
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L2 2NN

[EY

10

11

12

13

14

15

16

Opakovani pravda " — nepravda'®

Poptavka po produkci kazdé nedokonale konkurencni firmy je klesajici.

e ¢
Ve vSech nedokonale konkurencnich trznich strukturach existuji bariéry vstupu do odvétvi.

e '@
V nedokonalé konkurenci plati nerovnost P > MR, a to bez vyjimky.

e '@
Podminkou optima firmy v nedokonalé konkurenci P = MC.

e ¢

V monopolistické konkurenci firmy proddvaji homogenni produkt, proto je jejich poptavka
dokonale elasticka.

e '@
Monopol realizuje kladny ekonomicky zisk, zatimco firma v monopolistické konkurenci nikdy.
e '@
Na oligopolnim trhu je zpravidla nékolik firem, které maji vétsi trzni silu.
e e
Monopol si za dany objem produkce muZze stanovit libovolnou cenu.
e '@
Monopolni zisk je vSude tam, kde je monopolni sila.
e '@
Produkt oligopolu je vidy homogenni, proto se oligopol vidy dohodne na jednotné cené.
e e
V modelu oligopolu s dominantni firmou muze byt produkt homogenni nebo diferencovany
e '@

V modelu oligopolu s dominantni firmou se cena vytvafti na trhu, dominantni firma ji prejima
stejné jako konkurencni lem.

e ¢
Kartel vznika tehdy, kdyZ ma jedna firma silnéjsi pozici na trhu nez ostatni.

e ¢
Kartel je nezdkonny proto, Ze vede ke snizeni objemu produkce a zvySeni cen pro
spotrebitele.

e ¢
Naklady mrtvé vahy jsou ztrata prebytkd jak spotiebiteld, tak vyrobcu.

e ¢
Alokacné efektivni vystup je takovy, pri kterém se soucet meznich naklad( vsech vyrobcl na
trhu rovna souctu meznich uzitkl vsech kupuijicich.

e '@

1-A; 2-N; 3-A; 4-N; 5-N; 6-N; 7-A; 8-N ;9-N; 10-N; 11-N; 12-N; 13-N; 14-A; 15-A; 16-A
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8 Firma na trhu prace

=)
222l Shrnuti dalezitych pojmu a souvislosti

o Jesté predtim, neZz firma zahdji vyrobu, musi si za timto Ucelem obstarat vyrobni faktory.
Drive neZ na trh vyrobkl a sluZeb proto firma vstupuje na trh vyrobnich faktord, kde je v roli
poptavajiciho. ProtozZe si firma pofizuje vyrobni faktory s ohledem na svij budouci cil, kterym
je maximalizace zisku, fikdme, Ze poptdvka firmy po vyrobnich faktorech je odvozena (od cile
maximalizace zisku).

e Obecny model tvorby cen vyrobnich faktor(, tedy to, jak firma svym chovanim na trhu
vyrobnich faktorl spoluurcuje jejich cenu, popisujeme na chovani firmy na trhu prace.
Dldvodem je to, Ze se ndas vyklad tykd kratkého obdobi, kdy je prace jedinym variabilnim
vstupem.

e Zminulych témat vime, jaky objem produkce pfivede firmu k maximalizaci zisku, a vime, Ze
tento objem produkce je urcen zlatym pravidlem MR = MC. Také vime, Ze k vyrobé tohoto
objemu produkce firma potrebuje konkrétni mnozstvi prace. Cilem firmy jako poptdvajiciho
na trhu pridce je najmout optimalni mnozZstvi prace, tedy presné takové, se kterym
v budoucnu vyrobi optimalni objem produkce vedouci k maximalizaci zisku.

e Aby toto optimalni mnozstvi prace firma urcila, musi védét, kolik jednotek produktu ji urcité
mnozstvi prace vytvofi, konkrétné kolik jednotek produktu vytvofi kazda dalsi jednotka
prace, kterou ve vyrobé pouZzije. Tuto veli¢inu nazyvame mezni produkt prace (MP,). MP, je
tedy produkt kazdé dalsi (posledni) jednotky prace pouzité ve vyrobé. (Tuto veli¢inu jiz
zname, i kdyZ ztrochu jiného pohledu, z Tématu 4. Mezni produktivita prace klesda, to
znamena, Ze kazda dalsi pouZitd jednotka prace obvykle vytvofi mensi produkt neZ ta
predchozi.

e  Pro firmu je ale dlleZité i to, za jakou cenu tento produkt proda, protoze teprve prodejem
produkce realizuje zisk. Pokud mezni produkt priace vyndsobime cenou, za kterou byla
jednotka produkce prodana, zjistime veli¢inu, kterou nazyvame ptijem z mezniho produktu
prace (MRP.). Pfijem z mezniho produktu prace je MRP, = MP, . P,, tedy soucin mezniho
produktu prace a ceny jednotky produkce (produktu A). Tato veli¢ina urcuje, jaky je pfijem
z kazdé dalsi jednotky prace, neboli kolik kazdd dalsi jednotka prace firmé ,vydéla“. Tedy
napriklad, pokud firma najme dalSiho délnika na vyrobu lan (A), jeho zapojenim do vyroby
produkce lan vzroste o 100m za den, metr lana firma proda za 200 K¢, pak mezni produkt
tohoto délnika je MP_ = 100, cena produkce P, = 200 (K¢&) a pfijem z mezniho produktu prace
MRP, = 100 . 200 = 20000. Dal$i déInik firmé ,,vydélal“ 20000 (K¢). Cim vy$si je MRP,, tim vy$si
je budouci pfijem z pro.deje produkce a tim vyssi je budouci zisk.

e Kfivka MRP_ nejprve roste a potom klesd, pricemz jeji klesajici ¢ast je zakladem pro odvozeni
poptavky firmy po praci. &

e Na druhé strané firma musi za praci zaplatit. Délnik pozaduje za svoji praci cenu neboli
mzdovou sazbu (w) za kazdou hodinu prace. Mzdova sazba je pro firmu nakladem. Néklad na
kazdou dalsi jednotku prace, kterou firma chce najmout, nazyvdme mezni naklad na praci

evvs

MRP, a MFC, firma urci optimalni mnoiZstvi prace, které povede k vyrobé takového objemu
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produkce, ktery firmé zajisti maximalné dosazitelny zisk. Stanoveni kritéria pro optimalni
mnozstvi prace je zavislé na konkurenénich podminkach na trhu prace.

Trh prace mlZe byt dokonale konkurencni. Pfedpokladem dokonalé konkurence na trhu
prace je predevsim to, Ze na strané poptavky i nabidky se pohybuje mnoho malych subjektd,
jejichZ rozhodovani neovlivni trzni cenu prace (trzni mzdovou sazbu) a Ze prace na tomto trhu
je homogenni (nekvalifikovand). Na takovém trhu existuje jen jedna mzdova sazba urcend
stfetem trzni nabidky a trzni poptavky, kterou firma prejima, je wage—taker: najme jakékoliv
mnozstvi prace za tuto trhem urcenou a zjejiho pohledu konstantni mzdovou sazbu.
Souvislost mezi mnoZstvim prace (L) a mzdovou sazbou (w) popisuje kfivka nabidky prace
(S.). Na dokonale konkurenénim trhu prace je tedy individudlni kfivka nabidky prace jedné
firmé& vodorovna — dokonale elasticka. 2

Pokud se mzdova sazba neméni, neméni se ani ndklad na posledni jednotku prace, to
znamena, Ze na dokonale konkurencnim trhu prace plati rovnost w = MFC,, pfiéemz obé tyto
veli¢iny jsou konstantni. Firma najima optimalni mnozstvi prdce, pokud plati podminka
MRP, = MFC, = w. &3 Ppokud firma najima mensi mnoistvi prace nez optimalni, znamen4 to,
Ze prijem z posledni jednotky prace je vyssi nez nadklad na ni, a to firmu nuti tuto jednotku
jeSté zaméstnat. Jakmile je pfijem z posledni jednotky prace nizisi nez naklad na tuto
jednotku, firma prestane dalsi jednotky prdce zaméstnavat, protoze uz se ji to nevyplati.
Optimalni mnozstvi prace je pravé takové, pfi kterém se prijem z posledni jednotky préace
vyrovna nakladu na ni a to je praveé takové, se kterym firma v budoucnu dosdhne maximalné
mozného zisku. S kazdym jinym mnoZstvim prace by byl zisk mensi.

Pokud se zméni trini mzdova sazba, z pohledu firmy se posune nabidka prace, v pfipadé
ristu mzdové sazby nahoru, v pfipadé jejiho poklesu doli. Novy bod optima firmy vznikne
v novém praseciku kfivky MRP, a kfivky nabidky. Proto na dokonale konkurencnim trhu
mizeme Fict, ze klesajici ¢ast kiivky MRP, tvofi kfivku poptavky firmy po praci (D). ®*

Ktivka poptdvky po praci se mize ménit. Firma zvysi poptavku po praci (kfivka se posune
doprava a nahoru), pokud poroste mezni produkt prace (MP,) nebo cena produkce (P,). Oboji
povede k rastu ziskd na trhu vyrobk( a sluzeb, rozsifovani vyroby a potiebé zaméstnat vétsi
mnozstvi prace. Naopak, pokles MP, nebo P, zplsobi pokles poptavky po praci (posun krivky
doleva a dold). &9

Na nedokonale konkuren&nim trhu prace mzdova sazba roste. Cim vétsi mnoZstvi prace firma
zaméstnad, tim vyssi mzdovou sazbu zaplati. Budeme predpokladat, Ze kazda z firem na trhu
ma svoji vlastni rostouci kfivku nabidky prace, je monopsonem neboli ma monopolni
postaveni ve vztahu k tém, ktefi pro ni chtéji pracovat. Pokud firma musi mzdovou sazbu
s mnoZstvim najaté prdce zvySovat a vSem plati stejnou mzdovou sazbu, znamena to, Ze jeji
mezni naklad na praci roste (v pfipadé linearni nabidky prace) dvakrat rychleji nez mzdova
sazba. ®® Podminka optima firmy se neméni, naddle musi platit, Ze MRP, = MFC, ze
vzajemné polohy kfivky nabidky a kfivky meznich nakladl na praci, ale vyplyva, Ze mzdova
sazba je v bodé optima firmy nizsi, firma plati za praci niz$i mzdovou sazbu neZ je mezni
ptijem z ni (MRP, > w). 7 Zaroveri firma zaméstnava relativné mendi mnoistvi prace. Kfivku
poptavky po préci v NDK na trhu prace nelze zkonstruovat.

Na trhu prdce rozliSujeme transferovy vydélek a ekonomickou rentu jako dvé soucasti
vydélku téch, ktefi pro firmu pracuji. Na dokonale konkurenénim trhu kazdy, kdo firmé préci
nabizi, pracuje za stejnou mzdovou sazbu. VSichni nabizejici praci (domacnosti) dostavaji jen
takovou vysi mzdy, kterd je nutna k tomu, aby pro tuto firmu na tomto trhu byli ochotni
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pracovat, tedy transferovy vydélek. Transferovy vydélek (w . L) predstavuje plochu pod
vodorovnou kfivkou nabidky ohrani¢eny mnozstvim najaté prace. &%

Na nedokonale konkurenénim trhu jsou rdzni nabizejici (domacnosti) ochotni pro firmu
pracovat za rliznou mzdovou sazbu (nabidka prace roste), ale vsichni dostavaji stejnou sazbu,
kterou urci firma svym rozhodnutim o tom, jaké mnoiZstvi prace zaméstna. Rozdil mezi
mzdou, za kterou jsou néktefi ochotni pracovat, a tou, za kterou vsichni pracuji, nazyvame
ekonomicka renta. Ekonomickd renta je rozdil mezi vyplacenymi mzdami a transferovym

vydélkem a predstavuje ji ta ¢ast plochy pod rostouci kfivkou nabidky, kterd prevysuje

evvys

nabidky na svislé ose). &

Nabidku na trhu prace tvofi domacnosti. Motivem k tomu, aby domdacnosti praci nabizely, je
mzda, kterd je dichodem pro Uhradu jejich budouci spotreby vedouci k maximalizaci uZitku.
Praci samotnou ale domacnosti vnimaji jako Ujmu, cas, kdy pracuji, jejich uzitek snizuje.
Pokud domacnost nepracuje, mlze zvySovat svij uZitek z volného ¢asu. O tom, jaké mnozstvi
prace bude domacnost nabizet, tedy rozhoduje jeji porovnani uzitku plynouciho ze spotreby,
kterou ji zajisti prace, a uzitku plynouciho z volného casu, ktery ma, pokud nepracuje.
Individualni kfivka nabidky prace jedné domdacnosti sleduje souvislost mezi mzdovou sazbou
(w) a mnozstvim prace (L), které domdcnost pfi té které mzdové sazbé nabizi. V kazdém
okamziku, kdy domdcnost na trhu praci nabizi, porovnava svij uzitek ze spotreby s uZitkem
z volného Casu. Vyse budouci spotfeby je uréena vysi dlichodu (mzdy), tedy souc¢inem w . L.
Cim vy33i je mzdovda sazba nebo mnoZstvi nabizené préce, tim vy$si je budouci spotfeba.
volny ¢as. Tim, Ze si domacnost uvédomuje tyto souvislosti, plsobi na ni v kazdém okamziku
rozhodovani na trhu prace dva efekty mzdové sazby: substitucni a dichodovy.

Substituéni efekt (rlstu) mzdové sazby domacnost motivuje pti rlistu mzdové sazby mnoZstvi
nabizené prace zvySovat. Tim, Ze za kaZzdou odpracovanou hodinu domacnost dostane vic nez
drive, vic také ztrati, pokud pracovat nebude. Jinymi slovy fec¢eno, roste cena volného ¢asu.
Proto ridst mzdové sazby domacnost ,nuti” k substituci volného ¢asu praci, tedy nabidku
prace zvysit.

Dichodovy efekt (rdstu) mzdové sazby motivuje domacnosti pfi rlstu mzdové sazby
nabizené mnoiZstvi prace snizovat. Srlstem mzdové sazby totiz dostane domdacnost
zaplaceno vic i za kazdou hodinu prace, kterou byla zvykla odpracovat, dokud byla mzdova
sazba nizsi. To znamena, Ze domacnosti se zvysi dichod (mzda), soucin w . L, aniz by vice
pracovala. Dlchodovy efekt tak zajisti domacnosti moznost vyssi spotifeby a volného casu
zaroven, ¢imz ji motivuje nabidku prace naopak sniZit.

Oba efekty tedy pUsobi proti sobé. To, zda domacnost s rlistem mzdové sazby nabidku prace
sazba, tim vice plsobi na domacnost substituéni efekt, s rlstem mzdové sazby postupné
roste vliv dichodového efektu, ktery nakonec mize prevazit. Proto je individudlni nabidka
prace jedné domdacnosti zpétné zakfivena, nejprve (stdle pomaleji) roste, pak klesa. &%

Pro kazdou domacnost je ale kfivka nabidky jind a zpétné zakfiveni nastava pro rizné urovné
mzdové sazby. Tam, kde jedna domadcnost jiZz vice pracovat nechce, jind jesté nabizené
mnozstvi prace zvysuje, s rostoucim vydélkem na trh také vstupuji dalsi domdacnosti, které pfi
nizsi mzdové sazbé nebyly ochotny pracovat. Proto je trini nabidka prace obvykle trvale
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rostouci. Trzni nabidka prace je pak vychodiskem pro uréeni rovnovainé nebo optimalni
mzdové sazby v zavislosti na konkurencnich podminkach na trhu prace (viz. vyse).

Trzni nabidku prace muZe ovlivnit existence odbor( na daném trhu. Pokud se jednotlivé
domadcnosti sdruzuji v odborovém svazu a vystupuji na trhu prace se spole¢nymi mzdovymi
pozadavky, vytvareji spoleénou nabidku prace, hovofime o monopolu na strané nabidky.
Monopol na strané nabidky omezi nebo Uplné znemozni firmé moznost stanovit si mnozstvi
najimané prace a mzdovou sazbu vyhradné v souladu s jejim cilem maximalizovat zisk.
Odbory mohou prosazovat vyssi zaméstnanost nebo vyssi mzdovou sazbu, nezZ je ta, kterd
odpovida predstavam firmy.
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P ¥ IX.
Priklady a grafické ukoly

Ix‘ 8.1 Graficky ukol

Nasledujici obrazek znazorfiuje kfivku mezniho produktu prace firmy, kterd vstupuje na trh préce.
Kromé informaci, které vyplyvaji z obrazku firma vi, Ze produkt, ktery vyrabi prodava za cenu P, = 10
S a 7e za jednu jednotku prace zaplatiw =5 S.

a)
b)

c)
d)

Dopliite oznaceni os do obrazku MP,.

Do obrazku pod obrazkem MP_ odvodte ktivku pfijmu z mezniho produktu prace, oznacte osy
a krivku.

Vysvétlete, o ¢em veli¢cina MRP, vypovida a jak souvisi s chovanim firmy na trhu prace.
*7davodnéte, proc je jisté, Ze tato firma nenajme méné nez 3 a vice nez 5 jednotek prace.

MPL

1

4
R 8.2 P¥iklad

Nasledujici tabulka popisuje kratkodobou produkéni funkci firmy, kterd na dokonale
konkurenénim trhu prace hleda své optimum. Mzdova sazba, kterou musi platit za jednotku
prace je 270 K¢, svlj produkt firma prodava na dokonale konkurenénim trhu vyrobk( a
sluzeb, a to za cenu P, = 30 K¢.

a) Doplnte tabulku tak, aby z ni bylo mozné odvodit poptdvku této firmy po praci
b) Urcete optimalni mnozstvi prace, které tato firma najme. ......ccccccoeeveeeeieineeeceeens

c)

Doplnite vyrok: Optimalni mnoZstvi prace je takové, které vede k ......coeeevevcveeennene.
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]x‘ 8.3 Graficky ukol

Na obrazku vlevo je znazornéna kratkodoba produkcni funkce firmy, ktera proddva svij produkt za
konstantni cenu P = 200 K¢. Pravy obrazek zndzorniuje prijem z mezniho produktu prace.

a) Popiste v obou obrazcich osy.

b) Doplnte hodnoty souradnic ke svislé ose v obrazku MRP,.

c¢) Rozhodnéte, jakou mzdovou sazbu firma plati, pokud vime, Ze optimalni mnozstvi prace je
L=8 a vime, Ze firma plati za kazdou jednotku prace konstantni mzdovou sazbu.

d) Vysvétlete, za jakych predpoklad( na trhu prace se mzdova sazba s mnoZstvim najaté prace
LQT=T 0o V=T o (RO U SO

e) Zakreslete do spravného obrazku kfivku nabidky prace této firmé a jeji poptavku po praci.

f) ZapiSte formalni podminku optima firmy na DK trhu prace. .......ccceoeveveeveceineneennene.

45
40|
MRPL
MPL

4 8 4 8

b‘ Ix' 8.4 Priklad

Zahradnictvi produkuje sazenice trvalek, které proddva v dokonale konkurenénich podminkach za fixni
cenu P = 20 (KE). Mezni produkt (MP,) v poltu vypéstovanych sazenic za mésic kazdého dalsiho
zaméstnance = jednotky prace (L) je popsan nasledujici tabulkou.

a) Zakreslete pro firmu optimalni pocet pracovnikl = mnozZstvi prace (L), pokud vite, Ze mzda je
konstantni ve vysi 14000 (K¢) za jednotku.

b) Rozhodnéte, k cemu by vedlo snizeni mzdy zaméstnancl, zdGvodneéte. ........c.ccoooeeevveeeeeeceeeeierce e,

c) Rozhodnéte, k ¢emu by vedlo sniZzeni trini ceny sazenic, zdUvodnNEte. ......ccoovvveeeeeicceeeeeeeeee e

d) Rozhodnéte, k ¢emu by vedla lepsi organizace prace, kterd by se projevila ve zvySeni mezniho
produktu., zdGvodnéte. ......cccccevevevereeirieeee

e) VsSechny zmény dokreslete do obrazku.

L

0

1

2

3

MP,

0

1000

1200

1000

700

300

-200
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4
R 8.5 P¥iklad

Firma v kratkém obdobi vyrabi produkt, ktery proddva za konstantni cenu P = 200 (K&). Mezni
produkt prace v jeji produkéni funkci je popsan rovnici MP_ = 10 - 0,5L. KaZzdou jednotku
prace firma najme za 500 K¢.

a) Napiste rovnici pfijmu z mezniho produktu prace.
b) Urcete hodnotu meznich nakladl na praci. .......cceeevveveveeeenee.
c) Urcete optimalni mnoZstvi prace.

MRP, = L* =

4
R 8.6 PFiklad

Firma pohybujici se na dokonale konkuren¢nim trhu, kde prodava 1kg cibule za vykupni cenu
Pa = 4 (KC), zvazuje, jaké mnoZstvi prace na sklizen a zpracovani cibule najmout. Mezni produkt kazdé
dalsi hodiny prdace brigddnika lze popsat rovnici MP,= 100 — 0,375L, mzdova sazba za hodinu prace
brigadnika je w = 103 (K¢/ hod).

a) Vypoctéte optimalni mnozstvi prace

b) Pokud situace na trhu prace zplsobi, Ze mzdova sazba se zvysi na 120 K¢é/hod, mnoZstvi
prace, které firma najme se nezméni — zvysi — snizi. Zdavodnéte a néasledné vas odhad
oveérte vypoctem.

c) Pokud situace na trhu zemédélskych komodit zplsobi, Ze se vykupni cena cibule snizi na
P, =2 (KE), mnoistvi prace, které firma najme se nezméni — zvysi — snizi. Zdivodnéte a
nasledné vas odhad ovérte vypoctem.

L* = L* = e
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4
R 8.7 P¥iklad

Vime, Ze firma najima optimalni mnoZstvi prace, pficemz za jednotku prace plati konstantni
mzdovou sazbu w = 300 (K¢) je v optimu. Svoji produkci prodava za cenu P, = 50 (K¢).

a) Rozhodnéte a zdlvodnéte, v jakych konkurenénich podminkach se firma na trhu
PrACE PONYDUJE. oottt et e e e teste st ste st sa saesaesae e nan

b) Vypoctéte, jaky je mezni produkt posledni jednotky prace

c) Rozhodnéte, k jakému dUsledku by vedlo, kdyby se firmé podafilo dosdhnout zvyseni
mezni produktivity Prace. .......ccceeivivinenincne e

MPL=

Ix‘ 8.8 Graficky ukol

Firma je na dokonale konkurenénim trhu prace v optimu, pokud zaméstnava 1000 jednotek prace (L)
pfi mzdové sazbé w = 150 (K¢/hod).

a) Zakreslete do obrazku poptavku a nabidku této firmy tak, aby to odpovidalo zadani, popiste
osy.

b) Popiste obé kfivky viemi veli¢inami, které k nim pfrislusi.

c) Zapiste formalni podminku optima. .....ccccooeeeeeiieieee

d) Zakreslete, jak se v obrazku odrazi zvyseni trini nabidky prace. Diskutuje, co takovou zménu
muze zpUsobit.

e) Zakreslete vysi transferového vydélku zaméstnanc( této firmy.
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4
R 8.9 P¥iklad

Nasledujici vyroky se tykaji situace jedné firmy na dokonale konkurenénim trhu prace. Doplfite nebo
upravte je tak, byly jednoznacné pravdivé:

o 0o T o

S@ oo

Na trhu prace je poptdvka po praci kazdé firmy .......ccceeevevevveneenn. QAJE rOVNA et
Na trhu prace je nabidka prace kazdé firmeé ........cceeevvvie e vveiniinns AJEIOVNA v
Pokud se zvysi produktivita prace (ceteris paribus) nabidka - poptavka se zvysi — snizi.
Pokud klesne cena prace (c.p.)nabizené mnoistvi - poptavané mnoistvi se

zvysi — snii.

Pokud klesne cena finalniho produktu (c.p.), nabidka — poptavka se zvysi — snizi.

Pokud nabidka prace klesne, kfivka nabidky se posune .........ccocoeeeeeeceeiececeececceeieenns

Pokud nabidka prace klesne (c.p.), mzdova sazba .......ccccccoeeveveveeceererenenene

Pokud se mzdova sazba sniZi (c.p.), optimalni mnoZstvi Najaté Prace ........cceeevevevveeieseverereee s
Pokud produktivita prace klesne (c.p.), optimalni mnoZstvi najaté prace.......cccceeeveveveeceenennes
Pokud se sniZi trini cena prace, poptavka dané firmy po praci se v duasledku
170] 1[0 N a nabidka prace této firmeé se.....ccccveivvevccenie e

Pokud klesne poptavka po praci této firmy, trini mzdova sazba se v disledku toho ..................

4
RS 8.10* Pfiklad

Pan Sedlacek vyrdbi drobné drevéné ozdoby, které prodava za 40 KE kus. Na praci si najima
10 pracovnikd. Celkovy objem produkce za sménu lze vyjadrit produkéni funkei Q: TP = 100L — 207,
mezni produkt prace popisuje rovnice MP,=100 - 4L. Pan Sedlacek vi, Ze 10 zaméstnanc( je optimalni
mnozstvi prace, které mlze najmout. Jeho fixni naklady jsou FC = 6500.

a)
b)
c)
d)

Vypoctéte, kolik pan Sedlacek zaplati jednomu zaméstnanci za sménu.
Vypocitejte, jaké pan Sedlacek hradi variabilni ndklady na vyrobu.
Vypoctéte celkovy objem produkce za sménu.

Vypocditejte denni zisk.

denni mzda = VC= Q* = =

© Rusmichova, Soukupova, 2022 106



]x‘ 8.11 Graficky ukol

Nasledujici obrazek znazoriuje vychozi situaci pro uréeni optima monopsonu na trhu prace.

Fakulta podnikohospodatska, VSE v Praze

a) Doplnte oznaceni os a kfivek.

b) Vyznacte optimalni mnoZstvi prace, které bude monopson najimat.

c) Vyznacte mzdovou sazbu, kterou bude za praci platit.

d) Definujte monopson

e) Optimalni mnoZstvi prace je takové, které vede k

f) Vyznacte vysi transferového vydélku a vysi ekonomické renty,
vyplacenych mezd.

y
R 8.12 P¥iklad

Poptdvka po praci na trhu je ddna rovnici D.: w = 64 — 2L. Nabidka préace rovnici S;: w =4 + L.

a) Uréete mnoZstvi najaté prace a mzdovou sazbu, pokud je tento trh dokonale konkurenéni

které jsou soucasti

b) Uréete mnoZstvi prace a mzdovou sazbu, pokud se na strané nabidky pohybuje monopson,
jehoz jsou pti dané nabidce prace MFC =4 + 2L.

c) Popiste dopady monopsonu na situaci na trhu.

d) Obé situace graficky znazornéte

Wnm =

Dokonald konkurence
K&/L

KE/L

Monopson

D.
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4
R 8.13 P¥iklad

Studentka Jana si privydélava jako hosteska na rlznych spolecenskych akcich. Praci ji nabizi agentura
s tim, Ze hodinovd mzdova sazba se velmi lisi v zavislosti na tom, pro jakého klienta Jana pracuje. To,
jak dlouhou sménu je Jana ochotna odpracovat v zavislosti na mzdové sazbé, kterou ji agentura
nabizi, sleduje tabulka. Na zdkladé informaci z tabulky doplnte:

a) Primzdové sazbé w =110 u Jany prevlada ..........c.coevunnnne. efekt nad ....cccoevvrvenneenen. efektem

b) Porovnejte, jak dlouho by Jana musela pracovat, aby si pfi mzdové sazbé w = 140 K¢ vydélala
stejnou ¢astku, jako si vydéla pri své nabidce za w = 80. Pro¢ pracuje za 140 K¢é/h déle?

c) Porovnejte, kolik by si Jana vydélala, kdyby pfi mzdové sazbé 260 K¢ pracovala 11 hodin. Pro¢
neni ochotna pfi této sazbé tak dlouho pracovat? ........cccccvevvvceiceeeenne.

d) Maximalni mzdova sazba, ktera Janu motivuje k tomu, aby pracovala vic, j& .....cccevvvvreeeeeenn. &
w 50 80 110 140 170 200 230 260 290
L 0 4 7 9 10 11 10 9 8

Ix‘ 8.14 Graficky ukol

Do nasledujiciho obrdzku, ktery znazoriuje krivku tydenni nabidky prace pana Novaka vyneste
souradnice, pokud vite, Ze:

250

Maximalni pocet hodin, které je pan Novak ochoten odpracovat je 60.

PF¥i mzdové sazbé 200 K&/h u néj zacina prevladat dichodovy efekt nad substitu¢nim.

PFfi mzdové sazbé 150 Ké/h je ochoten pracovat stejné jako pri mzdové sazbé 250 K¢, a to 8
hod/pracovni den.

PFi mzdové sazbé nizsi nez 100 K¢ by pan Novak ,,ani nevstal z postele”.

7Porovnejte mzdu pana Novaka pfi w = 150 a w = 200. Oba vydélky graficky znazornéte.
*Dokazete graficky odlisit vliv substitu¢niho a dichodového efektu na zménu vydélku?

200

150

100

© Rusmichova, Soukupova, 2022 108



Fakulta podnikohospodatska, VSE v Praze

x%48
.
11

Opakovani pravda ' — nepravda'®

1 Pfijem z mezniho produktu prace se vidy rovna meznimu produktu prace.

ek ¢
2 Na dokonale konkurenénim trhu prace je mezni ndklad na faktor roven mzdové sazbé.

e e
3 Pfijem z mezniho produktu prace je dodatec¢ny prijem spojeny s vyuzitim dalsi jednotky

prace.

e ¢
4  Pfijem z mezniho produktu prace je sou¢in mezniho produktu prace a ceny prace.

e ¢

5 Pokud je trh prace dokonale konkurenc¢ni, pro optimalni mnozstvi prace plati: MP_. P,.=w,
kde P, je cena prace, MP_je mezni produkt prace a w je mzdova sazba.

e e
6 Pfijem z mezniho produktu prace se méni se zménou ceny produktu, ktery dana firma vyrabi
e e

7 Na nedokonale konkurenénim trhu prace se mzdova sazba rovna veli¢iné MFC,
e e
8 Na nedokonale konkurenénim trhu prace plati pro optimalni mnozstvi prace MRP,= MFC,, a
zaroven MFC, > w.

e ¢

9 Pro individualni nabidku prace plati, Ze pfi nizkych mzdovych sazbach pusobi pouze
substituéni efekt, a proto zvyseni mzdové sazby vede k rlistu nabizeného mnozstvi prace.

e ¢

10 Pro individualni nabidku prace plati, Ze pfi vysokych mzdovych sazbach prevlada dichodovy
efekt, a proto zvySeni mzdové sazby vede k poklesu nabizeného mnoiZstvi prace.

e ¢
11 Trzni nabidka préce je zpétné zakfivena.

e ¢
12 Nabidka préce je totozna s kfivkou pFijmu z mezniho produktu.

e ¢

1-N; 2-A; 3-A; 4-N; 5-N; 6-A ;7-N; 8-N 9-N 10-A 11-N 12-N
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Trh kapitalu a trh pudy

mShrnutl’ dilezitych pojmu a souvislosti

Vlastniky kapitdlu a pldy jsou domacnosti. Firma na trzich vyrobnich faktor( praci a pldu od
domacnosti najima.

Cena, za kterou firma kapital a pldu najima, je ze strany poptavky uréena podle obecnych
principt tvorby cen vyrobnich faktor( tak, jak jsme si ji popsali ha trhu prace. Plati tedy, Ze ptijem
zmezniho produktu kapitdlu (pddy) se rovnd meznim nadkladdm na kapitadl (pGdu)
MRPy: = MFCys . PFijem z mezniho produktu je, jak vime, soucin mezniho produktu vyrobniho
faktoru a ceny zprodeje produkce vyrobené timto dodatecnym vyrobnim faktorem
(MRPy = MPy; . P, , mezni naklad na faktor se rovna cené vyrobniho faktoru.

Kapital v této kapitole chapeme vyhradné jako penéini kapital. Nabidku kapitdlu tvofi Uspory
domadcnosti. Kapital vznika tak, Ze se jedinec vzda soucasné spotieby s cilem zvysit spotfebu
budouci, neboli spofi. Motivem k odloZeni spotieby, tedy tvorbé uspor je zvySeni celkového
uzitku ze soucasné a budouci spotfeby, to znamena, Ze domacnost ocekdvd, ze jeji budouci
spotfeba bude vyssi, nez by byla ta soucasna, ocekava urcity vynos ze svych uspor.

Cenou kapitdlu je urokova mira (i), kterd se vyjadfuje v procentech. V kratkém obdobi je nabidka
kapitalu konstantni neboli dokonale neelasticka a jeji k¥ivka je vertikalni, ®* a to proto, ze vyse
soucasnych Uspor neni zdvisld na soucasné urokové mife, dnesSni Uspory vznikly v minulém
obdobi. Z pohledu dlouhého obdobi plati, Ze s ristem Urokové miry postupné roste ochota
domadcnosti spofit, neboli dlouhodoba kfivka nabidky kapitadlu je rostouci, vyssi Urokové mire
odpovidaji vyssi aspory. €2

Rovnovaha na trhu kapitdlu vznika v priseciku krivky poptavky po kapitalu s kratkodobou i
dlouhodobou kiivkou nabidky. ©3 Jakakoliv zména v poptavce nebo nabidce kapitdlu se
kratkodobé projevi jen ve zméné urokové miry, dlouhodobé pak i ve vysi Uspor. (Zaroven je treba
zdliraznit, Ze Uurokova mira je v realité vyznamné ovliviiovana politikou centralni banky a zZe vliv
trzniho mechanismu na jeji stanoveni je proto znacné omezen).

Jak bylo feceno, divodem, pro¢ domacnosti spofi, je zvySeni jejich celkové spotieby a tim i
uzitku. Dlchod, ktery domdcnosti realizuji ze svych Uspor- rozdil mezi ziskanou c¢astkou a
pocatecni usporfenou c¢dastkou, a ktery jim zvySeni uZitku umoZni, nazyvame vynos uspor
(kapitalu). K méfeni vynosu Uspor lze vyuzit veli¢inu soucasna hodnota budoucich uspor (PV)
nebo veli¢inu budouci hodnota soucasnych Uspor (FV).

Soucasna hodnota budoucich uUspor urcuje, jakou ¢astku musime dnes vloZit do Uspor, abychom
v budoucnu dosahli poZadované ¢astky a spocitdme ji v zavislosti na poctu obdobi a vynosu
v jednotlivych obdobich podle vzore¢ku PV = K/1+i pro jedno obdobi, PV= K I1/(1+i)" pron
obdobi se stejnym vynosem, PV= 3K./(1+i)" pro n obdobi s rozdilnym vynosem v jednotlivych
obdobich. Rozdil mezi sou¢asnou hodnotou a budouci poZadovanou ¢astkou predstavuje vynos
uspor (kapitalu).

Budouci hodnota soucasnych uUspor urcuje velikost budouci castky, kterou ziskdme z castky,
kterou dnes spofime a spocitame ji v zavislosti na poctu obdobi a vynosu v jednotlivych obdobich
podle vzoreéku FV = K(1+i) pro jedno obdobi, FV= K 2(1+i)" pro n obdobi, pokud je vynos ve viech
obdobich, FV=2K,(1+i)" pro n obdobi pokud se vynos v jednotlivych obdobich li§i. Rozdil mezi
budouci hodnotou a pocatecni uspotfenou ¢astkou predstavuje vynos Uspor (kapitdlu).

Cenu zemédélské pudy nazyvame pachtovné, cenu ostatni plady, ktera vstupuje do vyroby jako
prostor pro ¢innost firmy, nazyvame najemné. Domacnostmi nabizené mnozstvi pldy je dané a
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nelze jej zvySovat, proto je nabidka plady konstantni neboli dokonale neelasticka, jeji krivka je
vertikalni. Cena pudy je tedy zavisla jen na poptavce. ** Poptavka po ptidé se mize znaéné lidit
v zavislosti na zplGsobu vyuZiti pldy a na jeji poloze. Celkovy dlchod plynouci domacnosti
z pronajmu konkrétniho mnozstvi ptidy, je pozemkova renta.

Najem vyrobnich faktor(, které domacnost vlastni, jsou zdrojem dlchodu domacnosti. Dichod
domacnosti je tak sou¢tem dichodu z prace, tedy mzdy, vynosu kapitalu a dlichodu z pldy, tedy
pozemkové renty. (V realité jsou tyto dlchody ovlivnény zdsahy statu, snizeny o dané a naopak
Casto zvySeny o transferové platby). ProtoZze domacnosti jsou vyrobnimi faktory vybaveny rlizné,
dlchody, které realizuji jejich ndjmem, jsou zdrojem nerovnosti.

Nerovnosti v dlichodech lze graficky znazornit Lorenzovou kfivkou, kde na vodorovné ose
sledujeme procento domacnosti a na svislé ose procento ptijmu. %8 |dedIni Lorenzova kfivka
znazoriuje zcela rovné rozdéleni dlichodu, redlnd to skute¢né. Podilem plochy mezi idedlni a
redlnou Lorenzovou kfivkou (A) k plose pod tou idedlni (B) schematicky vypofteme Giniho
koeficient: G = (A-B)/B. Ten nabyva hodnoty od O pro zcela rovné rozdéleni diichodd, do 1 pro
situaci, kdy cely dichod vlastni jedna domacnost. Redlné se jeho hodnota pohybuje pfiblizné od
0,25 pro spiSe rovnostarské ekonomiky do 0,75 pro ekonomiky se znaénymi nerovnostmi
v dichodech.

9.2 9.3
9.1 i i
! S1 B2 St !
Ss Ss

SL

9.4 o5

g

%dichodu
w
-]

poze mkova

renta
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10. Trzni selhani a loha vilady

[

mShrnutl’ dilezitych pojmu a souvislosti

Smyslem fungovani trhu je zajisténa efektivniho rozdélovani spolecenskych zdroji a vyrobené
produkce mezi jednotlivé ¢leny spolecnosti. PInou alokacni a vyrobni efektivnost dokaze zajistit
jen dokonale konkurencni trh. Jakmile néktery z Ucastnikl trhu disponuje monopolni silou, trh do
urcité miry selhavd. Monopolni sila je zdrojem trzniho selhani predevsim proto, Ze na nedokonale
konkurenénim trhu firmy vyrobi mensi mnoZstvi produkce za vyssi cenu. Vyrobené mnozstvi
produkce je nizsi, nez odpovida efektivnimu mnozstvi.

Projevem alokacni neefektivnosti viech forem nedokonalé konkurence jsou naklady mrtvé vahy
jako ztrata prebytk( spotrebitelt a vyrobcl zplsobend nizsim objemem vyroby neZ je efektivni
mnozstvi®7?. Trhy, které disponuji bariérami vstupu navic dokai dlouhodobé udrzovat
monopolné vysokou cenu, kterd vede ktomu, Ze rostou prebytky vyrobcl na ukor prebytk(
spottebiteld a ze firmy na téchto trzich realizuji tzv. monopolni zisky"=7.

V mnoha pfipadech je monopolni sila akceptovatelnd a vyhody trhu prevazuji nad jeho
nedostatky. V pfipadé velké a dlouhodobé pretrvavajici monopolni sily stat mdZe pfistoupit
k regulaci trhu. V pripadé cenové regulace muize byt minimalni regulovana cena stanovena na
drovni meznich nakladd (Px = MC)™*7”) v pfipadé p¥irozeného monopolu jen na urovni
pramérnych nakladt (Px = AC)¥*7® Castéji pouzivanou formou regulace monopolni sily je
antimonopolni zdkonodarstvi, které statu umoznuje udrzovat konkurenéni podminky i na trzich,
které inklinuji ke vzniku monopolu.

K cenové regulaci mlze stat pfistoupit i z jiného divodu, neZ je omezeni monopolni sily. Pokud
stat z néjakého dlvodu stanovi cenu, kterd je niz$i nez rovnovazind trini cena, hovofime o
cenovém stropu. Cenovy strop predstavuje nerovnovdinou cenu a mulzZe kratkodobé nebo i
dlouhodobé zpUsobovat tzv. previs poptavky nad nabidkou (poptavané mnoiZstvi ve vyssi nez
nabizené). Prikladem cenového stropu jsou regulované ceny IéCiv, energii, regulované najemné
apod. Pokud stat stanovi cenu vyssi neZ je rovnovazna trini cena, hovofime o cenovém prahu.
Cena vyssi neZ rovnovazna muze zpUsobovat kratkodobé nebo i dlouhodobé previs nabidky nad
poptavkou (nabizené mnoiZstvi je vysSi nez poptavané (10.1). Prikladem cenového prahu jsou
ceny cigaret nebo alkoholu.

Dalsim zdrojem selhani trhu jsou externality. Externalita je vedlejsi efekt vyroby nebo spotteby,
ktery neprochazi trhem. Vyroba nebo spotfeba jednoho subjektu zplsobuje nezamyslené
naklady nebo pfinosy jinym subjektiim, pficemz ti, ktefi zplsobuji naklady nebo uzivaji pfinosy,
za né neplati.

V pfipadé zapornych externalit ve vyrobé cinnost jednoho subjektu ptindsi naklady jinému
subjektu. Naklady na vyrobu se rozpadaji na naklady soukromé (MC) — ty skutecné vynaloZzené
firmou v souvislosti s vyrobou produktu a na naklady externi (EMC) — ty, které firma zpUsobuje,
ale nehradi, uhradit je musi nékdo jiny. Soucet soukromych a externich naklad( predstavuje
skutecné vynaloZené spolecenské naklady na vyrobu (SMC) (10.2). Firma stanovi optimalni objem
produkce podle soukromych MC, v disledku ceho? je v pfipadé statku se zdpornou externalitou
vyrobeno jeho vétsi mnoiZstvi a jeho cena je nizsi, neZ odpovida spolecensky efektivni alokaci
zdroju (10.3). Typickym prikladem zaporné externality je vyroba spojena s emisemi. Podobnym
mechanismem a se stejnym efektem selhdva trh v pfipadé zdporné externality ve spotiebé
(napriklad koureni, topeni fosilnimi palivy apod.)
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V pripadé kladné externality ve vyrobé ¢innost jednoho subjektu pfinasi prospéch (uZitek) jinému
subjektu. UzZitek z produktu se rozpada na soukromy (MU) — ten ktery realizuje spotrebitel, ktery
si produkt koupi a externi (EMU) — ten, ktery realizuje nékdo jiny nez spotiebitel daného
produktu. Spolecensky (skutecné realizovany) mezni uzitek (SMU) je souctem soukromého
mezniho uzitku a externiho mezniho uZitku (10.4). Firma stanovi optimalni objem produkce podle
poptavky odvozené od soukromého mezniho uzitku, v disledku cehoZ je statku s kladnou
externalitou vyrobeno mensi mnozstvi a jeho cena je nizsi, nez odpovida spolecensky efektivni
alokaci zdrojd (10.5). Typickym prikladem kladné externality je produkce medu. Podobnym
mechanismem a se stejnym efektem selhdva trh v pripadé kladné externality ve spotiebé
(naptiklad ockovani proti chripce).

Pri¢inou trZznich selhani jsou i verejné statky. Verejny statek je statek, ktery ma dvé nezbytné
specifické vlastnosti. Prvni z nich je nezmensitelnost nebo jinak fikdme, Ze spotfeba verejného
statku je nerivalitni. To znamend, Ze jeden spotiebitel svou spotfebou neomezuje spotirebu
ostatnich, statku sjeho opakovanou spotfebou ,neubyva“. Druhou specifickou vlastnosti je
nevyloucitelnost ze spotfeby, to znamend, Ze za spotfebu verejného statku je bud nemozné,
nebo pfrilis nakladné, poZadovat platbu. Spotfebitel statek mlzZe spotrebovavat, aniz by za néj
platil, fikdme, Ze je vroli cerného pasazéra. Prikladem verejnych statk(l jsou silnice, parky,
verejné osvétleni apod.

K uréeni optimalniho mnoZstvi verejného statku tak nelze zkonstruovat kfivku poptavky obvyklym
zpUsobem, tedy uréit z poptavky jeho optimalni mnoZstvi. Zaroven firmy nejsou motivované
k tomu, aby verejné statky produkovaly. Proto odpovédnost za stanoveni mnozstvi vefejnych
statkd a jejich produkci vétSinou prebira stat a jejich spotfeba se hradi nepfimo z dani. Vefejné
statky je tfeba odlisit od verejné prospésnych statkdl, které jsou také spravovany a financovany
statem a hrazeny z dani, ale nemaji dvé vyse uvedené vlastnosti (napr. verejné skolstvi).

Jednim z predpokladl dokonalé konkurence jsou dokonalé informace o technologiich vyroby a
¢innostech ostatnich ucastnik trhu. Pokud tento predpoklad neni splnén, mluvime o
asymetrické informaci jako dalsi pfic¢iné selhani trhu. Asymetrickd informace znamenad, Ze
nékteré ekonomické subjekty jsou lépe informovany neZ subjekty jiné. Zdrojem asymetrické
informace jsou jednak utajené informace — nékteré subjekty maji vice informaci nez jiné subjekty
(napf. o technologiich vyroby), a jednak utajené Cinnosti - aktivita ekonomickych subjektd
nemUze byt presné bez vyznamnych nakladd sledovana jinymi subjekty (napf. koluzivni jednani
nékterych konkurent(l). Vyusténim asymetrické informace je pfedevsim monopolni sila.

Dalsim dlsledkem asymetrie informaci je tzv. mordlni hazard, kdy jeden subjekt vyuZiva
informaci ve svlj prospéch na ukor jinych subjektd (naptiklad manaZer sleduje své cile misto
usilovani o maximalizaci zisku, které je cilem vlastnika firmy).

Poslednim dlsledkem asymetrie informaci je tzv. nepfiznivy vybér, kdy poptavajici na trhu
predem predpokladaji zatajovani informaci ze strany nabizejicich, a to sniZuje uZitek spotrebitel
ze statkd a jejich ochotu zaplatit vyssi cenu. V dlisledku toho se jsou postupné z trhu vytlacovany
kvalitni produkty na ukor nekvalitnich a méné Zadouci subjekty se ucastni smény spiSe nez vice
Zadouci (napriklad na trhu s ojetymi auty).

Stat nevstupuje na trh vyhradné v roli regulatora. Stat je poptdvajicim na trhu prace (poptava
praci statnich zaméstnanct) i na trhu vyrobk( a sluZzeb (poptava vyrobky a sluzby pro statni
zakazky). Kromé toho stat trh ovliviiuje danémi, prostfednictvim kterych ziskava zdroje pro své
budouci vydaje. Pfimé dané (dan z pfijmu) snizuji diichody spotrebiteld a tim i koupéschopnou
poptavku na jednotlivych trzich. Zvyseni pfimych dani se projevi na trzich jako snizeni poptavky —
posun kfivky poptavky doleva dolli. Nepfimé dané (napf. DPH nebo spotrfebni darn) odvadi
vyrobce ¢i prodejce a je soucasti ceny produktu. Zvyseni neptfimé dané se projevi stejné jako rlst
nakladll, povede ke sniZeni nabidky — kfivka nabidky se posune doleva nahoru. Projevy zmény
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pfimych i nepfimych dani mohou byt na rlznych trzich rlizné vyznamné v zavislosti na charakteru

produktu a elasticitach poptavka a nabidky.
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Celkovy pfijem 58
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Dlchodovy efekt zmény ceny 14
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Externality 112
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Externi mezni naklady 112
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Fixni naklady 44
Fixni vstup 42
Giniho koeficient 114
Implicitni naklady 59
Indiferenéni kfivka 28
Indiferen¢ni mapa 28
Indiferenéni soubor 28
Individualni poptévka 27
Izokosta 45
Izokvanta 44-45
Linie rozpoctu 29
Kapital 113
Kartel 83
Komplement 14
Konkurenéni lem 83
Kratké obdobi 53
Krivka nabidky 5
Posun kfivky a posun po kfivce 5
Krivka nabidky prace 99
Krivka nabidky dokonale konkurencni firmy 70
Krivka poptavky 4
Posun kfivky a posun po kfivce 4
Odvozeni kfivky poptavky 29, 30
Ktivka poptavky po praci 98
Lernerdv index (monopolni sila) 84

Linie rozpoctu 28
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Luxusni statek 14

Lorenzova kfivka 110

Maximalizace uZitku 27

Ménécenny statek 15

Mezni mira substituce ve spotrebé 28
Mezni mira substituce ve sméné 29
Mezni mira technické substituce 45
Mezni mira ekonomické substituce 45
Mezni produkt 43

Mezni pfijem 58

Mezni naklady 44

Mezni uzitek 27

Monopol 82

Monopolisticka konkurence 81
Monopson 98

Moralni hazard 116

Mzdova sazba 100

Nabidka 5

Nabidka kapitalu v kratkém obdobi 110
Nabidka kapitalu v dlouhém obdobi 110
Nabidka prace individudlni 97
Nabidka pudy 111

Nabizené mnozstvi 5

Nadjemné 111

Nakladové optimum (optimalni kombinace prace a kapitalu) 45

Naklad mezni na faktor 97
Naklady mrtvé vahy 81 112
Nepfiznivy vybér 113
Nedokonald konkurence 81
Nezbytny statek 14

Normalni statek 14
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Odbory na trhu prace 103
Oligopol 83
Oligopol s dominantni firmou 83
Optimalni kombinace prace a kapitdlu (ndkladové optimum ) 45
Optimalni mnoZstvi prace 101
Optimalni mnozstvi vyrobniho faktoru (kapitalu, pdy) 110
Optimum firmy v dokonalé konkurenci 70
Optimum firmy v nedokonalé konkurenci 82
Optimum firmy maximalizujici obrat 84
Optimum spottebitele 28, 29, 30
Poptavané mnoZstvi 4
Poptavka 4, 14
Poptavka elasticka 14
Poptavka jednotkové elasticka 14
Poptavka neelasticka 14
Poptavka dokonale elasticka 14
Poptavka dokonale neelasticka 14
Pozemkova renta 111
Produkéni funkce 43
Pramérny produkt 43
Pramérné naklady 44
Priimérné fixni naklady 44
Priimérné variabilni naklady 44
Pramérny prijem 58
Prebytek spotrebitel 71
Prebytek vyrobcd 71
PFijemce ceny (price taker) 70
PFijem z mezniho produktu 97
Plda 113
Rovnovazna cena 5

Rozdélovani dichodl 114
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Rozpoctové omezeni spotrebitele 28
Soucasna hodnota 113

Spolecenské mezni ndklady 115
Spolecensky mezni uZitek 116
Substitut 14

Substituéni efekt zmény ceny 14
Substituéni efekt zmény mzdové sazby 99
Transferovy vydélek 98

Trh 4

Trini mechanismus 4

Trini rovnovaha 5

Tvlrce ceny (price maker) 81
Urokové mira 110

Variabilni naklady 44

Variabilni vstup 42

Verejny statek 113

Vynosy z variabilniho vstupu (zakon klesajicich vynost z variabilniho vstupu) 43

Vynosy z rozsahu 46
Vyrobni efektivnost 68
Vyrobni faktor 4

Zakon klesajici poptavky 4
Zakon rostouci nabidky 5
Zisk 58

Zisk ucetni 58
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